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Resumen: La investigacion analiza la introduccién de la sostenibilidad en un programa educativo de
Educacion del Consumo mediante la incorporacion de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de
las Naciones Unidas. Para ello se valora la presencia o ausencia de los ODS y las competencias
transversales para la sostenibilidad en la propuesta didactica de la Escuela de Consumo de Cataluiia,
cuyo modelo formativo se orienta en el trabajo de los contenidos curriculares y las tematicas de la
educacion ambiental. Los resultados permiten diagnosticar si el modelo formativo favorece los
objetivos de aprendizaje y competencias para avanzar en los ODS.

Palabras clave: Objetivos de Desarrollo Sostenible, Competencias Transversales, Educacién del Consumo, Modelo Formativo

Valuation of an environmental education teaching model for consumption education through
the perspective of the Sustainable Development Goals

Abstract: The research analyses the income of sustainability in an educational program about
Consumption Education through the incorporation of Sustainable Development Goals (SDGs) from
United Nations. For this purpose, it is valued the presence or absence of SDGs and the competences for
sustainability in the teaching approach at the Consumption School of Catalonia, which educational
model is guided by the work in curricular contents and topics from environmental education. The
results allows for diagnosing the educational model as an assist of the learning goals and competencies
to make progress with the SDGs.
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Introduccion

En los casi cincuenta afios de trayectoria en Educaciéon Ambiental las voces de fracaso
o decepcidn son diversas por no conseguir disminuir o ablandar la crisis ambiental
con mayor éxito (Gutiérrez, 2018). El mismo autor desde una mirada critica y
optimista diagnostica e identifica elementos propios del campo de la Educaciéon
Ambiental y también del contexto en el cual se desarrolla la Educacién Ambiental
como factores a considerar ante esta situacioén. Entre ellos, la falta de un modelo
didactico de Educacién Ambiental.

Los modelos formativos en Educacion Ambiental deberian proponer elaboraciones
tedricas para que los profesionales de ésta los lleven a la practica. Unas propuestas
que deberian ir mas alla de una actividad educativa centrada en la adquisicién de
habitos y conductas para la sostenibilidad del medio e indagar en nuevas formas de
aproximarse a los problemas ambientales desde un enfoque sistémico, global y con
una vision critica de ellos (Rodriguez y Garcia, 2011). Una de las debilidades de la
trayectoria de la EA y una oportunidad para dibujar nuevos alcances es la necesidad
de profundizar mas en la educacién y su socializacién y menos en como comprender
el medio ambiente como objeto de estudio. Una idea que apunta Tilbury (2011) al
advertir que la Educaciéon Ambiental se ha focalizado en el qué y el para quién y ahora
necesitamos poner el énfasis en el como desarrollar programas y proyectos eficaces
de EA.

En esta misma linea, la investigacion en educacién ambiental nos muestra como existe
una distancia entre las propuestas tedricas y sus aplicaciones en los contextos
educativos que se refleja, por ejemplo, en la presencia de la educacién ambiental en el
curriculo. Una incorporacién de la educacion ambiental en la ensefianza y aprendizaje
que no ha encontrado formas 6ptimas de conectar las contribuciones ideolégicas y las
aportaciones practicas generando propuestas didacticas dogmaticas o bien
inhibidoras (Bonil, Calafell, Granados, Junyent, y Tarin, 2012). La inhibicién de
practicas pro ambientales se da en instituciones que se caracterizan por una solida
elaboracion documental y un discurso que asume la necesidad de introducir las
grandes finalidades de la educacion ambiental en el curriculum educativo. Al mismo
tiempo la presencia de la educacion ambiental en la practica del aula es nula,
anecdotica o estereotipada. El dogmatismo surge de una relacién absolutamente
rigida entre el discurso ideoldgico y el prdctico. Son instituciones que han elaborado
un solido marco ideoldgico que acaba cerrdndose en si mismo tomando el cardcter de
discurso unico. De este modo, una vez elaborado, el discurso ideoldgico pasa a tener
cardcter de dogma que se debe transferir en la actividad docente: la transmision de la
informacion en forma de consignas cerradas para logar un cambio de actitudes. Entre
los dos extremos se pueden caracterizar diversidad de modelos formativos que
manifiestan multitud de variaciones en la relacion entre el discurso ideoldgico y el
prdctico.
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El Grupo de Investigacion Complex asume la necesidad de investigar e innovar en el
cémo de la educacion ambiental a partir de la propuesta de un modelo didactico para
favorecer la introduccién de la educacién ambiental en los programas educativos. Un
modelo didactico que toma como referente los principios de la complejidad, la
interdisciplinariedad y los enfoques sociocriticos. Para este cometido la investigacion
se ha favorecido de un contexto educativo como es la Escuela del Consumo de
Catalunya de la Agencia Catalana del Consumo (Generalitat de Catalunya). Un espacio
para la educacion del consumo que ha sido clave para favorecer un diadlogo entre la
investigacion, la innovacién y la implementacion de actividades educativas. Un crisol
que en palabras de Sauvé (2015) se convierten en contextos necesarios para
aprovechar espacios de la vida cotidiana de las comunidades para desarrollar
acciones de educacion ambiental y fortalecer la colaboracion entre instituciones.

Después de quince afos de investigacion y practica, los responsables del proyecto de
la Escuela del Consumo de Catalunya convergen en la necesidad de evaluar el
proyecto y definir nuevas metas y horizontes. En esta diagnosis, una de las
perspectivas que se consideran relevantes, aunque no la Unica, es valorar la
introduccién de la sostenibilidad en el programa educativo de la ECC. Para ello se
aprovecha el marco que proporciona la definiciéon de los diecisiete Objetivos para el
Desarrollo Sostenible (ODS) de las Naciones Unidas.

En consonancia con esta necesidad, nos proponemos explorar (1) qué modelo
educativo de EA para la educacién del consumo, y (2) qué planteamientos y lineas
educativas sugieren los Objetivos para el Desarrollo Sostenible.

Un modelo educativo de Educacion Ambiental para la educacion del
Consumo.

Los modelos didacticos aparecen necesariamente como modelos abiertos y
dindmicos. Abiertos ya que se muestran influenciados por las corrientes de
pensamiento, por los resultados de la investigacién y por los datos empiricos de la
propia experiencia. Reflejan sus limitaciones y posibilidades en un continuo dialogo
con su entorno huyendo de planteamientos reduccionistas, pero reivindicando de
forma permanente su capacidad de entender e intervenir sobre una fraccién del
mundo. Son dinamicos porque tienen la capacidad de cambiar con las influencias del
entorno. Son capaces de moverse en el conflicto continuo que presenta el didlogo
entre estabilidad y cambio. Estabilidad ya que presentan unos principios identitarios,
unos fundamentos que favorecen que se muestren coherentes, validos y fiables. Pero a
la vez son capaces de adecuarse a un mundo que plantea de forma continua nuevos
retos. En este sentido son capaces de adecuarse a nuevas necesidades, nuevos
fendbmenos a tratar y a nuevos perfiles de contextos educativos. Desde esta premisa
definimos un modelo didactico que pueda ofrecer herramientas para un cambio
significativo en la forma de trabajar los contenidos curriculares y las temadticas
propias de la educacién ambiental. Un modelo que toma como eje vertebrador los
principios de la complejidad ( Bonil et al.,, 2004) y que se construye en los principios
que han orientado histéricamente la educaciéon ambiental. Esta propuesta toma el
reto de huir del riesgo de moralizar la educaciéon ambiental y dar empoderamiento y
oportunidades individuales y colectivas para la transformacién hacia nuevas formas
de pensar y actuar en el mundo.
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La propuesta formativa que se presenta, denominada La idea vector y sus esferas
(Bonil, Calafell, Granados, Junyent, y Tarin, 2012; Calafell, Junyent y Bonil, 2015;
Calafell y Junyent, 2017) se fundamenta en tres principios esenciales: (1) la
transformacion del entorno desde la incorporaciéon de la relacién medio y sociedad
para la sostenibilidad; (2)el desarrollo del pensamiento critico y creativo de los
alumnos desde un didlogo entre ser profesional y ser ciudadano; (3) el
empoderamiento de los alumnos, los profesores y las instituciones (Figura 1).

Esta propuesta se fundamenta en una Idea Vector, que es motor de la actividad y las
esferas conceptual, metodoldgica, creativa y de investigacion que la concretan en el
escenario del aula. Todo ello considerando que la relacién tiempo - espacio - contexto
enmarcan la accién de educaciéon ambiental y se concibe como una propuesta abierta
a cambios: dinamica y en evolucidn.

Para comprender una accién en educacién ambiental pensamos que es necesario
considerar dénde se desarrolla, cudndo se desarrolla y qué significado tiene para sus
participantes. De alli la importancia de considerar los ejes espacio, tiempo y contexto y
su interaccion para construir y compartir entre educadores y participantes de la
actividad una forma de entender, ser y actuar en el mundo.

Una cosmovision que, como una bolsa de té, infusa toda la acciéon educativa y que se
trabaja a partir de una idea vector. Esta idea principal orienta y vertebra toda la accidon
educativa y es una

manera de
aproximarse al
mundo desde la
.z Tiempo
transformacion.
Metaféricamente,
podrian ser las gafas
que ponemos a los
participantes de la
accion educativa para Idea
que sean capaces de vector
ver en su entorno
nuevas entidades y
. . Espacio
relaciones. La idea
vector es transversal
a las areas de Contexto
F:onoc1m1ento, Figura 1. Modelo didactico de la idea vector y sus esferas
incorpora la

perspectiva de la complejidad y tiene un fuerte componente social. Para pensar y
seleccionar una idea vector hay que ir mas alld de conceptos curriculares y evitar
valores éticos para no caer en contenidos o moralejas preestablecidas o dogmaticas.

La esfera conceptual, metodoldgica y creativa ayudan a concretar la idea vector en la
accion educativa considerando los contendidos a ensefiar y aprender, el rol del
profesor y el protagonismo del alumnado. Estas esferas estdn intimamente
relacionadas entre ellas a modo de engranaje y se retroalimentan entre si. La esfera
conceptual conecta la idea vector con los contenidos curriculares de la accion
formativa. Debe tener un claro y compartido significado para el colectivo al que se
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dirige la accion educativa y permitir estimular la reflexién y la acciéon en torno al
mundo y la cotidianidad de los participantes. La esfera creativa aporta una visiéon
cultural a la accién didactica desde una perspectiva estética, artistica y
transformadora. Esta dimensidn implica que se considera una perspectiva divergente
(o aparentemente no tradicional) en la comprension del mundo y de su relacion con
los contenidos que se trabajan. La esfera metodoldgica lleva a la reflexién sobre las
opciones de coOmo se realizara la accién formativa y qué estrategias didacticas se
utilizardn en la actividad (la dindmica de aula, los instrumentos didacticos, la
organizacion de los participantes, el rol del profesorado, la temporizacién y
secuenciacion de la accion o la forma de evaluar).

La Idea vector y las esferas se proyectan sobre la actividad educativa y ésta se
convierte por lo tanto en una experiencia creada por sus actores, donde docentes,
alumnado y curriculum se encuentran en una construcciéon efimera modulada por
cuatro esferas que conectan el conjunto con una gran finalidad en términos de cambio
de cosmovisiéon. El aula se convierte en un espacio constructor y construido, un
espacio de didlogo entre agentes de gran fuerza comunicativa en que sobre todo se
espera que pasen cosas en el sentido mas amplio de la expresion. Un espacio donde se
opta por un curriculum que dialoga entre la especificidad de las dareas de
conocimiento, sus modelos explicativos, y los fenémenos del mundo sobre los que
proyecta su conocimiento la ciudadania. La actividad se convierte en un espacio de
aprendizaje hibrido (Wals, 2013) en el que hay permeabilidad entre disciplinas,
sinergia entre distintos actores y la abertura a nuevas formas de pensar, hacer y
actuar.

Unas estratégias metodolégicas para diseiar actividades de educacion el consu-
mo desde el Modelo Idea vectora y sus esferas.

Cuando se concreta esta propuesta en el disefio de actividades y la busqueda de
estrategias metodoldgicas encontramos pertinente orientar la actividad desde: la
definicion de contextos y fenémenos didacticos, la formulacion de preguntas, el
didlogo disciplinario y la eleccion y seleccion de contendidos estructurantes. Estas
herramientas se han ido implementado en la ECC desde una practica reflexiva y de
innovacion, retroalimentando y enriqueciendo su aplicacién en las actividades
educativas a partir de la investigacion del Grupo de Investigacién Complex. Para
poder conectar la propuesta de herramientas con las ejemplificaciones practicas el
lector puede consultar experiencias educativas que se han divulgado en articulos
practicos (Calafell, Banqué y Viciana, 2019; Gémez, Fonolleda y Calafell, 2013;
Banqué, Querol y Calafell, 2011; Calafell y Bonil, 2010)

Definicion de un contexto y un fenémeno diddctico.

Tradicionalmente el curriculo se ha organizado tomando ejes tematicos concretos que
se han considerado propios de las disciplinas. La seleccién de un fenémeno del
mundo para empezar una programacion de educacion del consumo es una
oportunidad para dejar de trabajar por tematicas concretas y estaticas y presentar a
los nifios y nifias fendmenos dinamicos y que se adaptan a los cambios del mundo.
Estos fendmenos tienen un triple significado (Develay, 1995): para el curriculum (en
éste caso de ciencias), para los nifios y nifias y para el contexto social. Cuando
contextualizamos un fendmeno didactico, tomamos una fraccién del mundo relevante
para el alumnado y lo llevamos al aula con toda su complejidad. Es aquella parte del
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mundo, de la cotidianidad del nifio, que conecta con el aprendizaje de la escuela y con
el entorno social y cultural que nos rodea.

Formulacion de una pregunta mediadora

La capacidad de formularse preguntas aparece como una competencia fundamental
de la educacion ambiental y la educaciéon del consumo pues ellas permiten imaginarse
nuevos escenarios futuros, una competencia clave para la educacién de futuros
contextos mas sostenibles y justos. Desde esta perspectiva se consideran oportunas
las preguntas generadoras o mediadoras (Marquez et al., 2004) que constituyen
puentes entre la forma de ver el mundo del alumnado y el modelo conceptual que se
trabaja. Deja de tener sentido construir un saber enciclopédico y transmisor que
busca respuestas cerradas y sumativas y se considera crucial la formulaciéon de
preguntas donde la idea de proceso es relevante.

Incorporacion del Didlogo Disciplinario

Las disciplinas son un elemento esencial de la actividad educativa que conectan el
conocimiento tedrico con nuestro patrimonio cultural y permiten orientar la accién
educativa desde el rigor. La diversidad de disciplinas para interpretar un fenémeno
del mundo convierte las disciplinas en un instrumento potente para formar a la
ciudadania activa, critica y responsable. El disefio de actividades desde un fenémeno
del mundo o una fraccién se convierte en un espacio de encuentro de conocimientos
disciplinares que dialogan para construir un conocimiento complejo y transversal. El
didlogo disciplinario (Calafell y Bonil, 2010) en el disefio de actividades permite
estimular la diversidad de lenguajes y una vision creativa del mundo.

La definicion de los contenidos estructurantes

La tradicién de educacion del consumo se ha fundamentado en la transmisién de
informacién sobre los mecanismos organizadores de la sociedad del consumo.
Informacion sobre el marco legal, los c6digos de la publicidad. Esta vision tiene como
obstaculo la dificultad de adaptarse a los cambios que se dan en la sociedad del
consumo. Delante de esta dificultad trabajar sobre contenidos estructurantes puede
ser una forma de orientar la accidn didactica. Los contenidos estructurantes son
aquellos que permiten construir un patrén conceptual de consumo (Bonil, Calafell,
Querol, Fonolleda y Pujol, 2013). Son contenidos que permiten al alumnado situarse
delante de cualquier fendmeno y construir su forma de sentir, pensar y actuar en
clave de complejidad. Tomar como referencia los contenidos estructurantes conlleva
organizar el curriculum de la educacién del consumo para favorecer que el alumnado
pueda construir patrones de consumo delante de los fenémenos que le son
significativos. Comporta decidir qué contenidos se pueden introducir en cada
momento y qué tipos de relaciones se pueden establecer desde las actividades
orientadas a la educacién del consumo.

Los Objetivos para el Desarrollo Sostenible

La definicion de los ODS fija una nueva agenda para el 2030 e invita a las instituciones
y a la gobernanza a asumir su responsabilidad para lograr los diecisiete objetivos y las
169 metas. En este marco las instituciones deben plantear estrategias para
desarrollar los ODS con sus recursos y la Agencia Catalana del Consumo (ACC) como
organismo competente en materia de consumo asume este cometido. La agenda para
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el 2030 contempla la educacién como una estrategia clave y esencial para lograr este
horizonte. La educacion ambiental debe responder a la realidad urgente de la
problematica ambiental desde la definicién no Unicamente de nuevos objetivos y
contenidos pertinentes sino especialmente, de pedagogias que empoderen a la
ciudadania y a los estudiantes. Desde este prisma, la ACC establece que el proyecto
educativo de la ECC se convierte en un contexto esencial para la incorporacion de los
ODS en su gobernanza.

Los ODS no estan libres de controversias y voces de escepticismo por sus acuerdos
utdpicos y no vinculantes juridicamente que favorece un horizonte hipotético con una
carencia de responsabilidades precises y de incumplimiento de las 169 metas. A la
vez, su definicibn enmascara la gravedad de la crisis sistémica que choca con los datos
existentes sobre el incremento de la desigualdad, el autoritarismo y la violencia
divulgando un diagndstico optimista asi como una metas que no cuestionan el sistema
econdmico neoliberal (Garcia, 2018, CNEA). En este sentido, la Educacién Ambiental
se enfrenta a lo que se ha metaforizado como el manto de Penélope en el que
Penélope presionada por su entorno, tejia un manto para Ulises que, se suponia habia
muerto. La esperanza de verlo vivo hacia que, durante el dia y a ojos de la gente, tejiese
el manto y por la noche lo deshiciese. Un paralelismo que explica que lo que la EA se
afana en ir construyendo el sistema hegeménico lo destruye (Calvo y Gutiérrez, 2007,
en Gutiérrez Bastida, 2018, pag. 89).

Tabla 1.2.12. Objetivos de aprendizaje para el ODS 12 "Produccién y consumo
responsables”

Objetivos de 1. EVla alumno/a comprende cdmo las decisiones de estilo de vida individual influencian el

aprendizaje cognitivos desarrollo social, econdmico y ambiental.

2. EMla alumno/a comprende los patrones y las cadenas de valor de la produccion y el consumo,
y la interrelacion entre la produccion y el consumo (oferta y demanda, sustancias toxicas,
emisiones de CO2, generacidn de desechos, salud, condiciones laborales, pobreza, etc).

3. EVla alumno/a conoce los roles, los derechos y los deberes de los distintos actores en
la produccién y el consumno (medios y publicidad, empresas, municipios, legislacion,
consumidores, etc).

4. El/la alumnof/a sabe sobre las estrategias y las practicas de produccion y consumo sostenibles.

5. EVla alumno/a comprende los dilemas/compensaciones y los cambios sistémicos necesarios
para alcanzar un consumo y una produccin sostenibles.

Objetivos de 1. EMla alumnof/a es capaz de hablar sobre la necesidad de practicas sostenibles en la produccion

aprendizaje y el consumo.

socioemocionales 2. El/la alumno/a es capaz de motivar a otros a adoptar practicas sostenibles en el consumo y la
produccion

3. El/la alumno/a es capaz de diferenciar entre las necesidades y los deseos, y de reflexionar en
torno a su propia conducta de consumo individual a la luz de las necesidades del mundo
natural, de otras personas, culturas y paises, y de las futuras generaciones.

4. EWa alumno/a es capaz de visualizar estilos de vida sostenibles.

5. EMla alumno/a es capaz de sentirse responsable de los impactos ambientales y sociales de su
propia conducta individual como productor o consumidor.

Objetivos de 1. Efla alumno/a es capaz de planificar, implementar y evaluar actividades relacionadas con el

aprendizaje consumo utilizando criterios de sostenibilidad actuales.

conductuales 2. Ela alumnofa es capaz de evaluar, participar e influenciar la toma de decisiones sobre
procesos de adquisicion en el sector ptiblico.

3. EVla alumnof/a es capaz de promover patrones de produccion sostenibles.

4. El/la alumnof/a es capaz de asumir criticamente su rol como parte interesada activa en el
mercado

5. EVla alumnof/a es capaz de desafiar las orientaciones culturales y sociales sobre consumo y
produccion.

Figura 2. Ejemplo de los Objetivos de Aprendizaje para el ODS 12. Fuente:
http://unescocat.org/wp-content/uploads/2018/02/Educaci6-per-al-Desenvolupament-
Sostenible_-Objectius-daprenentatge-CAT.pdf
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A la vez la aprobacién de los ODS ha favorecido que muchas instituciones hayan
impulsado interesantes estudios y mapeos en los que se exploran las capacidades y
desafios de cada una, analizando

estrategias institucionales necesarias y
proyeccion de ellas a partir de los
resultados. (Gomez, 2017/2018). Es
desde este marco que la Agencia
Catalana del Consumo, reconociendo
las limitaciones de los ODS explora
también  sus capacidades  para
desarrollar  estrategias  educativas
necesarias  para  avanzar  hacia
sociedades mas sostenibles. Desde esta
vision la investigacion pretende realizar
un mapeo y una diagnosis de como se
incorporan los ODS en el proyecto
educativo de la Escuela del Consumo de
Catalunya. En este proceso y al ser una

Tabla 1.1. Competencias clave para la sostenibilidad

Competencia de pensamiento sistémico: las habilidades para
reconocer y comprender las relaciones; para analizar los sistemas
complejos; para pensar como estan integrados los sistemas
dentro de los distintos dominios y escalas; y para lidiar con la
incertidumbre

Competencia de anticipacion: las habilidades para comprender
y evaluar miltiples escenarios futuros - el posible, el probable y
el deseable; para crear visiones propias de futuro; para aplicar
el principio de precaucion; para evaluar las consecuencias de las
acciones; y para lidiar con los riesgos y los cambios

Competencia normativa: las habilidades para comprender y
reflexionar sobre las normas y valores que subyacen en nuestras
acciones; y para negociar los valores, principios, objetivos y
metas de sostenibilidad en un contexto de conflictos de intereses
y concesiones mutuas, conocimiento incierto y contradicciones

Competencia estratégica: las habilidades para desarrollar e
implementar de forma colectiva acciones innovadoras que
fomenten la sostenibilidad a nivel local y mds all

Competencia de colaboracidn: las habilidades para aprender de
otros; para comprender y respetar las necesidades, perspectivas
y acciones de otros (empatia); para comprender, identificarse

y ser sensibles con otros (liderazgo empatico); para abordar
conflictos en grupo; y para fadlitar la resolucidn de problemas
colaborativa y participativa

Comp ia de per i critico: la ili para
cuestionar normas, practicas y opiniones; para reflexionar sobre
los valores, percepciones y acciones propias; y para adoptar una

postura en el discurso de la sostenibilidad

institucion que su objetivo final es
educar en consumo se ha focalizado el e e

: : LIF4 sociedad (mundial); de evaluar de forma constante e impulsar las
estudio en la incorporacion de los L e
objetivos de aprendizaje que la UNESCO

a definido para logar los ODS 'y el

Competencia integrada de resolucion de problemas: la habilidad
general para aplicar distintos marcos de resolucion de problemas
a problemas de sostenibilidad complejos e idear opciones de

alcance de las CompetenCIaS solucidn equitativa que fomenten el desarrollo sostenible,

integrando las competencias antes mencionadas
transversales clave para logar los ODS.
(Ver figura 2y 3). Figura 3. Competencias transversales de los

Objetivos de Aprendizaje para el ODS 12. Fuente:
http://unescocat.org/wp-
content/uploads/2018/02 /Educacié-per-al-
Desenvolupament-Sostenible_-Objectius-
daprenentatge-CAT.pdf

Para ello la investigacion pretende:

- Describir la incorporacion de los
objetivos de aprendizaje en las
actividades educativas de la
Escuela del Consumo de Catalunya,

- Describir la incorporacion de las competencias transversales en las actividades
educativas de la Escuela del Consumo de Catalunya,

La contribucién del articulo es diagnosticar y tomar decisiones entorno a si el modelo
didactico que se ha tomado como referente para el disefio de las actividades educativas
favorece o inhibe objetivos de aprendizaje y competencias transversales para avanzar en
las ODS.

L'escola del Consum de Catalunya, un contexto para la investigacion.

Esta investigacion se desarrolla en el marco de las actividades que lleva a cabo la Escuela
del Consumo de Catalunia (ECC) de la Agencia Catalana del Consumo (ACC), como centro
permanente de educacion en consumo (www.consum.cat).

La ACC es un organismo autdonomo de la Generalitat de Catalunya cuyo objetivo es
garantizar los derechos de las personas como consumidoras de bienes y productos y
usuarias de servicios. Entre los diferentes objetivos de la ACC, destaca el de formar,
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informar y educar a las personas consumidoras y es en este contexto que en 2003 se
crea la ECC. La ECC ha ido consolidando su forma propia de entender la educacion en
consumo, una educacion que conlleva a plantearse el reto de favorecer la formacion de
una ciudadania critica, activa y responsable:

Critica, para que, ante los actos de consumo, sea capaz de efectuar un andlisis, de
formarse una opinion y de contrastar puntos de vista de manera constructiva.

Activa, porque, en una sociedad democrdtica, la formacion de las personas debe estar
orientada a actuar en relacion con el medio. Desde esta perspectiva, un acto de consumo
es una forma de actuar en la que existen diferentes momentos: desde decidir que se
tiene una necesidad y escoger un producto hasta que llega el momento en que hay que
utilizar y mantener el producto adquirido.

Responsable, porque permite construir el propio modelo de consumidor capaz de
asumir sus decisiones, de ser consciente de las consecuencias de sus acciones sobre el
medio y de medir su impacto. Un consumidor con vision global es capaz de entender que
los actos de consumo tienen dimensiones que evolucionan en el tiempo y el espacio, y
que, por tanto, deben realizarse de manera reflexiva.

La ECC actualmente es un referente en el campo de la educaciéon del consumo por su
espacio de confluencia de la investigacion, la innovacion y la docencia. La investigacion
en educacién del consumo (aportaciones tedrica y didacticas y estudio de los habitos de
consumo de los jovenes) enriquece la indagacion de nuevas metodologias y estrategias
didacticas para introducir la educacién del consumo en el curriculum escolar. La
investigacion y la innovacién aportan un valor de calidad a la actividad docente llevada a
cabo diariamente en el dmbito geogrdfico cataldn a través de talleres dirigidos al
alumnado de educacidon primaria, de educacion secundaria obligatoria, de bachillerato,
de ciclos formativos (Figura 4).

Ref. | Taller contenido
P1 [Veo,veo...qué tienda es? La diversidad de tiendas en el barrio
P2 [Nam, fiam..que hay para merendar? Las meriendas
P3 |{Me hagomayor? Las fiestas de cumplearios
Talleres p'a’ra P4 |;Aquejugamos? Losjuguetes
la educacién - — -
Primaria P5 [;Como se mueve la energia por la escuela? La gestién de la energia en la escuela
P6 |[;Qué hacemos esta tarde? La gestién del tiempo libre
P7 |;Me comprasuna sonrisa? Las emociones en la compra de productos
P8 |;Quévalortiene la energia que consumimos? |La gestién de la energia en un dia de un nifio/a
S1 |;Mesirven los servicios? El usoyla contratacién de servicios
S2 |;Do6nde tengo mi dinero? La gestién cotidiana que hacen los jévenes de su dinero
S3  [¢El agua esta siempre en equilibrio? El usoila gestién cotidiana del agua
S4 |;Mensajes o mensajeros? La gestién de la publicidad en la vida cotidiana de los jévenes
S5 |¢Cémo sé que compro? La compra de productos alimentarios en funcién del etiquetado
S6 [¢El chocolate es dulce para todos? El consumo de chocolate
S7 | (Quéreglastiene el consumo? Los consumidores delante de los conflictos de consumo
Tallers para - - -
la educacion | $8 |;vamos de compras? La comp.ra de ropay tecnologia como un reflejo del tipo de
. consumidor
Secundaria - — =
S9 |;Qué me pongo esta mafiana? Criterios en la compra de ropa
S10 |Essabado, ;qué hacemos? La gestién del tiempo libre
S11 |;Me siento bien? Los estilos de vida saludables
. . . La gestién de la energia en los aparatos tecnolégicos (mévil i
S12 |;Siempre vemosla energia que consumimos? e
portatil)
S13 |;Impactos o mensajes? La gestién de la publicidad en la vida cotidiana de los jévenes
S14 |Internet: ;consumimos o nos consumen? La cotidianidad del entorno virtual de los jovenes

Figura 4. Actividades educativas ofrecidas por la Escuela del Consumo de Catalunya
(ECC)http://consum.gencat.cat/ca/lagencia/escola-del-consum-de-catalunya/docencia/
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Metodologia de la investigacion

La presente investigacion se plantea desde el paradigma interpretativo, con el fin de
describir y comprender aquello que es tnico del contexto de la Escuela del Consumo
de Catalunya, mas que lo generalizable, y en interpretar la realidad educativa des del
significado de las personas implicadas en el contexto (Arnal, 2000).

Bajo este paraguas se enmarcan las decisiones metodolégicas mas importantes de la
investigacion: la definicién del problema de investigacidn, la muestra o la recogida y
analisis de datos, entre otras (Colas Bravo y Buendia Eisma, 1998).

La muestra elegida para la investigacion es pequefla en cantidad, pero rica en
diversidad y matices. La combinacién de diferentes fuentes para la obtencion de
informacién permite la valoracién de diversos enfoques sobre qué ambitos de la
sostenibilidad se trabajan o son susceptibles de trabajarse en un futuro en la ECC. A
continuacion, se presentan las tres fuentes de informacidn utilizadas:

e Los responsables de la gestion educativa de la ECC, que coordina y dinamiza la
institucion educativa segun las directrices de la Agencia Catalana del Consumo y
tienen una visién estratégica sobre la linea de Educacién del Consumo de la
institucion (2 participantes).

e El equipo educativo de la ECC, que realiza diariamente los talleres y las
actividades docentes con el alumnado que visita la institucion y tienen un
conocimiento cotidiano y metodolégico sobre las actividades de Educacién del
Consumo de la institucion (6 participantes).

e Las Guias docentes de las actividades educativas de la ECC, que aportan una
informacién objetiva clave para describir y comunicar la programaciéon de la
Educacién del Consumo en cada actividad: duracion del taller, cursos a los que va
destinado, dinamica que se lleva a cabo, contenidos estructurantes y curriculares
y orientaciones didacticas. Estas guias estdn a disposiciéon de cualquier centro
educativo, para facilitar la eleccion de las actividades adecuadas a sus necesidades
(22 Guias, correspondientes a los 8 talleres de Educacién Primaria y a los 14 de
Educacién Secundaria).

El proceso de recogida de datos para estas tres fuentes de informacién se ha basado
en dos técnicas: la entrevista semiestructurada y el analisis documental. La entrevista
semiestructurada se ha utilizado para obtener la informacién de los responsables de
la gestion educativa de la ECC y del equipo educativo, y el analisis documental para
obtener la informacion de las Guias docentes de las actividades de la ECC.

En el primer caso, la recogida de datos a partir de la entrevista se plantea como una
sesion grupal de los responsables de la ECC (2p) y otra del equipo educativo (6p), con
el objetivo de compartir y argumentar la diversidad de visiones sobre los contenidos
de cada taller. La entrevista se centra en primer lugar, en cuales son los ODS que se
movilizan en los talleres; en segundo lugar, en la discusion de cada taller por separado
para valorar cuantos ODS creen que se incorporan y de qué manera los ven
representados dentro de las dinamicas que se realizan; y finalmente, en las
competencias transversales que creen que se trabajan en los talleres.
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TALLERS DE L'ECC | OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

En el taller com penseu que es treballen els ODS que considereu que hi son presents?

E

MARQUEU (X) AQUELLES COMPETENCIES QUE CREIEU QUE S'INCLOUEN A L'HORA DE DESENVOLUPAR EL TALLER | ARGUMENTEU
PERQUE | COM S’HI INCLOUEN

Competéncia de pensament sistemic

Competéncia preventiva

Competéncia normativa

Competéncia estrategica

Competencia de col-laboracié

Competéncia de pensament critic

Competéncia de consciéncia d'un
mateix

Competencia de resolucio de
conflictes integrada

Figura 5. Documento de recogida de datos.

En esta sesion tanto los responsables como los educadores tenian que dar respuesta
por escrito a las preguntas planteadas, asi como anotar en un “diario” todas aquellas
reflexiones que compartian para dar respuesta a las preguntas de la entrevista. Los
datos utilizados para el andlisis de la informacién son las respuestas recogidas de los
participantes, asi como sus diarios de entrevista. A continuacién, se muestran los
documentos de preguntas que respondian los entrevistados (Figura 5).

En el segundo caso, la recogida de datos a partir del analisis documental se plantea
desde el analisis de contenido de las Guias docentes de las actividades de Educacion
Primaria (8 Guias) y de las actividades de Educacién Secundaria (14 Guias). El
objetivo es identificar en los apartados de Contenidos estructurantes y Orientaciones
metodoldgicas la relacion con los Objetivos de Aprendizaje por cada ODS, clasificados
segun el dominio cognitivo, socioemocional y conductual, como marca el documento
oficial de la UNESCO. Los datos utilizados para el analisis de la informaciéon son
segmentos de significatividad que recogian las Guias en relaciéon al foco de la
investigacion. A continuacion, se muestra un ejemplo de Guia docente de la actividad
;Qué me pongo esta mafiana? (Figura 6)

El analisis de una realidad compleja requiere la combinacion de diferentes técnicas de
investigacion y métodos para conseguir resultados complementarios y a la vez mas
globales (Rodriguez y Gutierrez, 2005). En este proceso se ha basado la investigacion
presente, en un proceso de triangulacién de datos (Denzin, 1970) para llevar a cabo el
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andlisis, con el fin de aumentar la validez de los resultados y reducir el sesgo del

analisis parcial de los datos.

Es una pregunta que ens fem diariament i que inevitablement ens porta a
parlar de consum: d'aigua i sabons per a la dutxa, de roba, de sabates..
En aquest taller, sidentifiquen la diversitat de factors implicats en aquests
actes de consum 1 la diversitat de criteris que podem tenir en compte com
a persones consumidores i que influeixen en la tria i compra daquests
productes.

Com ho fem?

A partir del repte de vestir un maniqui, lalumnat expressa i reflexiona al voltant dels criteris
itza en el moment de triar la roba per vestir-se habitualment: la moda, els colors, la
Moment en el que es presenta lobjectiu de l'activitat: realitzar diverses activitats

per a, de forma consensuada, ampliar aquest llistat de criteris.

Activitats com segmr la pista duns texans, des de l'obtencié de la matéria primera, passant

iguts estructurants

- Consum entés com un acte d'intervencié a Uentorn, amb conseqiiéncies socials i
ambientals

- Influéncies externes a lhora de consumir (moda, publicitat, amics...)

- Diversitat d'estils a l'hora de vestir

- Gestié del pressupost /
- Organitzacié dels propis criteris de compra fiz] ‘ [

Orientacions didactiques

La compra de roba és un acte quotidia que es presenta com a un escenari adequat per a qué
els joves puguin reflexionar sobre la seva identitat com a consumidors i el paper que prenen
com a membres de la ciutadania. Segons UEstudi els Joves i la compra de roba , (ACC, 2007)
els criteris que els joves tenen més en compte sén el preu (15,72%), els gustos (14,06%), la
falla (11,085), oL color (10,16%) 1 (a marca (8,63%).

A Uhora de comprar roba es prenen decisions que posen en joc una gran diversitat de criteris
com Uestil, els establiments i els criteris socials o ambientals, entre d"altres. De tots els
criteris que els joves consideren, n’hi ha que corresponen a aspectes personals (53,67%), del

producte (27,45%) 1 socials (18,88%) (ACC, 2007). Aquests aspectes justifiquen la necessitat

pel disseny i 2 fins a arribar a casa; reflexionar sobre quins criteris utilitzem per dabordar la compra de roba com a un fenomen que integra aspectes de diferents escales.

definir el nostre es i construir la nostra identitat permeten a lalumnat fer una reflexié
concreta sobre els diferents criteris que podem utilitzar a lhora de triar la roba: aspectes
economics, ecologics, de moda, de qualitat, de salut, aspectes legals, socials, entre daltres.
Finalment s realitza una simulacié de compra on cada grup rep una quantitat diferent de "
diners i ha de comprar tenint en compte tots els criteris treballats Generalitat de Catalunya

)i Agencia Catalana del Consum

Figura 6. Ejemplo de una guia docente

Analisis de datos

A partir de los objetivos de aprendizaje de cada ODS se ha realizado una tabla para
cada uno de los talleres para aceptar la presencia o la ausencia de cada ODS en los
contenidos de las actividades educativas.

Que me pongo e anana
OA Presencia Evidencias

Consumo entendido como un acto de intervencion en el entorno, con consecuencias
sociales y ambientales. ( CE)

CG1 X
Abordar la compra como un fenémeno que integra aspectos de diferentes escalas (OD)

cG2 X Consumo entendido como un acto de intervencion en el entorno, con consecuencias
sociales y ambientales. (CE)

CG3

cG4 X Consumo entendido como un acto de intervencion en el entorno, con consecuencias
sociales y ambientales.(CE)
Consumo entendido como un acto de intervencion en el entorno, con consecuencias

CG5 X ; ) o PR
sociales y ambientales. Organizacion de los propios criterios de compra.(CE)

SE1

SE2 X Influencias externas a la hora de consumir.(CE)

SE3 X Consumo entendido como un acto de intervencion en el entorno, con consecuencias
sociales y ambientales. Organizacion de los propios criterios de compra.(CE)

SE4 X Consumo entendido como un acto de intervencion en el entorno, con consecuencias
sociales y ambientales. Organizacién de los propios criterios de compra.

SE5 X Consumo entendido como un acto de intervencion en el entorno, con consecuencias
sociales y ambientales. Organizacion de los propios criterios de compra.(CE)

CD1 X Organizacion de los propios criterios de compra.(CE)

CD2

CD3
Consumo entendido como un acto de intervencién en el entorno, con consecuencias

CD4 X ; ) - .
sociales y ambientales. Influencias externas a la hora de consumir.(CE)

CD5 X Diversidad de estilos a la hora de vestir.(CE)

CG: Objetivos de aprendizaje cognitivos / SE: Objetivos de aprendizaje socioemocionales / CD: Objetivos de
aprendizaje conductuales / CE = Contenidos estructurantes / OD = Orientaciones didacticas

Figura 7. Tabla de andlisis de datos de la guia docente de un taller de
secundaria global para el ODS 12.
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En total, se han realizado 374 tablas de datos (22 talleres y 17 ODS). A continuacion,
se muestra un ejemplo de una de las tablas, donde se analiza la presencia del ODS 12
en el taller ;Qué me pongo esta mafiana? En ésta, se recogen los contenidos extraidos
de la guia docente que cumplen los criterios anteriormente citados para ser aceptados
como validos en la relacion con los Objetivos de Aprendizaje (OA) de este ODS (Figura
7).

Para completar el analisis, se han analizado las transcripciones de las entrevistas
realizadas a los dos equipos de expertos junto con su diario de conclusiones para
determinar que ODS se encuentran presentes en cada taller segin su vision.

La presencia de los ODS se ha determinado a través de la unién de los datos
procedentes de las tres fuentes. La triangulacion de los datos permite validar con
rigor los resultados, asi como comprender las causas de inclusion o exclusién de cada
ODS en los talleres. Esta presencia se ha valorado como presencia suficiente
(validacién por una fuente: guia, educadores o responsables), presencia notable
( validacién por dos fuentes) , presencia sobesaliente ( validacién por todas las
fuentes)

A continuacién, se muestra un ejemplo de las tablas (Figuras 8) donde aparecen las
coincidencias entre las tres fuentes en la presencia de un ODS concreto para el grupo
de talleres globales de secundaria.

ODS 12 0ODS 12
. Presencia
ausencia .

Guia Educadores [Responsables sAfienie
SG1 X X SG1
SG2 X X SG2
SG3 X X SG3
5G4 X X SG4
SG5 X X SG5
SG6 X X X SG6

Figura 8. Tratamiento de resultados de los talleres de secundaria globales para el ODS 12.

El mismo procedimiento se ha seguido para analizar las competencias transversales
de aprendizaje para los ODS, las cuales vienen descritas en el documento de la
UNESCO. En el caso de las entrevistas realizadas a los expertos, a través de la
discusion han consensuado cuales de las competencias se trabajan en cada uno de los
talleres. En las guias docentes se han valorado los contenidos y las orientaciones
didacticas descritas de cada taller para encontrar relaciones con las competencias
siguiendo los criterios utilizados para valorar la presencia de los ODS.

Resultados

Los resultados se organizan en relacion a los dos objetivos definidos: (1) describir la
incorporacién de los objetivos de aprendizaje en las actividades educativas de la
Escuela del Consumo de Catalunya y (2) describir la incorporacién de las
competencias transversales en las actividades educativas.
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La descripcion de la incorporacion de los objetivos de aprendizaje en las
actividades educativas de la Escuela del Consumo de Catalunya.

Los resultados mostrados en la figura 9 nos permiten realizar un analisis desde dos
enfoques y cuestiones complementarias: ;Qué ODS son mas incorporados? Y ;Qué
actividades educativas incorporan mas ODS?

ops1 ops2 oDs3 opsa opss 0oDs6 ops7 ops8 0ps9 0oDs 10 0Ds 11 0ops12 ops13 ops14. 0Ds15 0oDs 16 o517 (R
15

Talleres

Figura 9. Tabla de representacién de la presencia de los ODS en los talleres.

;Qué ODS son mas incorporados?

Un primera aproximacion global a los resultados nos indica que los diecisiete ODS se
incorporan de forma diversa en la actividad educativa de la ECC pues hay dos ODS que
no se incorporan, trece que se incorporan de forma diferente y dos que siempre se
incorporan.

Los ODS en referencia a la biodiversidad terrestre y submarina (ODS 14 y 15) no sén
incorporados, un resultado que no sorprende pues si bien la educacion del consumo
conecta los productos y servicios producidos con el origen de los materiales y
recursos naturales su enfoque no se orienta a combatir la pérdida de biodiversidad o
la gestion de ecosistemas terrestres o marinos.
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El ODS 6 en relacion a la gestidn sostenible del agua dnicamente se incorpora en un
actividad educativa ((El agua esta siempre en equilibrio?) pero destaca su fuerte
presencia por ser incorporada por los responsables del proyecto, el equipo educativo
y las guias docentes.

Un resultado significativo es la incorporacion de los ODS en relacién a una educacion
de calidad (ODS 4) y un consumo y una produccion responsable (ODS 12) en todas las
actividades educativas que ofrece la ECC. En concreto el ODS 4 tiene una presencia
suficiente de 4, una presencia notable de 16 y una presencia sobresaliente de 1. El
ODS 12 tiene un a presencia suficiente de 1, una presencia notable de 15 y una
presencia sobresaliente de 6.

En la forma diversa de incorporar el resto de ODS se observa que hay tres ODS que
también se incorporan de forma adecuada por tener una presencia satisfactoria,
notable o sobresaliente en cinco actividades educativas. En concreto en el ODS 5 de
igualdad de género, el ODS 13 de accion climatica y el ODS 3 de salud y bienestar.

Los resultados indican que las actividades educativas son coherentes con el proyecto
educativo de la ECC y que la instituciéon tiene una fuerte identidad en su cometido de
educar en consumo. Un resultado que si bien parece obvio y redundante no lo es, pues
los desajustes entre los objetivos institucionales, los programes educativos
desarrollados y la inclusidn de estos en el perfil de los educadores o formadores en
ocasiones se convierte en una debilidad a la hora de impulsar proyectos de educaciéon
ambiental (Banqué, Calafell y Bonil, 2015). La fuerte incorporacion de los ODS 4y 12
indican que el programa de la ECC ensefa a los diferentes participantes, jévenes de
secundaria y bachillerato y nifios y nifias de primaria la importancia de los estilos de
vida en relacién al consumo y su papel como consumidores desde una metodologia
participativa y capaz de empoderarse para un futuro mas sostenible.

Ala vez la forma de enfocar las actividades de educacion del consumo conecta con un
enfoque mas humanistico y social como el hecho que la producciéon de productos y
servicios tiene una fuerte componente para la oportunidad de género y la salud de las
personas. Asi como también una visién que conecta con cuestiones socialmente y
cientificamente emergentes y de actualidad como el efecto invernadero y la relaciéon
con los estilos de vida de consumo a nivel local y global.

¢Qué actividades educativas incorporan mas ODS?

Globalmente los resultados indican que todos los talleres incorporan como minimo
dos ODS ( en la linea de los resultados anteriores el ODS 4 y el ODS 12) y que nueve de
las veintidds actividades ofrecidas (41%) no incorporan mas ODS que éstos. El resto
de actividades (59%) incorporan en su disefio la relaciéon entre tres ODS o mas. En
concreto destacan las actividades ;Qué me pongo esta mafiana? por incorporar once
ODS y (El chocolate es dulce para todo el mundo? Por incorporar nueve ODS. Otras
actividades educativas que destacan sén: ; Cémo se mueve la energia por la escuela?
Con seis ODS y las actividades ;Qué valor tiene la energia que consumimos? Y ;Me
siento bien?, con cinco ODS.

Los resultados muestran que casi todas las actividades que inicamente incorporan el
ODS 4 y el ODS 12 corresponden a las propuestas ofrecidas a la etapa de educacion
primaria, excepto las dos actividades que toman como punto de partida la gestién de
la energia en el consumo. Una evidencia que se puede explicar por la antigiiedad de
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los talleres de educaciéon primaria, que si bien se han reformulado, mantienen el
disefio y las herramientas didacticas de cuando se ofrecieron por primera vez
( durante el curso 2006-2007) (Figura 10). En cambio las actividades sobre la gestién
de la energia corresponden a actividades incorporadas en la oferta desde 2015, los
cuales incorporan mejor la reflexion y avance practico para desarrollar el modelo
educativo de la idea vector y sus esferas y las estrategias metodolégicas.

En referencia a las actividades con mayor presencia de distintos ODS se puede
atribuir este resultado a que son actividades que trabajan fenémenos, preguntas y
contenidos estrucurantes que abren a nuevas perspectivas y miradas y en las que
necesariamente se ponen en juego diferentes disciplinas que aportan una visidon
interdisicplinaria que coincide con distintos ODS. Por ejemplo, la actividad ;Qué me
pongo esta mafiana? trabaja a partir de un fen6meno como es la compra de ropa,
contenidos estructurantes referidos al origen de la ropa que llega a la tienda y sus
consecuencias de equidad social y de huella ecoldgica. La diversidad de estilos de
moda y su presion en los jévenes para pertenecer a un grupo identitario.

Incorporacién Herramientas metodoldgicas
de Modelo
Etapa Taller ideavectory | fengmeno pregunta contenidos . di.él(_)go .
sus esferas estrucuturantes |disciplinario

Veo, veo... qué tienda es? X X X X
Nam, iam...que hay para merendar? X X X X
¢Me hago mayor? X X X X
Etapa (A que jugamos? X X X X
primaria ¢.Como se mueve la energia porla escuela? X X X X X
:/Qué hacemos esta tarde? X X X X
¢Me compras una sonrisa? X X X X

¢/Qué valor tiene la energia que consumimos? X X X X

¢Me sirven los servicios? X X X
¢(Dénde tengo mi dinero? X X X X
¢(Elagua esta siempre en equilibrio? X X X X X
;Mensajes o mensajeros? X X X X

¢Como sé que compro? X X X
¢Elchocolate es dulce para todos? X X X X X

Etapa :Qué reglas tiene el consumo? X X X
secundaria ¢(Vamos de compras? X X X X
¢/Qué me pongo esta mafiana? X X X X X
Es sabado, ;qué hacemos? X X X X
¢(Me siento bien? X X X X X
;Siempre vemos la energia que consumimos? X X X X X
¢JImpactos o mensajes? X X X X X
Internet: ;consumimos o nos consumen? X X X X X

Figura 10. Incorporacién del modelo didactico idea vector y las herramientas metodolégicas
( fenémeno, preguntas, ejes estructurantes y didlogo disciplinario) en el disefio de los talleres

La descripcion de la incorporacion de las competencias transversales en las
actividades educativas de la Escuela del Consumo de Catalunya.

Los resultados mostrados en la figura 11 nos permiten realizar un andlisis desde dos
enfoques y cuestiones complementarias: ;Qué competencias transversales son mas
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incorporadas? Y ;Qué actividades educativas incorporan mas competencias
transversales?

Competencias transversales

ion de
conflictos
integrada

N° de
competenci
as

Consciencia de
uno mismo.

1 c
sistemico

P1

P2

P3

P4

_

P6

P7

P8

s1

s2

talleres

sa

S5

S6

s7

S8

s9

Figura 11. Tabla de representacién del grado de presencia de las competencias transversales
en los talleres.

;Qué competencias transversales son mas incorporadas?

Los resultados indican que unicamente la competencia de resolucién de conflictos no
se incorpora en las actividades educativas y que el resto de las competencias son
incorporadas aunque de forma diversa.
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Las dos competencias mas incorporadas son pensamiento critico y consciencia de uno
mismo. Las competencias de pensamiento sistémico y colaboraciéon también son
significativas y es muy débil la incorporacién de la competencia preventiva, normativa
y estratégica.

Un primer resultado es que hay un patrén claro y que conecta claramente con el
proposito de la escuela del consumo : educaciéon responsable (tomar consciencia de
los actos de consumo y la implicacion del consumidor), critica (actuar desde el
analisis y la reflexion) y activa (tomar decisiones y acciones).

Asi como también una coherencia entre el modelo didactico propuesta que se focaliza
en la complejidad y el didlogo entre diversidad de miradas, una evidencia que se
observa en la incorporacion del pensamiento sistémico y la competencia colaborativa.

Sorprendentemente no incorpora unas competencias mas propias de la educaciéon del
consumo tradicional como es la normativa y la preventiva. En el caso de la
competencia estratégica si que se observa cierta disfuncionalidad con la propuesta
pretendida en la que el consumidor se convierte en un ciudadano con una fuerte
componente estratega ante la sociedad de consumo y por tanto, esta competencia se
convierte en un elemento a poner atencion.

;Qué actividades educativas incorporan mas competencias transversales?

Los talleres que incorporan mas competencias son: ;/El chocolate es dulce para todo el
mundo? Y ;Siempre vemos la energia que consumimos?, ya que incorporan todas las
competencias transversales excepto la competencia de resolucion de conflictos
integrada.

Otras actividades como, ;Me siento bien? ;Como se mueve la energia por la escuela? Y
¢ Cudl es el valor de la energia que consumimos? Incorporan seis competencias
transversales: pensamiento sistémico, prevencion, estratégica, colaboracion,
pensamiento critico, consciencia de uno mismo y ;Qué reglas tiene el consumo?
Incluye la competencia normativa en vez de la competencia preventiva. También son
significativas por la incorporacién de cinco competencias transverales las actividades
¢Vamos de compras?, ;Qué me pongo esta marfiana? y ;El agua esta siempre en
equilibro?

Estas actividades educativas en mayor parte corresponden a actividades que
incorporan en su disefio tanto el modelo didactico de la idea vector como las
herramientas metodolégicas asociadas (figura 9).

Conclusiones

La investigacion en torno a la presencia de los ODS en el programa educativo de la
ECC ofrece una diagnosis interesante en relacion a las actividades de educacion del
consumo que se ofrecen y en referencia al disefio de sus actividades desde el modelo
didactico de la idea vector y sus esferas.

En relacion a los ODS el 59% de las actividades ofrecidas des de la ECC contemplan
tres o0 mas ODS en su diseio. Uno de los atributos de los ODS es la importancia de
vincular de forma transversal cada uno de ellos y esta contribucién, desde nuestro
punto de vista es esencial para aproximarse a la educacién ambiental desde una vis6n
compleja e interdisciplinaria que se da en el programa educativo de la ECC. A la vez la
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forma como se incorporan los ODS en la ECC evidencian un patrén claro, identitario y
bien acotado de lo que se entiende por consumo y por educaciéon. Al mismo tiempo,
los resultados favorecen la toma decisiones hacia una proyeccién futura de la
actividad como la necesidad de redisefar la mayoria los talleres que se ofrecen a la
etapa de educacion primaria segin el modelo de idea vector y sus esferas para que
incorporen una vision mas interdisciplinaria y compleja de los ODS y las
competencias transversales. También, la necesidad de reflexion la ideoneidad o no de
trabajar competencies transversales que son poco incorporadas como La resolucion
de conflictos integrada, la preventiva, la normativa y la estratégica.

Las competencias en torno al pensamiento critico, la consciencia de uno mismo y el
pensamiento sistémico han sido tradiconalmente un handicap para la Educacién
Ambiental. No tanto en su reconocimiento siné en la definicién de modelos didacticos
y metodologias efectivas para disefiar e implementar acciones educativas con estos
enfoques.

En este sentido el modelo didactico de la idea vector y sus esferas se convierte en una
propuesta pontente para trabajar estas competencias, pues la investigacion muestra
como son bien incorporadas en el disefio de actividades. Para fortalecer esta
propuesta convendria profundizar en la investigaciéon y ampliar una cuarta fuente: la
vision del alumnado. De esta forma se podria indagar si dichas competencias son
aprendidas por los participantes.

El caso que se ha mostrado pensamos que es un avance también en la conexion entre
la investigacion y la actividad educativa ya que la ECC ha favorecido promover
espacios de reflexion sobre la practica cotidiana. Se muestra asi que la interacciéon
entre instituciones, en este caso entre el gobierno de Catalunya y la investigacion de la
universidad favorece a indagar y avanzar en el coémo disefiar proyectos de educacion
ambiental desde la rigurosidad y la cotidianidad.
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