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Resumen: Hoy en dia gran parte de la informaciéon sobre temas ambientales que reciben los
ciudadanos lo hacen a través de los medios de comunicacién (MC) y, en especial, de los distintos
canales que ofrece Internet. En este articulo queremos responder a dos cuestiones: (1) ;qué nos dice la
literatura respecto a las caracteristicas de dicha informacion y las propuestas educativas que pudieran
derivarse?; (2) ;como utilizar los MC como instrumento para promover los fines propios de la
Educacion Ambiental (EA)? La revision de la literatura permite establecer una serie de caracteristicas
positivas y negativas de la informacién ambiental en los MC. Se concluye con una propuesta de
integracion de los MC como recurso para la ambientalizacion del curriculo educativo.
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Environmental Education and the media: Review of the literature and proposals for
intervention

Abstract: Today, much of the information on environmental issues received by citizens is provided
through the media and, in particular, through the various channels offered by the Internet. In this
article we want to answer two questions: (1) what does the literature tell us about the characteristics
of this information and the educational proposals that could be derived? ; (2) how can the media be
used as a tool to promote the proper purposes of Environmental Education? The literature review
allows to establish a number of positive and negative characteristics of environmental information in
the media. It concludes with a proposal for the integration of the media as a resource for the
environment of the educational curriculum.
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Introduccion

Desde que la Unidn Internacional de Conservacién de la Naturaleza (UICN, 1970)
definiera la EA como:

El proceso que consiste en reconocer valores y aclarar conceptos con
objeto de fomentar las aptitudes y actitudes necesarias para
comprender y apreciar las interrelaciones entre el hombre, su cultura
y su medio biofisico. Entraria también la practica en la toma de
decisiones y en la propia elaboracion de un cédigo de
comportamiento con respecto a las cuestiones relacionadas con la
calidad del Medio Ambiente
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han transcurrido casi cinco décadas, pero no ha perdido ninguna vigencia. Nadie
discute que las sefias de identidad de la EA estriban en su vertiente actitudinal, pero a
partir, como sefiala la definicién anterior, de “aclarar conceptos, fomentar aptitudes y
comprender las interrelaciones”. Es decir, una EA relevante tiene que incluir como
condicion necesaria, aunque no suficiente, una informacion significativa sobre los
problemas ambientales y sus implicaciones sociales, dado su caracter predictor de la
preocupacion, actitudes y responsabilidad ambiental (Teksoz, Sahin y Tekkaya-
Oztekin, 2012). Pero, ;cuales son las fuentes de esa informacion que calificamos como
imprescindibles?

Dada la progresiva concentracién urbana que experimenta la humanidad y el
desapego constante del medio natural, al margen de las diferencias entre paises en su
incorporacién de la EA a los curriculos oficiales, del papel de las familias y de las
relaciones sociales, la mayor parte de esa informacion es la que proporcionan los MC
de masas. De aqui surgen las siguientes preguntas de investigacion:

(1) ;Qué caracteristicas posee esa informacion?

(2) ;Satisface los requerimientos para cumplir con una labor alfabetizadora de la
ciudadania?

(3) (Podriamos integrar los MC en los curriculos oficiales de la educacion
basica?
(4) ;Cémo llevarlo a cabo?

Este estudio representa un aporte mas en una linea de investigaciéon que iniciamos en
el aflo 1999 (Perales y Garcia, 1999), donde proponiamos la integracion sistematica
en el curriculo escolar de los MC mediante algunos ejemplos. Posteriormente (Perales,
2010) profundizamos en esta tematica, indagando en las caracteristicas de la
informacién ambiental que transmiten los M(C, en general, y la prensa y la television,
en particular, asi como analizamos las dificultades a las que se enfrenta y planteamos
cémo deberia ser. En el presente articulo nos proponemos ampliar la fundamentacion
teorica sobre el papel de los MC en la EA y concretar propuestas de integracion
curricular.

Marco teorico

Los MC constituyen actualmente lo que se ha llamado el cuarto poder. Desde la
aparicién de la radio, el cine y posteriormente la Tv, estos MC han adquirido la
denominaciéon de masas por la cantidad y heterogeneidad de la audiencia, habiendo
superado ampliamente a los periédicos y los libros. Actualmente Internet
practicamente ha fagocitado a todos ellos mediante aplicaciones y canales como los
libros electrénicos, periddicos digitales, pddcast, Youtube, Netflix.. Y a ello no podria
ser ajena la informacién ambiental y, por ende, la EA.

Paraskeva-Hadjichambi et al. (2020) enumeran diferentes formas de adquirir
informacién ambiental (tabla 1). Entre ellas, los medios audiovisuales, los impresos y
los electronicos entrarian en la categoria de los MC.

Pero no solo los MC han sustituido al papel que deberia jugar la escuela, sino que en
muchas ocasiones dichos papeles son antagonicos. De hecho, como afirma Quintanar
(2013), “para la EA, sobre todo formal, es que lo que se diga y practique en la escuela,
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a nivel formal, se enfrenta directamente a lo que propaguen los M(C, en una lucha muy
desigual” (p. 8).

Tabla 1. Lugares de libre elecciéon para aprender sobre el entorno. Fuente: adaptada de Paraskeva-
Hadjichambi et al. (2020, p. 215)

genérico Ejemplos de lugares

Museos Museos de historia natural, centros / museos de ciencia,
zoolégicos, acuarios, jardines botanicos, arboretos, centros de
naturaleza

Centros de EA Programas estructurados a veces vinculados al plan de estudios
formal, p. ej., granjas-escuela

Parques Locales, regionales, nacionales

Sitios de ecoturismo Excursiones de observacidn de ballenas y marinas, viajes de

encuentro con safaris y vida silvestre, refugios en areas
naturales, expediciones de ciencia ciudadana

Medios audiovisuales Programas de TV, peliculas y videos, radio

Medios impresos Periddicos, revistas y publicaciones periddicas

Medios electronicos Internet, redes sociales (Facebook y Twitter), sitios web de
peticion (Change.org)

Organizaciones ecologistas WWEF, Greenpeace, SEO

Clubes y movimientos Scout

Celebracion dias internacionales  Dia de limpieza del mar

Entorno familiar Conversaciones (familia y amigos), vecindario y parques
infantiles

Podemos afirmar que los MC son los instrumentos de la comunicacién ambiental, un
paradigma relativamente nuevo ya que sus precedentes se remontan a la década de
los 70 del pasado siglo y han registrado un incremento constante desde entonces
hasta nuestros dias (Roman-Nunez y Cuesta, 2016).

En la figura 1 se muestra el marco conceptual en que se desenvuelve el presente
estudio de revision, al que afiadiremos Internet dada su pujanza actual como MC de
masas.

MEDIOS

DE COMUNICACION
SOCAL

sequn medios
¢ intenciones

l

No Formal Formal

como a traves de

s profesion

l

v » Periodismo Informal
* en actitudes hacia el MA
Educacion
pueden generar ambiental

LA EDUCACION EN EL Periodismo

Prensa

MEDIO TELEVISIVO ambiental puede adquinirse

Figura 1. Marco conceptual representativo de la relacion entre los MC y la EA. Fuente: Perales (2010, p. 24).
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En la tabla 2 mostramos una primera seleccion de referencias bibliograficas relativas
a la incidencia de los MC en la EA mediante una busqueda en Google Académico con
las palabras clave EA y MC en los titulos de los articulos y en sus restimenes.

Tabla 2. El papel de los MC en la EA.

Referencia bibliografica Efectos

Positivos
Blum, 1987 Principal fuente de informacién ambiental
Engels y Jacobson, 2007; Teksoz, Boone, Tuzun- Relevante y creciente influencia en la
Oztekin, 2014 alfabetizacion ambiental de la ciudadania
Taddicken, 2013 Actitud ambiental
Wakefield y Elliott, 2003 Percepcion del riesgo
Takahashi, Tandoc, Duan y Van Witsen, 2017 Ciudadania ambiental
Weingart, Engelsy Pansegrau, 2000 Interés publico y compromiso politico
Ostman, 2014 Comportamientos ambientales y socializacion

politica de los jovenes

Negativos

Barney, Mintzes y Yen, 2004 No proporcionan informacién que sea de valor

directo en la conservacion y proteccion de
grandes grupos de la megafauna carismatica

Ostmany Parker, 1987b Valoracién negativa de los medios en cuatro
criterios: falta de equilibrio, orientacién politica
sesgada, sensacionalismo y tendencia a
seleccionar para maximizar la audiencia

Ambivalentes

Ostman y Parker, 1987a Influencia positiva sobre el conocimiento, los
intereses y el comportamiento ambiental de los
periddicos, frente una negativa de la TV

Ostmany Parker, 1987b Diferencias en cuanto a credibilidad y uso de
ambos medios en funcién del nivel educativo de
los encuestados

Lee (2011), basandose en una revision de la literatura, atribuye la influencia de los
MC a tres posibles factores: (1) establecen la agenda ambiental como temas
importantes para que la audiencia piense; (2) sugieren a la audiencia los atributos
especificos de los temas ambientales importantes a los que prestar atencion; o (3)
actian como una fuente de norma social, sugiriendo qué valores y comportamientos
son aceptados por otros y cudles no.

A partir de las anteriores evidencias, otros autores reclaman que los responsables
politicos podrian aprovechar esa situacién para planificar adecuadamente una EA
integral de las masas a través de estos medios, complementaria a la educacién formal
(Said, Ahmadun, Paim y Masud, 2003).

Una perspectiva mas concreta intenta mostrar cémo los MC presentan algunos
problemas ambientales, destacando entre ellos el cambio climatico (CC). Asi, por
ejemplo, Bamaca-Lépez (2016, pp. 29-35) muestra la evolucién de la presencia de
aquél en los MC y Le6n (2014) aborda desde una perspectiva compleja la relacion
entre el CC y los M(, insertdndola en el contexto mas amplio de la comunicacion.

Vamos a centrarnos ahora en revisar la especificidad de algunos M(, tales como la
prensa (escrita y digital), el formato audiovisual (TV y documentales) y otros.

2102-4



F.J. PERALES-PALACIOS E. A. Y MEDIOS DE COMUNICACION: REVISION DE LA LITERATURA Y PROPUESTAS DE INTERVENCION

Prensa

Actualmente en su formato electréonico ha ampliado su audiencia gracias a las
posibilidades de acceso desde los dispositivos moviles y fijos. La investigacion sobre
aquella se ha centrado especialmente en el andlisis de noticias de problemas
ambientales, tanto en el tiempo como confrontando medios informativos. Asi, por
ejemplo, Quesada, Blanco y Teruel (2015) se ocupan de comparar, mediante un
analisis de contenido, el tratamiento del CC en cuatro periédicos pertenecientes a
otros cuatro paises europeos. En el caso de periédicos mexicanos, Ramos, Molina,
Hernadndez y Sanchez (2011) analizaron cuatro periddicos locales considerando
variables como ubicacién espacial de las notas, géneros periodisticos, niveles
discursivos, contenido tematico, componentes visuales y tipo de argumentacioén, y
encontraron algunas tendencias comunes en la linea editorial de cada uno de ellos.
Concluyeron que la atencién a los temas ambientales es marginal, descontextualizada,
ligada a desastres naturales o con agendas locales/estatales. Por su parte, Le6n y Ruiz
(2012) analizaron el tratamiento recibido por la sequia en la prensa espafiola en un
periodo de cincuenta afios y detectaron una progresiéon en la complejidad de la
informacién y en el de las campanas de concienciacion.

Como respuestas innovadoras, destaca el crecimiento de secciones de la prensa
especializada en temas ambientales (por ejemplo, Efe Verde?!).

Television, cine y documentales

Aunque el formato audiovisual cada vez invade mas MC, en este apartado incluiremos
una muestra de la investigacion que se viene realizando en torno a la programacion
televisiva, cine y documentales, aunque puedan también estar soportados por
Internet.

Montero (2008) analiz6 desde una perspectiva global la informacién ambiental que
ofrece la TV. Destaca, en primer lugar, la degradacion progresiva que ha
experimentado y, entre otros, los siguientes aspectos: su escasa presencia en el global
de la programacion, el desequilibrio entre la demanda ciudadana y la oferta televisiva,
la brevedad de tiempo dedicado a las noticias, su apuesta por el entretenimiento y el
indice de audiencia, su oscilacién entre la trivializacién y el catastrofismo, la
preponderancia de contextos lejanos o su preferencia por lo estético (caso de los
documentales). Esto, recalca el autor, resulta especialmente grave en las cadenas
publicas.

Respecto al volumen de la informacién ambiental presente en la TV, es de destacar su
escasa presencia en las cadenas espafiolas, ya sea de forma absoluta o considerada
dentro de la informacién cientifica (Francescutti, 2010).

Fortner y Lyon (1985) analizaron el efecto de la vision de un documental de Cousteau
sobre el cambio en el conocimiento y actitud de los televidentes en comparacién con
el de otras personas que no lo vieron. Los resultados fueron positivos en el grupo
experimental pero estos efectos se atenuaron en un periodo de dos semanas.

Brothers, Fortner y Mayer (1991) estudiaron el impacto de la TV en el conocimiento
ambiental y Bonnett y William (1998) midieron el impacto de un programa de
noticias de TV en la educacion de adultos, respondiendo estos posteriormente a

thttps://www.scoop.it/topic/efeverde
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preguntas de conocimiento seleccionadas con segmentos explicativos de video,
evidenciandose un aumento significativo en los niveles de conocimiento.

Cumba (2020) analiz6 la programacidon de un canal de TV ecuatoriano y encontré que
presta mas atencion a los problemas de contaminacién que a su prevencion y
concienciaciéon de la ciudadania, es decir, a lo que podria considerarse que
corresponde al ambito de la EA.

Bayma (2013) abord6 un analisis de contenido comparativo de dos documentales de
amplia difusion y con diferente sentido ideoldgico respecto al estado ambiental de la
Tierra. Utiliza para ello tanto su eficacia comunicativa como las criticas recibidas
desde distintos ambitos cientificos. Ello viene a mostrar como problemas globales
como el CC son susceptibles de ser interpretados desde diferentes puntos de vista,
tanto racionales como emocionales.

Por su parte, Sancho, Vilches y Gil (2010) revisaron una muestra de documentales
cientificos en funcién de la atenciéon que prestaban a unos indicadores previos sobre
problematicas ambientales. Para los autores los resultados muestran que los
analizados no proporcionan, en general, una visién global de la situacién del mundo.

El impacto de peliculas de caracter ambiental responde a un patrén similar al de los
documentales. Asi, Lowe, Brown, Dessai, de Franca, Haynes y Vincent (2006)
analizaron los efectos del visionado de una pelicula sobre la transformacién abrupta y
catastrofica del clima de la Tierra. Encontraron que ver la pelicula, al menos a corto
plazo, cambié las actitudes de las personas, manifestandose mas preocupados por el
CC y otros riesgos ambientales. Sin embargo, si bien la pelicula aumentd la ansiedad
sobre los riesgos ambientales, los espectadores experimentaron dificultades para
distinguir los hechos cientificos de la ciencia-ficcion dramatizada y se redujo su
creencia en la probabilidad de eventos extremos como resultado del CC. Tras el
visionado de la pelicula, muchos espectadores expresaron una fuerte motivaciéon para
actuar sobre el CC pero carecian de informacion sobre qué medidas podian tomar
para mitigarlo.

Otros medios

Las TIC, en general, ofrecen un amplisimo marco donde albergar toda clase de
informacién ambiental: web, blogs, repositorios, articulos, libros.. y a su vez
constituyen un soporte de las redes sociales, Twiter, Facebook, Instagram, Whatsapp...
Ello ha promovido la generaciéon de nuevas herramientas de evaluaciéon de dicha
informacion.

En un articulo sobre el uso de las TIC por parte de una muestra de educadores
ambientales (Ojeda, Gutiérrez-Pérez y Perales, 2011), los resultados evidenciaron una
alta valoraciéon de los educadores hacia las TIC, aunque existia un bajo nivel de
preparaciéon y se enfrentaban a dificultades técnicas, organizativas, econdémicas o,
incluso, de convicciéon sobre su utilidad en sustitucién del contacto con el medio
natural, lo que hacia que el uso de las TIC no fuera lo frecuente que seria deseable ni
se aprovecharan sus multiples posibilidades.

Ojeda, Perales y Gutiérrez-Pérez (2012) llevaron a cabo un analisis empirico de las
webs y blogs de tematicas ambientales de mayor impacto mediatico en contextos de
habla hispana, proponiendo criterios de evaluacién basados en su potencial de
interactividad con los usuarios, dinamismo, relevancia de contenidos y visibilidad en
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la red. Los resultados apuntan a que las paginas web de EA son poco relevantes y
prestan muy poca atencion a los aspectos pedagogicos y educativos, focalizandose
especialmente en temas puramente ambientales, careciendo de originalidad en forma,
contenidos y planteamiento, ya que no consideran las caracteristicas especiales del
aprendizaje mediado por ordenador ni las posibilidades de la Web 2.0, ni tampoco
invitan a la participacion activa ni creacidn de redes. Mas recientemente (Pérez-Nieto
y Perales, 2018) realizaron un estudio analitico de las caracteristicas informativas del
Cambio Climdtico (CC) en prensa digital y Youtube, con especial énfasis en los errores
que incluian y comparandolos con los de la ciudadania.

En cuanto a las redes sociales, Osorno (2013) reclama su potencialidad como
elemento educativo en el aprendizaje colaborativo, cooperativo y en el aprendizaje
significativo. Esta autora abordé un estudio con Facebook que, a su juicio, permite
potenciar la EA a través de: “crear grupos bajo tematicas ambientales, establecer foros
a partir de diversos recursos, publicar y compartir informacién sobre temas medio
ambientales y crear campafias con objetivos conservacionistas” (p. 57). En este
mismo contexto, Segerberg y Bennett (2011) analizaron Twiter como soporte de las
protestas ecologistas utilizando como referencia dos hashtags y la informacién que de
ellos podria extraerse. Por ultimo, Jiménez-Liso, Perales y Lara-Vargas (2019)
analizaron la repercusion de una catastrofe ambiental recurriendo a una comparativa
entre las noticias de prensa y el contenido de Twiter. Los resultados mostraron una
evolucion de la informacion desde el ambito periodistico al de los tweets
protagonizados preferentemente por los partidos politicos.

¢ Qué caracteristicas posee esa informacion?

Si recuperamos la primera cuestion que nos planteabamos en este articulo, Bonnett y
Williams (1998) indican que los MC son muy selectivos a la hora de presentar la
informaciéon ambiental, prevaleciendo visiones sesgadas de los problemas
ambientales que impiden que sean utilizados como un adecuado medio educativo.
Aunque en los parrafos anteriores ya se han deslizado algunas valoraciones sobre la
naturaleza de la informaciéon ambiental de los MC, vamos a centrarnos ahora en
estudios mas especificos.

Roman-Nufiez y Cuesta (2016) califican a los MC como pasivos, esto es, se alejan de la
buisqueda de explicaciones, con un sentido critico y aportando soluciones
catastrofistas, simplistas y mostrando su antagonismo con la humanidad. A su vez,
Bell (1994) identificé errores significativos en la informacién sobre CC en las noticias
durante un periodo de seis meses. Por otro lado, Thompson-Saud, Gelcich y Barraza
(2018) encontraron que la informacién sobre conservaciéon marina en periédicos y TV
poseia un sesgo hacia intereses comerciales y econémicos. Dotson, Jacobson, Kaid y
Carlton (2012) detectaron igualmente importantes diferencias en la cantidad,
extension y formato de noticias ambientales en dos periddicos de diferente ideologia
politica. Weingart, Engels y Pansegrau (2000) también hallaron diferencias entre los
discursos politicos, cientificos y de los MC sobre el CC, lo que califican como los
riesgos de la comunicacién. Ignoraron las incertidumbres y las transformaron en una
secuencia de eventos que conducen a una catastrofe y requieren accién inmediata;
ademas, para estos autores, la informaciéon proporcionada por los MC esta
condicionada por los limites de espacio y tiempo de la profesion, asi como por la
capacidad limitada de la audiencia de medios para comprender problemas cientificos
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complejos. Quesada, Blanco y Teruel (2015) destacan que son abundantes los
estudios que llaman la atencién sobre la ausencia de una politica informativa
coherente, en el sentido de que las noticias sobre ciencia no se cubren con ocasién de
alertas o hallazgos cientificos de relevancia, sino cuando resultan de la concatenacién
con eventos de naturaleza politica, afiadiendo a ello que la ideologia de los MC
constituye un elemento decisivo en el discurso editorial. Los resultados de su estudio
confirman mayoritariamente que sus argumentos suelen prescindir de las voces
cientificas.

Castro, Reyes y Larrosa (2012), en su andlisis del tratamiento de la prensa mexicana
sobre temas ambientales, llegaron a dos conclusiones destacables: (1) el mayor peso
concedido a la vertiente econémica que a la degradacién del medio, lo que coartaria
las iniciativas proambientales de los lectores; y (2) la pobreza de sus formatos
narrativos que oculta la verdadera complejidad de los problemas ambientales y, como
consecuencia, ello promueve un papel pasivo del lector, impidiéndole la sensacién de
corresponsabilidad en la naturaleza de dichos problemas. Cumba (2020) abunda en
este sentido cuando afirma que “todo hecho noticioso que esté relacionado a un
conflicto ambiental con alguna de las corporaciones que el medio de comunicacién
mantiene tratos comerciales, se desvanece dentro de la agenda publica del medio para
no afectar sus intereses econémicos” (p. 130).

Portilla y Gonzalez (2015) abordaron un analisis longitudinal de la prensa regional
navarra sobre temas ambientales. Como resultados principales detectan un aumento
de dicho tipo de noticias vinculado a acontecimientos internacionales, con el objetivo
primordial de informar, aunque también aparecen otras con el de informar y
concienciar, asi como el de denunciar, lo que a juicio de las autoras restaria
oportunidades a la ecoalfabetizacion. Por otro lado, también detectan una
preocupante disminucidon de las noticias procedentes de fuentes institucionales,
incluyendo las de indole especializada, pero un aumento de las de tinte mas social, lo
que va en detrimento de la informacion y sensibilizacién ambientales.

Francescutti, Tucho e Ifiigo (2013) estudiaron las noticias ambientales durante un afio
en las cadenas de TV espafiolas, hallando que dicha informacién comparte con las
demas noticias televisivas los rasgos de dramatismo, conflictividad, rareza,
proximidad, culto a las celebrities y espectacularidad, diferenciandose de aquellas por
su vertiente educativa y preventiva, y el protagonismo de las organizaciones de la
sociedad civil. En concreto, los contenidos privilegiaron el dafio ecolégico, el debate
sobre el CC y las acciones preventivas y de remediacién, dejando poco espacio a la
ciencia ambiental.

Si nos detenemos en analizar algunas de las causas del déficit e inadecuacion de la
informacién ambiental, al menos en el caso de Espafia, debemos fijarnos en la
formacién que reciben a nivel universitario los futuros periodistas, formacién
ciertamente residual (Parratt, 2014), por lo que hay que suponer que la que
adquieren los periodistas es de naturaleza autodidacta y asociativa. Asi es en 1994
cuando se crea la Asociacion de Periodistas de Informacién Ambiental (APIA)Z2.

2 http://www.apiaweb.org/
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;Satisface los requerimientos para cumplir con una labor alfabetizadora de la
ciudadania?

Bonnett y Williams (1998) afirman que la comunicaciéon ambiental ha asumido su
papel formativo valiéndose de su poder de persuasién e intentando fomentar un
espiritu significativo y autbnomo. Bell (1994) propone una alianza entre periodistas y
cientificos para mejorar la informacion sobre el CC. Por otro lado, Lee (2008),
basandose en investigaciones previas, sugiere que los MC tienen un papel
fundamental en informar al publico sobre el medio ambiente, pero pueden no estar
realizando esta funcion correctamente.

(Podriamos integrar los MC en los curriculos oficiales de la educacion basica?

Chu et al. (2007) opinan que, frente a un curriculo integrado de la EA en Primaria, el
uso de materiales de ensefianza como los MC (periddicos, revistas y programas de TV)
puede ser efectivo para los nifios pequeios. Klosterman, Sadler y Brown (2012), tras
una revision de la bibliografia al efecto, afirman que los profesores utilizan los MC en
sus aulas para abordar cuestiones de sostenibilidad y son capaces de participar en
practicas de alfabetizacion mediatica. Ademds, las intervenciones de los
investigadores han demostrado que los estudiantes de ciencias de secundaria y los
profesores tienen la capacidad de acceder, analizar, evaluar y crear medios.

:.Coémo llevarlo a cabo?

Conectando con el parrafo anterior, Klosterman, Sadler y Brown (2012) llevaron a
cabo un estudio naturalistico con estudiantes y profesores de secundaria para
investigar: (1) los usos que hacen de los MC para abordar los problemas de
sostenibilidad a juicio de dichos profesores; (2) cdmo los utilizan en sus aulas. Segin
sus resultados, los profesores y estudiantes participaron en el analisis y evaluacion de
los medios; sin embargo, el rango de estas practicas fue algo limitado y variaba
bastante entre profesores. Evaluaron la relevancia de los medios para sus clases y, en
menor grado, suficiencia, credibilidad y usabilidad. Con todo, era menos probable que
los maestros crearan oportunidades para que los estudiantes participaran en la
evaluacidn. Este resultado, para los autores, revela las necesidades especificas para la
formacion inicial del profesorado y el desarrollo profesional en relacion con la forma
en que se deben utilizar los medios y los tipos de oportunidades que los alumnos
deberian tener en las aulas. La creacién de medios, la forma mas alta y mas exigente
cognitivamente de alfabetizacién mediatica, no se observo en este estudio, por lo que
los autores se preguntan ;por qué no poner el poder y el potencial de la produccion
de medios en sus manos?

Respondiendo a la recomendacién de los anteriores autores, Marques y Reis (2017)
estudiaron los efectos de la realizacién y difusion de videos digitales sobre el tema de
la contaminacién ambiental en las percepciones que los alumnos tienen sobre su
propia capacitacion para la accién y el desarrollo de competencias de activismo. Su
realizacion y posterior divulgacion también fueron utilizados como estrategia de
activismo destinada a la educacién. Los resultados mostraron una evolucion positiva
en la percepcién de los estudiantes sobre su capacidad de accién, asi como el
desarrollo de competencias basicas para la accién colectiva basada en la investigacidn.
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Reflexiones finales

La revision bibliografica realizada nos permite disponer de una primera radiografia
de la situacion actual de la investigacion sobre la utilizacién de los MC como
herramientas de la EA.

En primer lugar, creemos necesario delimitar claramente lo que los MC aportan a la
EA. Si partimos de que esta comporta informacidn y, por tanto, puede contribuir a una
alfabetizaciéon ambiental, también requiere concienciacién y capacitacién para la
accion (incluyendo la vertiente actitudinal y, dentro de ella, la comportamental). Por
consiguiente, se hace preciso considerar estas dimensiones para poder afirmar que
los MC estan contribuyendo globalmente a la EA.

Comenzaremos por la dimension informativa. Parece incuestionable que los MC
constituyen la principal fuente de informaciéon ambiental que nutre a los ciudadanos,
aunque ello no significa que contribuya necesariamente a su formacién , sino que
presenta evidentes claroscuros.

Vamos a tratar de caracterizar la primera dimensién a través de la revision
bibliografica realizada:
Como aspectos positivos parecen hallarse los siguientes:

e Contribuye a la informaciéon ambiental de la ciudadania y a su alfabetizacion.

e Incrementa la concienciacién ambiental, actitud, interés, comportamiento y
compromiso politico.

e Favorece la socializacién de los temas ambientales.

e Ofrece protagonismo a las organizaciones de la sociedad civil.

e Genera un hueco en los MC como informacién con identidad propia.
No obstante, hay que remarcar la diferente incidencia de los MC segin su naturaleza
(p- €j., prensa/TV), sin que parezca existir un patrén unico. A pesar de ello, la TV
dispone del mayor potencial comunicativo en temas ambientales.
Como aspectos negativos encontramos:

e El peso de la informacién ambiental, aunque creciente, es minimo frente al
resto de la informacion.

e La informaciéon que proporcionan no conduce a fomentar una conciencia
conservacionista.

e Los efectos positivos sobre la actitud suelen decaer en un tiempo
relativamente breve.

e Estan mediatizados por ideologias politicas e intereses econémicos.
e Dependen excesivamente de eventos internacionales.

e Prima el sensacionalismo.

e Se presenta ligada a catastrofes.

e Busca maximizar la audiencia.

e Es descontextualizada.

» Muestra preferencia por contextos lejanos.

e No presenta la globalidad y complejidad de los problemas, asi como
explicaciones cientificas para ellos.
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e No ofrece alternativas o soluciones para aquellos.
e Pueden contener errores que refuercen las concepciones sociales al respecto.

e Existe en ocasiones un divorcio entre la informacién periodistica y la
cientifica.

e Hay una escasa formacion inicial en el periodismo ambiental como
especialidad.Pueden contener errores que pueden reforzar.

En cuanto a la dimensién formativa, debemos considerar primero el papel de los
propios lectores/espectadores. Se destaca las limitaciones cognitivas para
comprender conceptos basicos relacionados con los problemas ambientales, pero
también su pasividad ante ellos y la falta de espiritu critico. Por otro lado, existen
dudas razonables entre los educadores ambientales sobre las limitaciones de estos
medios frente a la potencialidad del contacto con el medio natural.

Como sugerencias, se apuntan, entre otras, las siguientes:

e La comunicacion ambiental puede aprovechar el poder de persuasion de los
medios para educar.

e Seria conveniente una alianza entre cientificos y periodistas para mejorar
dicha comunicacion.

¢ Aunque algunos profesores de ciencias utilizan los MC para explorar
problemas socio-cientificos y de sostenibilidad, su uso en educacién para la
sostenibilidad y alfabetizacion mediatica es limitado, llegando a lo sumo a
analizar los medios pero no a evaluarlos. En cuanto a la creacién de estos
medios por parte de los estudiantes es claramente infrecuente.

Propuestas didacticas

A la vista del analisis anterior creemos estar en disposiciéon de proponer unas pautas
de uso de los MC para la educacion formal, con lo que tratariamos de dar respuesta a
la pregunta n? 4 que planteamos al inicio de este trabajo.

Dado el indiscutible peso que hoy dia poseen los MC en la informacién que recibe el
ciudadano y la dificultad de intervenir en aquellos para transformarlos en medios
eficientes en el tratamiento de tal informacion, la alternativa que se torna mas viable
es la de integrarlos criticamente en el curriculo de la educacién formal a través de
unas pautas dirigidas al profesorado y, por ende, a su alumnado. No obstante, somos
conscientes de la limitada formacién que dicho profesorado ha recibido, en general,
sobre tematicas ambientales y también sobre el uso de los MC.

La ambientalizacién del curriculo conllevaria entonces aprovechar los contenidos de
distintas asignaturas para proponer actividades con los MC. Asi se podrian trabajar
algunos de los siguientes: consumismo, contaminacién, residuos, deforestacion,
biodiversidad, agricultura/ganaderia/pesca, agua, energia, turismo, organizaciones
ecologistas. Ello permitiria trabajar diversas materias como Ciencias Sociales,
Ciencias de la Naturaleza, Matematicas, Lengua, Tecnologia, ...

Para ello, un primer paso por parte del profesorado seria la seleccién del medio y de la
tipologia donde elegir la informacién relacionada con el contenido en si. Si optamos,
por ejemplo, por la TV y por la prensa, dispondriamos de las alternativas de la tabla 3.
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Tabla 3. Tipologia de informacidon ambiental en TV y prensa.

TV Prensa
Noticias Noticias
Documentales Reportajes
Programas infantiles Opinién
Publicidad Publicidad
Turismo

Ante la pregunta de qué hacer con la informacién seleccionada, caben cuatro niveles
de accién (tabla 4).

Tabla 4. Cédigos para el andlisis de la informacién ambiental. Fuente: adaptado de Klosterman, Sadler
y Brown (2012, p. 59)

Codigo Descripcion

Acceso Acceder a fuentes de medios no educativos e identificar la contribucién educativa de
esas fuentes para la ciencia.

Analizar Determinar el autor de los medios, la audiencia prevista, el mensaje previsto de la
fuente o el contenido cientifico incrustado.

Evaluar Juzgar el valor de la fuente en términos de la precisién del contenido cientifico, su

credibilidad, su adecuacion, su relevancia o su usabilidad en términos de mejorar la
alfabetizacion cientifica de uno.

Crear Creacion de representaciones escritas y visuales de la ciencia para una audiencia
publica geograficamente diversa.

En una primera fase (acceso), los estudiantes, con la asistencia del profesor, deberian
poseer unas nociones bdasicas para buscar y contrastar informaciéon en medios de
cierta solvencia (revistas, periddicos, paginas institucionales, centro de
investigacion...).

En la segunda (analizar) y la tercera (evaluar) pueden utilizarse como categorias de un
modo conjunto una sintesis de algunas de las ventajas e inconvenientes sefialados en la
vertiente informativa anteriormente indicada. Nuestra propuesta seria la presente en
la tabla 5. En la figura 2 mostramos la plantilla que hemos utilizado con estudiantes de
grado y posgrado.

Tabla 5. Propuesta de categorias de analisis para la informaciéon ambiental de los MC.

Categoria Descripcion

Actitud Promueve (o no) la concienciacién y capacitacion para la acciéon a favor del medio.

Organizaciones  Da protagonismo (o no) a las organizaciones ambientalistas.

Medio Posee (0 no) una linea con una orientaciéon ideoldgica definida y/o vinculada a
intereses econdmicos evidentes.

Mensaje Catastrofista / esperanzador: presenta un panorama negativo con tintes
sensacionalistas / presenta iniciativas o soluciones a los problemas ambientales.

Complejidad Se presenta la informacion de un modo descriptivo / interpretativo / como opinién.
Se hace de un modo simplificado / complejo. Se muestran las causas y las
consecuencias.

Precision Incluye (o no) errores desde el punto de vista cientifico.

Contexto Proximo / lejano; se muestran (o no) los actores que intervienen (sociales y
ambientales).

Evolucién Se trata de un suceso sin antecedentes y consecuentes / o de un proceso en el que se

muestra la evolucién en el tiempo.
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PLANTILLA DE EVALUACION DE MEDIOS DE COMUNICACION DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LA EDUCACION AMBIENTAL

Tipo de medio: prensa escrita, prensa digital, programa tv, pelicula, video en lared

Formato: prensa escrita [noticia, reportaje, publicidad...), programa tv ([documental, publicidad, infantil, noticias...), internet (pelicula, video youtube, pagina web...)

Referencia: prensa escrita (titulo, nombre del medio, fecha y pagina), prensa digital (titulo, direccion URL), programa tv (titulo, cadena, fecha y hora de emision), pelicula (nombre y
director), video {direccion URL).

Tratamiento de la informacién: mensaje (esperanzador/catastrofista); tratamiento (descriptivo/interpretativo; contexto lejano/proximo; como suceso/proceso)

Contenido de la informacion: probar las “6 W's".

Tipo de Formato Referendia T i de la inf 0 Contenido de la informacion
medio {justificado) (justificado)
Mensaje Tratamiento Quien Que Cuando Donde Por qué Como

Pautas a seguir:- Seleccionor ung o varigs informaciones (segun su extension en polobras o en tiempo de emision) y evaluarias mediante ia plantilla anterior. Fuero de ésta, gnadir un
comentario que oyude a entender su posible interés en el ambito educativo.

Figura 2. Ejemplo de plantilla de evaluacion utilizada con estudiantes de universitarios de grado y
posgrado.

Quedaria como reto por parte de los estudiantes el de la creacién ad hoc de
informacién ambiental que se ajuste a las categorias deseables descritas en la tabla 5,
lo que se podria hacer en forma de texto escrito, reescribiendo una noticia, o en
formato audiovisual y difundiéndola a través de plataformas o redes sociales.
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