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Resumen: En el dmbito del turismo encontramos un abanico variopinto de tipologia textual (guias, folletos,
catalogos, etc.) que se presenta como acompaflante del viajero antes, durante y después de su viaje. En dichos
textos, el turista puede tener una vision previa tanto sobre el lugar que desea visitar como sobre la idiosincrasia del
pueblo que lo habita. Dado que el turismo se concibe como actividad transfronteriza y, en muchas ocasiones,
transcultural, en las producciones textuales proliferan referencias y elementos culturales propios unica y
exclusivamente de los paises de acogida. Se trata pues de nociones especificamente culturales conocidas por el
nombre de culturemas.’? Cuando se trata de dos paises geografica, social y culturalmente diferentes, como es el
caso de Espafla y Marruecos, y de dos lenguas que presentan multiples diferencias en cuanto a su origen y
naturaleza (el arabe y el espafiol), surgen problemas de la traducibilidad de estas unidades. Este trabajo es una
reflexion sobre los culturemas en los textos turisticos en espafol sobre Marruecos, y ofrece un analisis descriptivo
para superar ciertos escollos que plantea su traduccion a la lengua espafola.

Palabras clave: Textos turisticos, Marruecos, culturemas, traduccion, analisis descriptivo.

Abstract: In the field of tourism, we find a diverse range of textual typology (guides, brochures, catalogs, etc.)
that is presented as a traveler’s companion before, during, and after their trip. In these texts, the tourist can have a
previous vision of both the place he wishes to visit and the idiosyncrasy of the people that inhabit it. Given that
tourism is conceived as a cross-border and -on many occasions- transcultural activity, references and cultural
elements unique and exclusively to host countries proliferate in textual productions. They are therefore specifically
cultural notions known by the name of culturemes. When it comes to two geographically, socially, and culturally
different countries, such as Spain and Morocco, and two languages that present multiple differences in terms of
their origin and nature (Arabic and Spanish), problems of translatability arise. Of these units. This work is a
reflection on the culturemes in the tourist texts in Spanish about Morocco and offers a descriptive analysis to
overcome certain obstacles posed by its translation into the Spanish language.

Keywords: Tourist texts, Morocco, culturemes, translation from Arabic to Spanish, descriptive analysis.
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(1) En otros contextos se usa la denominacion “realia” para referirse a 1o mismo.
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1. Introduccion

La curiosidad por conocer lo ajeno constituye una de las caracteristicas innatas en las
criaturas, especialmente en el ser humano. El gusto por explorar y aprender requiere en la
mayoria de los casos el movimiento fisico de la persona hacia el objeto y el lugar que despierta
esta curiosidad. Por eso, a lo largo de la historia, encontramos que muchos de los
desplazamientos humanos, realizados de manera voluntaria, han sido motivados por el deseo
de conocer otros sitios, otras etnias y otras culturas. Asimismo, los movimientos migratorios
forzados (guerras, hambrunas, epidemias, comercio, etc.) conllevan ineludiblemente un
contacto directo entre pueblos geografica y culturalmente diferentes, factor que provoca ciertas
modificaciones en los pueblos y engendra un panorama social salpicado de rasgos culturales de
diversa indole. Con el transcurso del tiempo, este trasiego incesante de personas, sobre todo a
nivel mundial, conocié cierta regularizacion, dando lugar a lo que hoy en dia se conoce por
“turismo”. Entre los principales motivos que animan a una persona a emprender un viaje
turistico sobresale el deseo de asomarse a la idiosincrasia de los pueblos ajenos y conocer su
cultura.

Hoy en dia, la industria turistica ofrece al eventual turista una multitud de informaciones
variadas sobre el lugar que desea visitar, mediante una amplia gama textual (guias, folletos,
revistas, catalogos, paginas web, etc.). En dichas producciones textuales se ofrece al turista
tanto informacion practica sobre el lugar visitado (alojamiento, medios de transporte,
direcciones utiles, sitios donde comer, etc.) como una presentacion general de los componentes
socioculturales del mismo (geografia, arquitectura, idioma, gastronomia, reglas de
comportamiento, religion, fiestas, etc.). Entonces, le incumbe a la traduccion el papel de
transferir los componentes culturales que figuran en estos textos de la mejor manera posible, y
al autor/traductor el papel de mediador cultural. Al respecto, Nobs (2006:10) menciona que “la
industria del turismo genera una consistente labor traductiva, que asume con toda evidencia la
fisonomia de la mediacion transcultural”.

Los textos turisticos se caracterizan, entre otras cosas, por la frecuente presencia de un
Iéxico heterogéneo, debido principalmente a la diversidad tematica que encierran. En ellos
abundan los referentes culturales, que ocupan un espacio cuantitativo y cualitativo considerable.
Su transferencia a la lengua y cultura metas (LM y CM)® no plantea ningin problema
conceptual cuando hay cierta similitud entre las dos culturas, o cuando los conceptos culturales
son de caracter universal; sin embargo, cuando los referentes culturales poseen rasgos
diferenciales propios de un pueblo determinado (en nuestro caso de Marruecos) se plantean
ciertos problemas de traducibilidad a la hora de su transferencia. Entonces, para solventar los

(2) A lo largo de nuestro analisis, usaremos las abreviaturas siguientes: TO (texto original), TM (texto meta),
LO (lengua original), LM (lengua meta), CO (cultura de origen), CM (cultura meta).
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escollos de traduccion que plantean los culturemas en los textos turisticos sobre Marruecos,
hemos de tener en cuenta una serie de consideraciones como: ;Qué postura adopta el traductor,
sustituir el culturema especifico de la LO por otro aproximado en la LM u optar por ofrecer una
parafrasis del mismo, de manera que resulte lo suficientemente informativa para el turista meta?
(Cuales son las técnicas que se utilizan en la traduccion de los elementos culturales? ;Qué
técnicas de transferencia cultural prevalecen més en la traduccion de los culturemas?

Este trabajo trata la problematica de la transferencia de los culturemas del arabe al espaiol
en los textos turisticos sobre Marruecos, asi como la descripcion de los condicionantes y las
variables que operan en su traduccion. A lo largo de nuestro analisis abordaremos nuestra
implicacion en forma de enmiendas de traduccion de algunos culturemas propios de la realidad
sociocultural marroqui.

2. Turismo, culturay culturema

El turismo es uno de los sectores socioecondémicos que conoce un aumento consecutivo,
pese a las conmociones politicas, econdmicas o sanitarias que ocasionalmente se producen en
el mundo. Segtin la OMT (2019), el namero de llegadas de turistas extranjeros a nivel mundial
ha pasado de 686 millones de personas en el afio 2000 a 1500 millones en 2019. Como principal
motivo de viaje turistico destaca, segin la OMT, el ocio®), entre cuyas actividades mas
practicadas sobresale el deseo de asomarse a la idiosincrasia de los pueblos ajenos y conocer su
cultura

Grafica 1: Motivo de las visitas turisticas

m Ocio, entretenimiento y vacaciones

m Visita a familiares y amigos, motivos de salud, religiosos

Negocios y motivos profesionales

no especificado

Fuente: OMT, Panorama del turismo internacional (2019)

Entonces, la cultura ocupa un lugar prioritario entre los motivos que animan a una persona
a emprender un viaje turistico. Sobre la importancia de la cultura en el &mbito del turismo,
Puertas (2008:46) subraya que es “el motor mas significativo de las motivaciones mas
tradicionales”. Asimismo, la cultura y sus componentes han sido, en muchos casos, segin el
mismo autor “el escaparate de infinidad de atractivos que una zona ha ofertado como reclamo
a posibles viajeros”.

En el caso de Marruecos, la cultura constituye uno de los atractivos del pais. Esto se refleja
en la ingente cantidad de contenidos culturales presentes en los textos turisticos promocionales.

(3) Con ocio se refiere a la ocupacion reposada durante el tiempo de esparcimiento, como la diversion, turismo
de sol y playa, turismo de aventura, turismo cultural, etc.
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Dichos contenidos se articulan en un lenguaje rico en culturemas relacionados con aspectos
diversos de la cultura marroqui. En este contexto, destaca eminentemente la transcendencia de
la mediacion lingiiistica y cultural asumida por el traductor o el autor del texto turistico.

2.1. Competencia cultural en el ambito turistico

El lenguaje plasmado en los textos turisticos se presenta como puente que une las dos
lenguas con sus respectivas culturas. En este contexto, Ciapuscio (2002:73) afirma que “la
lengua del turismo ejerce una funcion mediadora, apropiandose de contenidos pertenecientes a
diversos campos, y adaptandose a sus propios objetivos”.

La traduccion de los componentes culturales presentes en estos textos presenta una de las
mayores dificultades a la que se enfrentan los traductores, ya que las diferencias culturales que,
por una parte, enriquecen el panorama universal, engendran, por otra, el reto de encontrar
conceptos equivalentes en la CM. Por eso, la traduccion turistica implica poseer, ademas de una
competencia lingliistica que capacita al individuo para entenderse y expresarse correctamente
en un idioma, una competencia cultural, que permite desenvolverse de manera adecuada en las
diversas situaciones comunicativas de indole cultural. Se trata de una competencia que alude a
los conocimientos previos que debe tener el mediador cultural para establecer una
comunicacion fluida con los miembros de otra comunidad lingiiistica. Sobre la importancia de
la competencia cultural en la comunicacion turistica, Luque (2005:87) afirma que solo “Un
conocimiento sélido de las percepciones mutuas y los estereotipos de ambas culturas le
permitira al traductor utilizarlos en formas diferentes para lograr un texto término eficaz y
funcional”.

De acuerdo con ello, el turismo es un sector en el que el contacto cultural es una realidad
cotidiana. Por lo que poseer una competencia cultural o, mejor aun, intercultural, permite
identificar las diferencias y valorar los variados aspectos de los destinos turisticos. Al mismo
tiempo, es un requisito indispensable para la fluidez de la comunicacion y para evitar los
posibles malentendidos.

En los textos turisticos sobre Marruecos el contexto sociocultural desempena un papel de
vital importancia. Por eso, a la hora de examinar la estructura de los mensajes presentes en
dichos textos, notamos el empleo de términos culturales intrinsecamente relacionados con las
propiedades socioculturales marroquies. Estos términos, junto con otros, constituyen el nucleo
de atraccion del producto turistico marroqui.

2.2. Los culturemas

Una de las caracteristicas del lenguaje turistico, que hacen de ¢l un lenguaje singular,
seductivo y atractivo, es la posesion de un Iéxico rico y variado, fruto de la combinacién de la
dimension universal con la necesidad de destacar el valor del patrimonio local. Calvi (2006:67)
destaca que en el lenguaje del turismo “La dimensidn internacional se cruza con lo local, lo
histérico y lo cultural, que constituyen importantes atractivos del producto turistico, dando lugar
a la frecuente aparicion de términos culturales en varios tipos de textos”.

Los términos culturales a los que nos referimos en nuestro estudio reciben el nombre de
culturema. Se trata de una nocidén que aparece muy a menudo en muchos estudios culturales,
en el campo de la fraseologia y en las investigaciones traductoldgicas. Dado que nuestro
objetivo no es abarcar de forma exhaustiva la dimension conceptual del término, nos
contentamos con la definicion de Vermeer (1983), basada en Poyatos (1976) y en Oksaar (1988)
y usada posteriormente por autores como Nord (1994, 1997), Molina (2001), Ku (2006),
Kocbek (2011), etc. H.J. Vermeer (Nadal:95) considera los culturemas como “Un fendmeno
social de una cultura A, que es considerado relevante por los miembros de esta cultura y que,
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cuando se compara con un fenomeno social correspondiente en la cultura B, se encuentra que
es especifico de la cultura A”.

Los culturemas son, por consiguiente, manifestaciones lingiliisticas que expresan
elementos relacionados con distintos ambitos como la ecologia, la sociedad, la religion y
también con aspectos paralingliisticos caracteristicos de una cultura determinada. Tienen una
especial presencia en los textos de indole cultural, como los textos turisticos, y contribuyen en
gran medida en la elaboracion de representaciones culturales en el imaginario del lector/ turista
sobre los paises de destino. En este sentido, Clavi y Mapelli (2011:24) afirman que “no
sorprende que los géneros publicitarios (anuncios, folletos, paginas web) figuren entre los mas
estudiados, junto con las guias de turismo, con un caracter persuasivo mas atenuado, pero
determinante en la elaboracion de representaciones culturales”.

Estas nociones culturales, o culturemas, que caracterizan los campos semanticos de los
textos turisticos constituyen, en cambio, un desafio para el traductor/mediador cultural a la hora
de su trasvase de la lengua y cultura de origen a la lengua y cultura metas. Sobre la
trascendencia del culturema y de su traduccion, Molina (2001:89) afirma que se trata de “Un
elemento verbal o paraverbal que posee una carga cultural especifica en una cultura y que al
entrar en contacto con otra cultura a través de la traduccién puede provocar un problema de
indole cultural entre los textos origen y meta”. Por eso, el éxito en la tarea traductora de estas
nociones culturales depende fundamentalmente del grado de conocimiento tanto de la CO como
de la CM.

2.3. Taxonomia de los culturemas en los textos turisticos

Los textos turisticos se definen basandose, muchas veces, en criterios como la estructura
formal (folletos, guias, revistas, articulos, etc.), la tipologia tematica (turismo religioso, turismo
cultural, turismo ecoldgico, turismo de sol y playa, etc.), asi como la funcion del texto turistico
y el objetivo que pretende conseguir (informar, persuadir, etc.). Segin Fischer (2000), un texto
turistico es, de manera general, “todo escrito dirigido al ptblico en general, y al no autdctono
en especial, que informa sobre las cualidades de un lugar y sugiere su visita”.

Las cualidades que puede tener un lugar turistico varian entre cualidades naturales (clima,
terreno, vegetacion, etc.), religiosas (lugares sagrados, sitios de peregrinacion, etc.), culturales
(espectaculos, festivales, folklore, habitos y costumbres), etc. Estas cualidades constituyen el
nucleo tematico de muchas producciones textuales. Asimismo, los culturemas que aparecen en
los textos turisticos se agrupan a tenor de esta diversidad cualitativo-tematica. Pueden aparecer
en ambitos como la arquitectura, la geografia, la historia, la religion, las fiestas y tradiciones,
etc.

En lo que atafie a la clasificacion de los culturemas, Molina (2001: 91-98) ofrece una
propuesta basada en la revision de sugerencias anteriores al respecto, sobre todo, la de Newmark
(1988) y Nida (1945)*. Molina (2001:91-98) divide los culturemas segin cuatro aspectos
diferentes:

- Medio Natural: Este apartado abarca toponimos, flora, fauna, fendmenos
atmosféricos, climas, vientos y paisajes.

(4) En su libro Linguistcs and Ethnology in Translation Problems Word I (1945. pp 194-208), Nida divide los
ambitos culturales que constituyen un campo de proliferacion de culturemas en: Ecologia, cultura material,
cultura social, cultura religiosa y cultura lingiiistica. Los culturemas pertenecientes a estos campos suelen
plantear, segiin Nida, dificultades de traduccidn, debido a la ausencia de un concepto equivalente entre las
dos culturas.
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- Patrimonio cultural: En este apartado se incluyen elementos culturales como
personajes, hechos histéricos, conocimientos religiosos, festividades, creencias
populares, folclore, obras y movimientos artisticos, cine, musica, bailes, juegos,
monumentos emblematicos, lugares conocidos, viviendas y objetos, instrumentos
musicales, técnicas empleadas en la explotacion de la tierra, en la pesca, estrategias
militares, medios de transporte, etc.

- Cultura social: Se puede dividir en dos aspectos: convenciones y habitos sociales, y
organizacion social.

- Cultura lingiiistica: En este apartado figuran, entre otros aspectos, frases hechas,
metaforas generalizadas, asociaciones simbolicas, interjeccion, insultos, etc.

2.4. Técnicas de transferencia cultural

Segun Newmark (Pastor, 2012: 34-35), a la hora de traducir conviene diferenciar entre tres
tipos de lenguajes: El lenguaje universal, el lenguaje personal y el lenguaje cultural. El primer
tipo de lenguajes no plantea ninguin problema de traduccion, porque que se trata de conceptos
presentes en todas las culturas como, por ejemplo: morir, comer, montafia, etc. El segundo tipo
presenta cierta dificultad de traduccion, puesto que se trata de maneras personales de expresion
y de comunicacion; sin embargo, el tercer tipo plantea una serie de problemas de
intraducibilidad porque se trata de términos intrinsecamente vinculados a una cultura
determinada. Cabe subrayar que nuestro trabajo toma como eje de estudio los términos
culturales o culturemas; que son diferentes de los componentes culturales traducibles (como,
por ejemplo, el hecho de lavar las manos antes de comer, comer con la mano derecha, las forma
de saludar, etc.). Para ello, en la traduccion de estos ultimos (los culturemas), pensamos que se
deberia hablar de técnicas de transferencia o de trasvase, mas que de traduccion cultural. Esto
es, ante la ausencia de un equivalente total de un culturema determinado ;cémo el traductor
transfiere ciertos conceptos expresados por las “palabras culturales extranjeras”® de una
lengua a otra? Pero por extension genérica de su significado usaremos los dos términos
(traduccion y transferencia) para referirnos al proceso traductolégico.

Para traducir un texto cualquiera, el traductor se sirve de una panoplia de técnicas®. Una
técnica de traduccion es, segin Amparo Albir (2001:242), un “procedimiento visible en el
resultado de la traduccidon, que se utiliza para conseguir la equivalencia traductora a
microunidades textuales”.

Segtn Molina (2001: 46-66), y basada en la reflexion de Hurtado Albir, las técnicas usadas
en la transferencia de los elementos culturales son:

e  Adaptacion: reemplazar un elemento cultural por otro propio de la cultura receptora.

e Ampliacion lingiiistica: afiadir mas elementos lingtiisticos.

e  Amplificacion: introducir precisiones no formuladas en el texto original
(informaciones, parafrasis explicativas, notas a pie de pagina, etc.).

e Calco: traducir literalmente una palabra o sintagma extranjero. Puede ser lIéxico y
estructural.

e  Compensacion: introducir en otro lugar del texto meta un elemento de informacion o
un efecto estilistico que no ha podido reflejarse en el mismo sitio en que esta situado
en el texto original.

(5) Denominacién acuiiada por Newmark para referirse a los términos usados en el lenguaje cultural.

(6) En su libro Traduccion y traductologia 2001, Hurtado establece la distincidén entre: método, técnicas y
estrategias de traduccion. Adoptamos la denominacion técnica debido a la definicion de la misma presentada
por Hurtado que va en sintonia con los propdsitos de la traduccion turistica
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e  Compresion lingiiistica: sintetizar elementos lingliisticos.

e Creacion discursiva: establecer una equivalencia efimera totalmente imprevisible
fuera de contexto.

e  Descripcion: reemplazar un término o expresion por la descripcion de su forma y/o
funcion.

e  Elision (reduccidn): se omiten elementos informativos que si estan presentes en el TO.
Opuesto a la amplificacion.

e Equivalente acufiado: utilizar un término o expresion reconocido como equivalente en
la LM (ya sea por el diccionario o por el uso lingiiistico).

e Generalizacion: utilizar términos mas generales o neutros.

e  Modulacion: realizar un cambio de punto de vista, de enfoque o de categoria de
pensamiento en relacion con la formulacion del texto original.

e Particularizacion: utilizar términos mas precisos o concretos.

e Préstamo: integrar una palabra o expresion de otra lengua sin modificarla (préstamo
puro) o naturalizado (transliteracion de la lengua extranjera).

e  Sustitucion: cambiar elementos lingiiisticos por paralingiiisticos (entonacion, gestos)
0 viceversa.

e  Traduccion literal: traducir palabra por palabra un sintagma o expresion.

e Transposicion: cambiar la categoria gramatical.

e Variacion: cambiar elementos lingiiisticos o paralingiiisticos que afectan a aspectos
de la variacion lingliistica (tono, estilo, dialecto social, dialecto geografico, etc.)

Estas técnicas sirven, como indica Hurtado (2001: 257) “como instrumentos de analisis
para la descripcion y comparacion de traducciones (...) y permiten identificar, clasificar y
denominar las equivalencias elegidas por el traductor para microunidades textuales, asi como
obtener datos sobre la opcidn metodoldgica utilizada”.

3. Analisis de los culturemas

En nuestro analisis nos hemos basado en una seleccion de textos turisticos tanto aquellos
que se publican en Marruecos por la ONMT, la ADER Fez®, el CRT®, como los que se
publican por editoriales extranjeras, especialmente espanolas. Los culturemas objeto de analisis
los hemos clasificado en los campos semanticos siguientes:

3.1. alojamiento

1. “Dar: casa” (Guia azul, Marruecos. GAESA, ed. 2000,).
2. “...construyeron riads de lujo, aunque buena parte de la poblacion tuvo que vivir
precariamente en fondougs (pensiones)” (Guia azul, Marruecos. GAESA, ed. 2000).

3. “Diversos fundug-caravanserallos son dignos de verse” (Guia Fez, ADER, ed. 2005).

4.  “Generalmente son residencias agradables que se desarrollan en torno a un patio
ajardinado y con fuente (riad) o no (dar)”!” (Guia viva, FEZ-MEQUINEZ, Anaya,
ed. 2019).

(7) Oficina Nacional Marroqui de Turismo.

(8) Agencia para el Desarrollo y la Rehabilitacion de la Medina de Fez.

(9) Centro Regional de Turismo.

(10) En los ejemplos mencionados conservamos la misma forma de escritura de los culturemas, tal como aparece
en el texto original; mientras que, en el analisis, ademds de conservar la escritura del texto meta,
presentaremos una adaptacion de la pronunciacion de los elementos culturales analizados a la fonética del
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En los textos turisticos estudiados aparecen muy a menudo culturemas que entran en la
categoria de “alojamiento” como: dar, ryad, fendagq, etc.

Dar ))> es un tipo de alojamiento bastante abundante en Marruecos. Se refiere a casas de
tamafio mediano, situadas en las partes antiguas de las ciudades marroquies. Conservan su
arquitectura tradicional tipica de la zona: casas de dos plantas, con un patio central abierto, y
dos habitaciones grandes y enfrentadas. Estas casas pertenecian a familias pequefias y modestas.
Actualmente, muchas de ellas se han convertido en alojamientos turisticos. Para la transferencia
de este culturema, los traductores recurren a diferentes técnicas. En el ejemplo 1, el traductor
recurre a la técnica compuesta! usando, primero, el préstamo Dar para indicar que se trata de
una palabra prestada del arabe, con que se denomina esta categoria de alojamiento y, luego, a
la traduccidn literal (casa), sin matizar las caracteristicas que la distinguen de otras categorias.
Con esto el mediador prefiere comparar analdogicamente los dar o dyiir con los apartamentos o
ciertas pensiones que existen en Espafia y que pueden tener la misma funcion; a guisa de
ejemplo: “Casa Juan” (apartamento de alquiler en Cambrils, Barcelona), “Casa de Pablo”,
“Casa de Espafia”, etc. Entonces, en la traduccion literal el mediador se propone ofrecer el
equivalente de este tipo de alojamiento de manera que resulte habitual al turista espafiol. Para
el mismo término, en otras guias (ejemplo 5) se propone una traduccion un poco mas
amplificada del término, explicitando alguna de sus caracteristicas, que es la de no poseer un
jardin, ni una fuente: .. .residencias agradables que se desarrollan en torno a un patio ajardinado
y con fuente (riad) o no (dar)”.

Paseando por las callejuelas de las medinas marroquies, especialmente las de Marrakech y
Fez, salta a la vista otra categoria de alojamientos llamados ryad _»L,. En los diccionarios
espaifoles no aparece ninguna definicion de esta categoria de alojamientos, mientras que en el
diccionario francés “Larousse” figura la definicion siguiente: “Riad ou Ryad: Au Maroc,
demeure urbaine traditionnelle, disposant d’un patio ou d’un jardin intérieur”. [En Marruecos,
residencia urbana tradicional, que dispone de un patio o de un jardin interior]'?. Los ryad o
ryadat son también casas particulares de la medina, de tamano mayor que el dar; disponen de
dos plantas y, como minimo, cuatro habitaciones grandes en cada planta. Generalmente, son
residencias lujosas que pertenecian a familias de gran nivel economico. A diferencia del dar, el
ryad, para ser considerado como tal, debe tener obligatoriamente una fuente central y unos
jardines laterales o alrededor de la misma. En muchas ocasiones, el término rydad se usa en los
textos turisticos con vistas a crear un ambiente idealizado en el imaginario del turista, llevandole
al mundo oriental. En Espafia, se utiliza el nombre ryad también para denominar algunos hoteles
(como, por ejemplo, Riad Medina Mud¢jar, en Plaza Santa Eulalia de Toledo). Para la
traduccion de este culturema referido al alojamiento (ejemplo 5), el mediador recurre a la
técnica de amplificacion, tanto para destacar las caracteristicas arquitectonicas del mismo,
mediante la amplificacion descriptiva (“residencias agradables que se desarrollan en torno a un
patio ajardinado y con fuente”), como a través de locuciones adjetivales igual que en el ejemplo
2 (“de lujo™), dejando constancia de que son hoteles de categoria superior. La eleccion de una
u otra técnica depende de lo que el mediador considera relevante en este tipo de alojamientos:
destacar la arquitectura del alojamiento o la categoria del mismo.

La traduccion de los culturemas propios del ambito semantico de “alojamiento” no carece
de posibles escollos causados, muy a menudo, por el desconocimiento del significado del

espafiol. Para ello, adoptaremos la transcripcion propuesta por Francisco Moscoso Garcia en su Diccionario
espaniol arabe marroqui..

(11) Dos o mas técnicas a la vez.

(12) Traduccién propia.
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culturema en la cultura origen. En el caso del ejemplo 2, la palabra arabe 3. fendaq aparece
escrita como fondougq, con “ou”, de modo diferente del que se pronuncia en arabe; lo que
demuestra que el texto original del que esta copiada la palabra estd escrito en francés!'?.
Asimismo, la traduccion de fendag por “pensiones” dista bastante del significado real del
término. En el Diccionario de la Real Academia Espafiola ( 2014), “pension” se define como:
“Casa donde se reciben huéspedes mediante precio convenido”. Es una categoria inferior a
la de hotel. La palabra fendag y sus variantes fonéticas fondouk, o funduq, aparece
frecuentemente en los textos turisticos, de modo que no se puede pasar de largo. En arabe,
significa literalmente “hotel”, pero en Marruecos se usaba este nombre, con la denominacion
en dialecto marroqui fendagq, para referirse a sitios donde se alojaban las caravanas comerciales.
En el Diccionario espaniol drabe marroqui aparece la definicion del culturema, con el
especificativo bhaym (animales domésticos de carga), como: “fendaq el-bhaym: caravasar
donde la gente del campo se aloja con sus animales de carga cuando vienen a la ciudad para
vender sus productos”!¥). En la ciudad de Fez, por ejemplo, existen 120 fendaq distribuidos por
los zocos antiguos de su medina (fendaq nezzarin, fendaq Semma(in, fendaq saga, fendaq
{assabin, etc.).

En otra guia (ejemplo 3) aparece el mismo término traducido como fundug-
caravanserallos. “Caravanserallo” es un término que esta en desuso, no aparece registrado en
el DRAE. En el diccionario Larousse aparece la definicion del término Caravansérail: “En
Orient, abri pour les voyageur, hotellerie ou s’arretent les caravanes [En Oriente un refugio
para los viajeros, hospederia donde paran las caravanas.]!>. En este caso, el traductor recurre,
primero, al préstamo del arabe fundug y, después, a la traduccion literal del vocablo francés
caravansérail mediante una palabra desusada en espafiol, eleccion que nos parece menos
acertada. Hubiera sido mejor traducirla por el equivalente “caravasar” que significa, segun
el DRAE: Posada en Oriente destinada a las caravanas”, o por el término “fonda” cuyo
significado es: “Establecimiento publico, de categoria inferior a la del hotel, o de tipo mas
antigua donde se da hospedaje y se sirven comidas”, o incluso por el equivalente total
“Fondac”, definido por el DRAE como: “En Marruecos, hospederia donde se negocia con
las mercancias”.

3.2. Arquitectura

En los textos turisticos sobre Marruecos la arquitectura ocupa un espacio privilegiado.
Cabe recordar que la arquitectura arabo-musulmana-andalusi no es muy extraia del panorama
arquitectonico espafol debido, en gran medida, al legado histérico y arquitecténico arabo-
musulman en Al-Andalus a lo largo de ocho siglos. Si bien esta herencia arquitectonica esta
todavia presente en Espafia, existen ciertos culturemas pertenecientes a este campo semantico
propios de Marruecos. A continuacion, exponemos algunos ejemplos:

5. “Suntuosas Medersas (colegios para estudiantes)” (Guia turistica de Fez. CRT, ed.

2019).
6. “la Madraza Sahrij...” (Guia turistica de Fez. CRT, ed. 2019).
7. “...ylas Escuelas coranicas de Bou Inania y Attarine, en Fez” (Guia azul, Marruecos.

GAESA, ed. 2000).

(13) Cabe recordar que la mayoria de los textos turisticos en espafiol publicados por las oficinas de turismo
marroquies son traducciones del francés y no directas del arabe.

(14) Moscoso Garcia (2005: 153).

(15) Traduccién propia
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8. “En el exterior de la madrasa destaca la torre decorada...”. (Guia viva, FEZ-
MEQUINEZ, Anaya, ed. 2019)

9. “La madrasa de es-Sebaiyin o “de los siete”, pues alli se ensefiaba a los foraneos las
siete maneras de leer el Coran”. (Guia viva, FEZ-MEQUINEZ, Anaya, ed. 2019)

10. “Esta flanqueada a la derecha por un alminar rematado por esferas”. (Guia viva, FEZ-
MEQUINEZ, Anaya, ed. 2019)

11. “Admirar el mihrab elegantemente decorado”. (Guia viva, FEZ-MEQUINEZ, Anaya,
ed. 2019)

12. “... y caligraficos enmarcan el alminar de la madrasa Bou Inania, a la izquierda y el
minarete de la mezquita” (Guia viva, FEZ-MEQUINEZ, Anaya, ed. 2019).

Uno de los monumentos emblematicos de Marruecos, y quiza el mejor exponente de la
arquitectura arabo-musulmana-marroqui, son las madrasas (madrasa madrasa, en singular).
Este culturema brilla por su alta frecuencia en los textos turisticos sobre Marruecos. Se trata de
edificios grandes con un patio central de techo abierto y varias habitaciones pequefias. La
madrasa suele disponer de una fuente en el centro del patio y una sala para la oracion. Este sitio
funcionaba'® como alojamiento de los estudiantes provenientes de otras ciudades marroquies,
asi como lugar donde se ensefiaba el Coran y las reglas de su recitacion. Para designar este tipo
de edificios se usan las denominaciones siguientes: Madrasa, Madraza, Medersa. Esta variedad
denominativa se debe, principalmente, a lo que el propio traductor o mediador considera mas
original y representativo en la pronunciacion del culturema: denominacion en dialecto
marroqui: mdarsa, o en arabe clasico: madrasa.

Para transferir el significado de este culturema los mediadores recurren a diferentes
técnicas. En el ejemplo 5, el traductor usa la técnica del préstamo del dialecto marroqui
Medersa, y la amplificacion explicativa que precisa su funcion “(colegios para estudiantes)”.
La eleccion de esta traduccion nos parece menoscabada a causa de un desconocimiento del
significado cultural de cada concepto. En este caso, el turista asimilaria en su imaginario el
significado de la madrdsa con la representacion moderna de “colegio”, lo que no es cierto. En
otra guia (ejemplo 6, 8 y 9) aparece el mismo término, pero escrito como Madraza y Madrasa.
El mediador opta por presentar el equivalente acufiado que existe en la lengua meta. De hecho,
en el DRAE, la madraza o madrasa se define como: “Escuela musulmana de estudios
superiores”. Esta definicion no consigue reflejar exactamente lo que es este culturema, ya que
alude solo a “escuela musulmana” sin hacer referencia a su funcién como residencia de los
estudiantes procedentes de otros lugares. Asimismo, la ensefianza superior, como viene en la
definicidn, no se impartia en las medersas, sino en la universidad Qarawiyyin, situada en la
ciudad de Fez. En el ejemplo 7, ante el mismo culturema el mediador recurre inicamente a la
técnica descriptiva sustituyendo el culturema por “escuela cordnica” que, en realidad, no es mas
que una de las funciones de la madrasa.

La eleccion de una u otra solucion revela, en la mayoria de los casos, el grado de
conocimiento de la cultura fuente, factor primordial para evitar posibles confusiones que puede
tener el turista en cuanto al significado y a la funcion de la palabra madrasa. Para la transferencia
de este culturema de forma idonea proponemos recurrir, primero, al préstamo madrasa, o
mdarsa igual como se pronuncia en dialecto marroqui, acompafiado de una amplificacion
explicativa: “escuelas coranicas antiguas y residencias de los estudiantes provenientes de otras
partes de Marruecos”. De este modo, se consigue transmitir el significado completo del

(16) Algunas de las medersas que siguen funcionando hoy en dia como residencias de los estudiantes extranjeros
de estudios religiosos. A guisa de ejemplo mencionamos la de Buinania (4s5ts) ,0ll) y la de Sefarin ( &w 4
osueal) en Fez.
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elemento cultural.

Cabe subrayar que en el campo semantico de “arquitectura” se nota el uso de bastantes arabismos
en la descripcion de las madrasas o madaris y de las mezquitas debido, como hemos mencionado, a la
herencia lingiiistica arabe en Espafia en el ambito arquitectonico. Podemos mencionar, a modo de
ejemplo: el alminar (ejemplo 10), el mihrab (ejemplo 11), o la combinacion de los dos sindbnimos
alminar y minarete (ejemplo 12).

3.2.1. Elementos arquitectonicos

13. “Se completa con una ctipula de mocarabes de madera” (Guia viva, FEZ-MEQUINEZ,
Anaya, ed. 2019).
14. “...reagrupados en almocarabes variados (al-dr1y y al-ktef)” (Guia Fez, ADER, ed. 2005).

En la descripcion de los monumentos historicos y los edificios antiguos hemos constatado
el uso de culturemas que se refieren a técnicas arquitectonicas tipicas de Marruecos. Frente a
este reto, los mediadores usan diferentes estrategias, simples y compuestas, que oscilan entre la
equivalencia, el préstamo y la amplificacion.

En los ejemplos 13 y 14, se explican algunos motivos arquitectonicos decorativos tipicos
del arte 4rabo-musulman. Se trata de la técnica de a2l s 22\, mugarnas o mugarbas, en
espaiol: al/mocarabe.
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Imagen 1: mocarabe con madera
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La técnica al-driy y al-ktef!'” se usa en el trabajo de los mocarabes y en los dibujos hechos
de ceramica. Driz o dorz significa literalmente “escalon” y, de hecho, tiene la forma del mismo;
mientras que ktaf significa “hombro” y se refiere a la curva que se pone encima del escalon.

En este caso, y para la desambiguacion del significado, el mediador podria recurrir, ademas
del préstamo, a la traduccion literal: “escalon sobre hombro” o “escalon y hombro”.

(17) En la Guia Fez, se adopta la transcripcion de la Casa de Velazquez, mientras que, para nuestro analisis
proponemos la de Francisco Moscoso Garcia, que es mas reciente.
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Imagen 4: Dibujo de la técnica “al-dr1y y al- ktef”

Fuente: Elaboracion personal

3.4. Artesania

En el analisis del campo semantico propio de “artesania”, hemos destacado el uso de un
numero considerable de culturemas en comparacion con los campos anteriores. Una de las
imagenes turisticas de Marruecos es la de poseer una artesania rica y variada. La mayoria de
los culturemas de este campo se relaciona principalmente con los productos artesanales, las
técnicas de trabajo y los gremios artesanales o zocos, entre otros.

15. “dar un paseo por el zoco de los caftanes” (Guia turistica de Fez. CRT, ed. 2019).

16. “productos cosméticos como el jabon oscuro de Marruecos” (Guia turistica de Fez.
CRT, ed. 2019).

17. “se distingue por su chilaba blanca” (Marruecos, guia practica, ONMT, ed. 2001).
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18. “El ghassoul, un barro para el cuidado y el lavado de los cabellos” (Guia viva, FEZ-
MEQUINEZ, Anaya, ed. 2019).

19. “Chilabas y albornoces arabes, realizados en lana y algodon” (Guia viva, FEZ-
MEQUINEZ, Anaya, ed. 2019).

En lo que atafie a los productos artesanales, observamos el frecuente uso de culturemas
reconocidos lingiiisticamente por los diccionarios de la LM (especialmente por el Diccionario
de la Real Academia Espafiola) como propios de la CO, sin necesidad de recurrir a otra técnica
para explicarlos. A modo de ejemplo, mencionamos los casos del ejemplo 15 caftanes: “Prenda
amplia y larga, sin cuello y con mangas anchas, usada especialmente en los paises
musulmanes”., el ejemplo 19 chilabas y albornoces, Chilaba: “Prenda de vestir con capucha
que usan los moros”, Albornoz: “Especie de capa o capote con capucha” y el ejemplo 17 por
su chilaba blanca. En estos ejemplos, se resalta el origen de estas palabras que se usan en
espaiol. El mediador quiere transmitir al turista el mensaje de que estos productos, cuyas
denominaciones estan en espafiol y que no son tipicamente espaiioles, proceden del arabe y se
pueden encontrar en Marruecos. El uso de la técnica del préstamo con la amplificacion
explicativa esta presente también en la traduccidon de este campo semantico. En el ejemplo 18
ghasul, gasil el traductor, ademas de utilizar el préstamo, explicita las propiedades y los usos
de este tipo de jabon; mientras que en el ejemplo 16 el mediador opta por no usar el préstamo
ghasul y lo reemplaza por una descripcion especificativa, afirmando que se trata de un jabon 'y
es tipico de Marruecos. Con este recurso, se destaca la especificidad geografica de este
producto, y se describe con un tono mdas original y local frente a los demas jabones
supuestamente conocidos por el turista hispanohablante.

3.5. Gastronomia

En el panorama turistico marroqui, la gastronomia constituye uno de los atractivos del pais
y destaca por su alta presencia en los textos promocionales. La cocina marroqui forma parte de
la cocina mediterranea, conocida a nivel internacional por ser variada, rica y saludable. De
hecho, en 2013 la dieta mediterranea fue proclamada por la UNESCO como Patrimonio
Inmaterial Cultural de la Humanidad. El arte culinario nacional destaca por platos variados
como: el fazin, el cuscus, la pastela, etc. asi como por las multiples especias que saborean dichos
platos. En los textos analizados, este campo semantico sobresale por una considerable presencia
de culturemas. A continuacion, se muestran algunos ejemplos:

20. “Carne secada (Ji fesi)”. (Guia Fez, ADER)

21. “Como el ‘khlie’ o carne secada”. (Guia turistica de Fez. CRT)

22. “MECHUI: cordero asado en asador o al horno” (Guia azul, Marruecos. GAESA, ed.
2000)

23. “PASTILLA: una fina pasta de hojaldre, rellena de pichén y de almendras” (Guia
azul, Marruecos. GAESA, ed. 2000)

24. “El cuscus también llamado alcuzcuz en castellano. Es el plato nacional...” (Guia
azul, Marruecos. GAESA, ed. 2000)

25. “La kalya: plato bastante parecido al pisto con carne” (Guia azul, Marruecos.
GAESA, ed. 2000)

26. “La harira: su féormula esencial estd compuesta de cordero, pollo, garbanzos, perejil,
cebolla y otras hierbas” (Guia azul, Marruecos. GAESA, ed. 2000)

En cuanto a las técnicas usadas para transferir estos culturemas, se observa el uso frecuente
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de la técnica compuesta (préstamo y amplificacion, préstamo y equivalente acufiado, calco y
amplificacion, etc.). Recurrir a la técnica combinada se debe, en primer lugar, a la importancia
que adquiere este campo semantico como elemento de atraccion turistica y también porque la
comida forma parte de las necesidades basicas del turista en el pais de acogida por lo que resulta
necesario presentar mas informaciones sobre sus ingredientes. En los casos analizados,
especialmente en los ejemplos 22, 23, 24, 25 y 26, se observa el uso frecuente del préstamo,
para conservar el tono local del culturema, en combinacidn con la amplificacion, para explicitar
los elementos que entran en la preparacion de cada plato.

La transferencia de los culturemas propios de este campo semantico no carece, por su parte,
de dificultades y desafios de traduccion. En los ejemplos 20 y 21 aparece un plato que se llama:
&) xlit. Aparece en los textos con diferentes variantes ortograficas (jlie, khlie o jlii fasi). Este
plato tipico de Fez se prepara con carne secada y condimentada, sal y grasa cocida. En los
ejemplos arriba citados, el traductor opta por ofrecer lo que a €l le parece como equivalente en
la cultura meta: “carne seca” o “carne secada”. Esta eleccion nos parece inadecuada, primero,
porque no significa lo que realmente es el plato; y segundo, porque la “carne seca” existe
también en la gastronomia marroqui, que es %3 gaddid, un plato diferente de x/if. En este
caso, hubiera sido mejor usar el préstamo con la amplificacion descriptiva para conseguir una
mejor descripcion del plato. Por ejemplo: “x/i{: carne secada y condimentada en grasa cocida”.

3.6. Cultura religiosa

Analizada la tematica de los diferentes tipos de textos turisticos, tanto los publicados en
Marruecos por oficinas de turismo nacionales como los editados fuera del pais, destacamos la
presencia notoria del campo religioso. En este Gltimo abundan, més que en cualquiera de los
demas campos semanticos estudiados, los culturemas relacionados con la idiosincrasia del
Islam, la préctica ritual de los musulmanes y las fiestas religiosas que se celebran en el pais.

Asi, en los textos turisticos promocionales de Marruecos, sobre todo aquellos que se editan
fuera del Reino, se ofrece una imagen idealizadora y cautivadora que despierta mucha
curiosidad por descubrir este pais oriental, arabe, isldmico y que, a la par, estd muy cercano
geograficamente. En este contexto, Lara (2005: 131) subraya algunas dualidades que
constituyen un punto de atraccion turistica de Marruecos, como “la dualidad entre cultura
occidental y oriental (marroqui), buscando los aspectos exoticos/atrayentes y haciendo hincapié
en otra dualidad: cercania geografica — lejania cultural (lenguas, costumbres, religion, diversos
aspectos culturales...).

Esta vision ofrece al turista una imagen atractiva mediante escenas idealizadas de los
zocos, medinas, mezquitas, medersas, mausoleos, murallas, indumentaria tradicional de los
ciudadanos y de algunos aspectos folcloricos (danzas de vientre, fiestas religiosas, etc.). Evocar
aspectos religiosos mediante culturemas verbales y culturemas semioticos (fotografias) es una
invitacion a conocer desde cerca y en un viaje de pocos dias estos aspectos culturales e
identificadores del Reino que, asimismo, no son componentes muy ajenos a la cultura del
“turista meta” (el turista hispanohablante).

En los textos turisticos estudiados, llama la atencion la ingente cantidad de culturemas
pertenecientes a la cultura religiosa. Su transferencia adquiere especial importancia debido a su
peculiaridad, puesto que se trata de conceptos relacionados con las creencias colectivas. No
transferir de manera correcta y adecuada esta clase de culturemas puede provocar
malentendidos y crear imagenes incorrectas sobre los ritos de la CO. Asi pues, los mediadores
afrontan un desafio mucho mayor, que requiere forzosamente poseer una amplia y verdadera
competencia intercultural.

En la mayoria de los casos, notamos que la postura del mediador frente a los culturemas
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pertenecientes a este campo semantico varia segun la intencion comunicativa del mismo y
adquiere una forma bidimensional. Esto es, segun si el traductor quiere mostrar al turista que el
culturema origen es un concepto familiar y corriente (doméstico) o prefiere mostrarlo como
concepto extrafio y extranjero. En este contexto, Venuti (1995), basandose en la teoria del
filosofo aleman Friedrich Schleiermacher, describe dos métodos o estrategias de traduccion:
domesticacion y “extranjerizacion”. En el primer método, el mediador pone mas énfasis en la
cultura de la LM y en hacer el TM mas comprensible y familiar para el lector meta (en nuestro
caso, el turista)'®; mientras que en el segundo se pone de relieve la cultura de la LO con vistas
a mantener el tono local de la CO!”.

A continuacion, estudiamos algunos casos que muestran, ademas de las técnicas de
transferencia cultural, el método de traduccion adoptado por el mediador:

27. “La comida comenzara después de que el duefio de la casa haya pronunciado la
oracion “bismillah” en alabanza de Dios” (Marruecos, guia practica, ONMT, ed.
2001)).

28. “El muecin es quien anuncia la llamada a la oracion” (Marruecos, guia prdctica,
ONMT, ed. 2001).

29. “sigan fieles a la sunna y a la oracion”. (Guia Fez, ADER, ed. 2005)

30. “Para solicitar ‘al-baraka de Sidi Ahmed”. (Guia Fez, ADER, ed. 2005)

31. “Medersa S’baiyine recuerda los siete modos que tenian los musulmanes para
salmodiar el Coran” (Guia Fez, ADER, ed. 2005).

En el ejemplo 27 se habla de un acto propio de la cultura religiosa musulmana: la expresion
bismillah & o+, que se dice cuando los musulmanes quieren comenzar cualquier actividad
(comer, beber, entrar y salir de casa, empezar un trabajo, etc.). Se traduce literalmente por “en
el nombre de Dios”. No se trata, pues, de una oracion, porque las oraciones en la CO se cumplen
de un modo distinto®?. Ante este culturema el mediador prefiere usar la técnica compuesta del
préstamo bismillah y la adaptacion (en alabanza a Dios). Asimismo, el mediador adopta el
método de domesticacion frente a este culturema mediante el equivalente de este acto en la CM,
que es la oracion, que se dice para bendecir la mesa y los alimentos.

El uso de la técnica simple estd presente también en este ambito mediante el uso de
equivalentes en la LM. Se trata de arabismos en la LM reconocidos como propios de la CO,
como en los ejemplos: 28 (muecin: “musulman que convoca desde el alminar”), 29 (sunna:
“conjunto de preceptos que se atribuyen a Mahoma y a los primeros cuatro califas ortodoxos”),
y en el ejemplo 30 (baraka: “En Marruecos, proteccion divina de la que disfrutan jerifes o
morabitos”).?! Con esto, se deja la impresion de que son conceptos no ajenos a la LM y que
forman parte del legado historico heredado de la CO.

(18) Uno de los defensores de este método es Eugene Nida. Para él, el método de domesticacion en la traduccion
es indispensable para evitar conflictos lingiiisticos y culturales.

(19) Para profundizar en la dialéctica respecto a los modos de traducciéon: “domesticacion” y “extranjerizacion”
véanse los trabajos de Friedrich Schleiermacher (1813) Uber die verschiedenen Methoden des Ubersezens
[“On the different methods of translating”], de Venuti Lawrence (1995) The translator’s invisibility, Eugene
Nida (defensor de la estrategia de domesticacion, que destaca la nocion de equivalencia dinamica entre el
TO y el TM) y consultar Karin Carr (2013) Métodos y técnicas de traduccion de los culturemas en la version
espaniola de Skumtimmen, de Johan Theorin, Institutionen for spanska, portugisiska och
latinamerikanskastudier. Stockholms universitet.

(20) Los musulmanes cumplen cinco oraciones al dia, marcadas por el horario solar en las que se recita el Coran
y se hacen gestos.

(21) Definiciones ofrecidas por el DRAE
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En el ejemplo 31 (“salmodiar el Coran”) aparece un caso evidente del método de la
domesticacion. El verbo “salmodiar” significa, segiin el DRAE: 1. Cantar algo con cadencia
monotona. 2. Cantar salmodias. La intencion del mediador consiste en presentar una de las
practicas de ambas religiones como si fuera la misma, mediante el uso de la adaptacion del acto
de recitacion del Coran a las composiciones o cantos biblicos de alabanza a Dios (los salmos
del antiguo testamento). Esta actitud nos parece menos acertada, puesto que transmite una idea
erronea sobre el hecho en si mismo en la CO. Ante este acto se prefiere usar simplemente el
verbo “recitar” (el Coran): DRAE: 1. referir, contar o decir en voz alta un discurso u oracion.
2. Decir o pronunciar de memoria y en voz alta versos, discursos, etc.

Como hemos mencionado antes, el método de traduccion adoptado por el mediador puede
variar segun la intencion comunicativa del texto y la relevancia del culturema en el TM. En los
ejemplos siguientes, aparece la tendencia hacia la “extranjerizacion” de algunos culturemas
pertenecientes al campo semantico de la “cultura religiosa”, mostrandolos con un tono local y
aumentando, al mismo tiempo, el grado de “informatividad” % del texto turistico. La técnica
de traduccion a la que se recurre para resaltar cierta actitud es la técnica compuesta, mediante
el préstamo (conservacion lingliistica del culturema) y la amplificacion explicativa o/y el calco:

32. “Hacerse la tahara, esto es, la purificacion: lavarse tres veces”.

33. “se halla el mihrab, esto es, una especie de hornacina que sefiala la direccion exacta
de La Meca. Puede ser el equivalente al altar mayor de las iglesias™.

34. “El ptlpito desde donde el imam dirige la oracion se llama mimbar y se sittia”.

35. “AID ES SEGUIR: o primera pascua chica, que se celebra después del Ramadéan™.

36. “AID EL KEBIR: o pascua mayor del cordero...es equivalente a nuestras navidades
o a la gran pascua judia” (los ejemplos citados en este apartado estan sacados de: Guia
azul, Marruecos. GAESA, ed. 2000).

La técnica compuesta del préstamo, el calco y la amplificacién aparece también en el
ejemplo 32. Se trata de un rito musulmén que se hace antes de orar. El mediador recurre a la
técnica del préstamo tahara &,k fahara, del calco la purificacion y de la amplificacion lavar
tres veces la mano... con la intencidon de explicar como se hace este rito y acercarlo lo maximo
posible al turista.

A veces, la técnica compuesta se manifiesta en el uso de arabismos (el equivalente
lingiiistico), del equivalente cultural y de la amplificacion. Este caso lo observamos en los
ejemplos 33 y 34. En el primer caso, se refiere al mihrab mihrad que, segin el DRAE, se situa
“en las mezquitas, nicho u hornacina que sefiala el sitio adonde han de mirar quienes oran”. Si
bien existe este término en LM, el mediador prefiere sustentar el significado con una
amplificacion explicativa que aclara el uso del culturema, ofreciendo al mismo tiempo un
posible equivalente: altar. En el ejemplo 34, aparece el culturema mimbar. Para su
transferencia, el mediador recurre a la misma técnica, ofreciendo el supuesto equivalente en la
CM: el pulpito, la amplificacion explicativa una especie de hornacina...y el arabismo mimbar.

Como método de domesticacion mencionamos los ejemplos 35 y 36, donde el mediador
recurre al préstamo (el nombre de la fiesta) y presenta lo que considera como equivalente en la
CM (aunque la practica y el significado de las fiestas son diferentes). Con esto, el traductor
tiende a reducir el grado de diferencia cultural y evita entrar en explicaciones que puedan
aumentar la sensacion de “extranjerizacion” para el turista.

(22) Con “informatividad” nos referimos a las informaciones nuevas que aporta el texto turistico sobre un sitio
determinado.
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4. Conclusiones
El estudio de estas unidades lingiiistico-culturales, plasmadas en los textos turisticos sobre
Marruecos, nos ha permitido llegar a las siguientes conclusiones:

- Lapresenciade los culturemas es una realidad ineludible en la comunicacion turistica,
tanto en aquella que se entabla de manera oral como en la que se transmite por via
escrita.

- El trasvase lingiiistico y cultural de dichos culturemas constituye un cometido
bastante complejo que implica ciertas dificultades semantico-pragmaticas.

- Los culturemas que enriquecen los textos turisticos contribuyen a configurar una
vision del mundo y a crear imagenes aprioristicas sobre la sociedad marroqui. Por
consiguiente, la competencia lingiiistica por si sola no es el Unico requisito que
determina el éxito de la tarea traslaticia, sino que es imprescindible que el mediador
intercultural, siendo figura determinante en la comunicacion turistica, disponga de un
alto grado de conocimiento de la cultura y subculturas de los dos pueblos.

- La presencia de arabismos en la lengua espafiola, repartidos entre los diferentes
aspectos culturales de la vida (arquitectura, geografia, religion, etc.) facilita, en gran
medida, la tarea translaticia de los culturemas en los textos turisticos sobre Marruecos.

- En cuanto a la paleta de técnicas de transferencia cultural, de la que se sirven los
mediadores para solventar ciertos escollos de traduccion, se nota el uso frecuente de
la técnica compuesta del préstamo (para mantener el tinte local y familiarizar al turista
con la nueva realidad lingiiistica) y la amplificacion (para informar acerca de las
diferentes caracteristicas, usos y funciones del propio culturema). Con este
procedimiento, el mediador llega a transmitir, en mayor grado el significado del
culturema manteniendo, al mismo tiempo, los rasgos intrinsecos de la CO.

5. Bibliografia

CALVI, Maria Vittoria (2006): Lengua y comunicacion en el espariol del turismo, Madrid: Arco
Libro.

CALVI, Maria Vittoria y MAPELLI, Giovanna (2011): La lengua del turismo géneros discursivos
y terminologia, Bern, Peter Lang.

CiArusciO, Guiomar Elena y KUGUEL, Inés (2002): «Hacia una tipologia del discurso
especializado: aspectos teoricos y aplicados». En GARCIA PALACIOS, Joaquin y FUENTES
MORAN, Maria Teresa: Entre la terminologia, el texto y la traduccion, Salamanca: Almar,
pp. 37-74.

Diccionario de la lengua espaniola, D.R.A.E, Real Academia Espafola, Madrid, Espasa-Calpe
(23 ed.), 2014.

Dictionnaire Larousse [en linea], disponible en:
https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/riad/10910188. [consultado el 16.02.2021].

FISCHER, Martin B. (2000): «Sprachgefiihl und weltterfahrung. La traduccion inversa de textos
turisticos como ejercicios para fomentar la competencia lingiiistica». Espéculo. Revista de
Estudios Literarios. Universidad Complutense de Madrid
http://www.ucm.es/info/especulo/ele/alcala.html.

GONZALEZ PASTOR, Diana Maria (2012): Andlisis descriptivo de la traduccion de culturemas
en el texto turistico, Valencia: Universitat Politécnica de Valéncia.

HURTADO ALBIR, M. Amparo (2001): Traduccion y traductologia. Madrid: Catedra.

AAM 28 (2021) 107.1-21



21 LOS CULTUREMAS EN LOS TEXTOS TURISTICOS SOBRE MARRUECOS

LE PODER, Marie-Evelyne y FUENTES LUQUE, Adrian (2005): «El turismo en Espafia: panorama
introductorio». En FUENTES LUQUE, Adrian (ed.) La traduccion en el sector turistico,
Granada: Atrio, pp. 21-34.

LOPEZ LARA, Enrique (2005): «La imagen turistica de Marruecos proporcionada por Internet:
Reinterpretando el orientalismo». En Cuadernos de Turismo, Murcia, Universidad de
Murcia, n° 16, pp. 123-134.

LUQUE NADAL, Lucia (2009): «Los culturemas: junidades lingiiisticas, ideoldgicas o
culturales?». En Language Design, n° 11, pp. 93-120.

MOLINA MARTINEZ, Lucia (2001): Andlisis descriptivo de la traduccion de los culturemas
arabe-espariol, Barcelona: Universitat Autonoma de Barcelona.

Moscos0O GARCIA, Francisco (2005), Diccionario espaiiol arabe marroqui, Direccion General
de Coordinacion de Politicas Migratorias Consejeria de Gobernacion, Junta de Andalucia,
[Corregido y muy aumentado en: M0OSCOSO GARCIA, Francisco (2015). Diccionario de
drabe marroqui. Universidad de Oviedo. Seminario de Estudios Arabo-Romanicos.
Bibliotheca Arabo-Romanica et Islamica. Volumen 10. Gijon: Trea].

NEWMARK, Peter (1988): 4 Textbook on translation. Hertfordshire: Prentice Hall.

NoBs, Marie-Louis (2006): La traduccion de folletos turisticos. ;Qué calidad demandan los
turistas?, Granada, Comares.

OMT, Panorama del turismo internacional 2019, [en linea]. Disponible en:
https://www.unwto.org/es/publication/panorama-turismo-internacional-2019, [consultado
el 20.06.2020]

PUERTAS, Xavier (2008): «Etica y mediacién cultural en el ambito turistico. Los mediadores
del ocio turistico y el animador turistico». En Ara. Journal of tourism research. Revista de
investigacion en turismo Barcelona: Revistes Cientifiques de la Universitat de Barcelona,
vol. 1, n° 2, pp. 45-57.

VERMEER, Hans Josef (1983): «Translation theory and linguistics». En P. ROINILA, R. ORFANOS
y S. TIRKKONEN-CONDIT (eds.), Ndkokhtia kéidndmisen tutkimuksesta, Joensuu, Univ. of
Joensuu, pp. 1-10.

AAM 28 (2021) 107.1-21



