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Yesde la aparicién de The rise of the Creative Class (2002) de Richard Florida, resulta co-
L#'mdn enconirar abundantes referencias a la expresién "ciudad creativa" en las reflexiones
que tratan de esbozar estados de la cuestion sobre territorios culturalmente activos. El término
describe un posicionamiento del dmbito urbano frente a los cambios econdmicos y sociales de
nuestro contexto. Ante la sociedad del conocimiento, la globalizacién y la economia avanza-
da la respuesta que se antepone como posibilidad para enfrentarse a los retos del presente es
la creatividad. La ciudad entonces como cristalizacién de la actividad creativa.

-
I
|

En la actualidad los factores econémicos principales (talento, innovacién y creatividad) no es-
tén distribuidos de manera uniforme en la economia global, sino que se concentran en lugares
especificos, afirma Florida. Pero, y con esto comienzo apenas, gpor qué elegir esta referencia,
ya criticada desde su aparicién, para abordar el ltimo afio de la cultura en un ferritorio co-
mo Barcelona? Ser una ciudad creativa es, en mayor medida, una estrategia en el terreno eco-
némico: la apuesta por una economia avanzada del conocimiento. Un camino que han elegi-
do muchas metrépolis buscando garantizar su sostenibilidad y de la que Barcelona es, sin du-
da, uno de los ejemplos mds citados. Pero no hace falta aqui hacer acopio de la historia re-
ciente de la Ciudad Condal: los grandes eventos transformadores y las estrategias de creacién
de marca. Elegir la referencia es sélo una manera de partir preguntdndonos 2qué ha pasado
en Barcelona culturalmente hablando luego de la nube de humo que supone su afirmacién
como érea con amplia concentracién creativa?

Aqui siete puntos que repasan, a mi entender, los principales vértices culturales de Barcelona
durante el ltimo afio, dando evidencia de los avances y mostrando aquello que adn echamos
a faltar para consolidarnos como una plaza cultural @ la altura de las grandes -las comillas
mds que acotar tratan de poner en duda- "ciudades creativas”.

1. Cultura contra la crisis

Si hay una palabra que ha adquirido protagonismo en el Gltimo afio esa es la palabra crisis.
Econdmica, institucional, sistémica, laboral, social. Desde los ayuntamientos se ha divulgado
la idea de que la cultura ha plantado cara a la crisis, todo y las intenciones que puedan sub-
yacer debajo de esta afirmacién, lo cierfo es que 2009 en Barcelona ha visto destinado a es-
te sector el presupuesto mds alto de toda su historia, mismo que se ha mantenido para 2010.
¢Una estrategia que apuesta por la mencionada economia del conocimiento y la informacion?
Tal vez este apartado haga pertinente por sf solo la referencia de Florida. Lo cierto es que la
senfencia, o en su defecto el slogan, dicta: Estamos convencidos de que la cultura es central
en el concepto de ciudad de Barcelona y un sector clave para la recuperacién econémica.

De la mano de este interés un numero importante de obras, recintos culturales en su mayoria,
se han puesto en marcha o han sido renovados en la ciudad. Aqui una lista somera: inaugu-
racién del Centro de Arte de Barcelona en el Canédromo de Sant Andreu; apertura del Cen-
tro Disefio Hub Barcelona en las Glorias; el Teatro Lliure de Gracia; ampliacion del Museo Pi-
casso y del Centro de Cultura Contempordnea de Barcelona; remodelacion de la Fundacién
Tapies; apertura de la cuarta sala del Auditori; ademds de los proyectos de recuperacién de
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la avenida Paral.lel como El Molino o la Sala Paral.lel.
2. El nuevo MACBA

El Museo de Arte Contempordneo de Barcelona ha vivido momentos dificiles desde su apertu-
ra en 1995, En muchas ocasiones se ha echado en falta un proyecto sélido que mejore su
oferta permanente y construya una identidad definida para el centro que le convierta en un re-
ferente para la creacién artistica internacional en la ciudad. El afio 2009 ha significado la con-
solidacién de un nuevo equipo, encabezado por Bartomeu Mari. Los nuevos aires para el
MACBA han supuesto una nueva fase con la apertura del Centro de Estudios y Documenta-
cién a pleno rendimiento, en un momento en el que el trabajo de archivo de los centros de ar-
te ha alcanzado un protagonismo decisivo. Asi mismo, cabe destacar la entrada de Chus Mar-
tinez como un cambio positivo en la programacién. Sin perder seriedad ni ambicién en sus
planteamientos, el MACBA parece haber ganado mucho en el aspecto divulgativo: ya no re-
sulta en extremo dificil para el publico general acudir al centro y sentirse interesado por lo que
alli se exhibe. A pesar de ello, el museo sigue concentréndose en artistas poco conocidos pa-
ra engrosar sus programas.

3. Esperando el Medialab BCN

Si por un lado al MACBA se le ha demandado como un espacio que se concentre en la exhi-
bicién y andlisis de la creacién artistica més innovadora y contemporénea, su papel se desti-
na mayoritariamente a las disciplinas arfisticas que, a pesar de su cardcter vanguardista, pa-
san necesariamente por la galeria tradicional. El papel destinado a mostrar proyectos mds al-
ternativos, relacionados en su mayoria con los nuevos mediocs, se ha repartido por la ciudad
en diferentes espacios. La iniciativa XarxaProd es sin duda muy recomendable y ha creado pla-
zas de produccién artistica digital importantes. No sélo en el aspecto de la citada produccién
si no en el terreno de la reflexién, centros como el CCCB han contribuido a dar presencia al
debate sobre estos temas. Sin embargo, seguimos echando de menos un medialab importan-
te en Barcelona. No hace falta que sea el ZKM o el Medialab del MIT -aunque tampoco mo-
lestaria- pero claramente necesitamos un espacio de referencia para todos los creadores digi-
tales que sirva para dar a conocer nuevos proyectos, crear sinergias entre artistas y establecer
contactos y contratos con empresas. Uno se podria atrever a afirmar que su lugar natural es
Barcelona, simplemente por una cuestién de redes fisicas, transportes y demografia. Cualquier
ciudad importante del estado espafiol tiene un espacio de creacion multimedia de prestigio
2Para cudndo el nuestro?

4, Libros y bitios

Hablar de la industria cultural en Barcelona lleva pronto a hablar del sector editorial. Por cos-
tumbre, por historia o por cifras. Actualmente hay en la ciudad més de 200 empresas edito-
riales y el nimero, a pesar de los nuevos retos que se plantean para su modelo de negocio,
va en aumento. Barcelona edita una media de 20.000 titulos de libros al afio; da cobijo a los
principales grupos editoriales del mundo en lengua castellana y es sin duda la capital de la
edicién en cataldn. Hablar de libros e industria editorial en la actualidad obliga a hablar tam-
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bién de la inminencia de un cambio que comienza ya a vivirse. El surgimiento del libro digital
y el camino hacia su futura consolidacién generan una serie de preguntas y movimientos es-
tratégicos de la industria editorial. €Qué pasard con algunos eslabones de la cadena de pro-
duccion y distribucién? 2Como se modificard el modelo de negocio? 2Beneficiard esto a los
autores? ¢Qué actores surgen en este nuevo escenario? Desde muchos sectores se ha insisti-
do en lo tardio de la reaccién en el gremio editorial nacional y en concreto el barcelonés. La
mayoria de los movimientos se han hecho lentamente y con desconfianza. Han sido ya lanza-
das un par de plataformas de distribucién de e-books como Legtor o Libranda. Pero, de la ma-
no de este debate el dato que deseo destacar, a pesar o gracias a la incertidumbre surgida en
el sector, es el incremento de las pequefas editoriales. Sellos independientes que ofrecen nue-
vos autores o fitulos revisitados apostando por el cuidado casi artesanal de sus ediciones, co-
lecciones dirigidas a publicos cada vez mds concretos, activas enloquecidas de las redes so-
ciales y empefiadas abanderadas de la revaloracién del libro como obijeto sin que eso signifi-
que una disputa con todo avance tecnolégico que se presente.

Basta sélo enunciar una pequena lista de algunas de las editoriales que han nacido este 2009
en Barcelona para dar cuenta del fenémeno: Blackiebooks; Barril&Barral; Libros del silencio;
Editorial Novana; Alrevés; Riuraueditors, entre otras. O la actual consolidaciéon de sellos naci-
dos en afos recientes también en Barcelona como Alpha Decay; Libros del asteroide o Glo-

bal Rhythm.
5. Barcelona o la tierra de los masters en cultura

¢A ser editor se ensefia? 2A trabajar como gestor se aprende? 2Qué se necesita saber para
forjarse un futuro profesional en la cultura? Desde hace algunos afios en diversos dmbitos del
mundo universitario y profesional se ha emprendido la creacién de programas de formacién
en un sector cada vez més integrado en la economia: la cultura y su susceptibilidad de ser ges-
tionada como empresa. La cultura esté de moda y existe una clara ambicién por profesionali-
zarla. Barcelona ofrece un catdlogo amplio de formaciones de tercer grado referentes al and-
lisis, critica, produccién y gestién de cultura. Desde el disefio y el arte, pasando por la edicién,
la comunicacién y la gestién, hasta la produccién y nuevos medios. Esté claro que muchos
alumnos que llegan a las aulas de estos programas lo hacen como una interesante opcién for-
mativa que les permite ya sea reciclarse profesionalmente, ya sea especializarse en una labor
que ya realizan. Sin embargo, hay también una demanda creciente por parte de alumnos que
apenas han terminado sus carreras profesionales, sin especializacién y sin experiencia. Esto no
es una querella en contra de estos programas, yo mismo participo en algunos de ellos como
profesor o coordinador, es mdés bien la necesidad de hacer hincapié sobre un fenémeno y lan-
zar una pregunta: Barcelona se ha convertido en una sede importante en cuanto a ofertas for-
mativas a nivel mundial dirigida, principalmente, a j6venes que desean obtener una experien-
cia en ofro pafs mds que una especializacién. La razén quizd debido a la corta duracién de
los programas vy la facilidad para acceder a ellos si se ha cursado una licenciatura mediana-
mente relacionada. La pregunta aquf serfa: éHacia dénde se dirigen estas formaciones? 2Qué
profesionales estdn arrojando al mercado laboral dichos programas?
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6. Dejad que los nifios se acerquen a mi

Cambiando un poco el punto de vista pasemos a hablar de algunos eventos concretos. Pare-
ce que finalmente los programadores culturales han decidido que hay que tomarse a los nifios
en serio y crear actividades para ellos que vayan mds allé del "animador” disfrazado cantando
las canciones infantiles de turno. Los resultados en general han sido muy prometedores y apun-
tan a todo un nuevo género: el festival infantil con elegancia, originalidad y nuevos conteni-
dos. Hay buenos ejemplos, seguramente la mejor iniciativa hasta la fecha ha sido el festival
Nano, que organiza el Ceniro de Cultura Contempordnea de Barcelona. Una programacién
que aborda a los nifios -y sus padres- de forma inteligente, ofertando propuestas que si bien
se acercan a la éptica infantil provocan reflexion y tiene una calidad suficiente para que mu-
chos adultos se sientan complacidos también en sus expectativas. Otro ejemplo muy destaca-
ble es el Sonar Kids, una programacién alternativa al Festival Internacional de Msica Avan-
zada y Arte Multimedia Sonar que se oferta desde 2009 para piblico menor incluyendo inclu-
so a muUsicos que participan en la vertiente adulia del festival o han participado en esa cate-
gorfa en ediciones anteriores. A estos festivales los padres ya no van obligados, resignados a
horas de aburrimiento, sino predispuestos a disfrutar y pasarlo bien.

7. Guitarras versus ordenadores

Intentar hacer un recuento de lo que ha acontecido en el afio, en cualquier rubro, implica ha-
blar también de tendencias y, por qué no, de modas. En pocos émbitos observa uno tan répi-
damente el efecto péndulo de las tendencias como en la musica popular. Todo viene, todo pa-
sa, y todo se va. Si hace afos las Chicks on speed (residentes habituales de Barcelona) canta-
ban orgullosas su We don't play guitars, la propensién actual parece volver a los origenes en
que tocar guitarra y tener un sonido sucio y acUstico estaba a la orden del dia. Y si a esta fér-
mula le agregamos los ecos de un catélogo de sonidos electrénicos de tipo neo-folk eléctrico
tenemos el paquete de tendencias de este afio. La modernidad ha basculado del Sonar al Pri-
mavera Sound y viceversa. Mientras al primero se acercan cada vez mds los sonidos acusticos,
éste Ultimo junto con ofros festivales de "Guitarras" incluye notoriamente mds grupos de elec-
trénica. La programacién desde las instituciones no es ajena al movimiento. El escenario de la
Plaza del Rey, junto al Museo de Historia de la ciudad de Barcelona, que en ediciones ante-
riores de la Fiesta de la Mercé inclufa una programacién de conciertos mds bien ecléctica, in-
cluso tendiente a los sonidos del mundo, se ha consolidado desde hace algunos afios como
el escenario de las chicas con guitarra. Desde Russian Red hasta Mélissa Laveaux han pasado
en los Oltimos afios por este particular escenario.

Se podrian repasar muchos ofros puntos, pero hacer un balance implica elegir sélo unos cuan-
tos. AUn asi prevalece el esfuerzo por trazar entre ellos algunas conexiones. Esos cruces gene-
ran finalmente la reflexién que rescata algunas ideas propias: Podemos o no estar de acuerdo
con Florida, es cada vez més creciente la cantidad de territorios que gracias a su capacidad
de interconexién se han vuelto referentes en el mundo cultural, artistico y creativo sin necesi-
dad de encontrarse en un circuito o zona de aparente fuerza de concentracién. Barcelona mis-
ma estd todavia al amparo de muchas ofras sedes culturales significativamente superiores a
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ella. Tal vez lo que importa es seguirnos preguntando en dénde estamos y en dénde queremos
situarnos realmente como ciudad. Esto, sin olvidar, o al menos sin olvidarme yo, que nos gus-
ta Barcelona, pero sobre todo, que si no se empieza a ser una ciudad mds ambiciosa, mds co-
nectada y que tome mayores riesgos, no conseguird acercarse siquiera a lo que todos cree-
mos que Barcelona ya es, y tratdndose de un lugar como éste, eso no es poco.
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