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S Qué es la propiedad inte-

lectual2 2Qué son los de-
rechos de autor? 2A qué se
refieren cuando hablan de
pirateria? 2¢Qué es el copy-
left?

Estas preguntas y muchas
més son el objeto de refle-
xién de este libro concebido
como un manual de uso, una
guia que pretende analizar
desde un punto de vista criti-
co el panorama de la propie-
dad intelectual, asi como
ofrecer informacién Gtil para
la aplicacién del copyleft.

Copyleft. Manual de uso su-
pone un paso mds dentro del
activismo politico que rodea
todo este movimiento social
de reflexién y de buUsqueda
de modelos alternativos so-
bre la propiedad intelectual y
la defensa de los derechos
de autor. Tras varias reunio-
nes y encuentros monogrdfi-
cos de colectivos y profesio-
nales sensibilizados sobre es-
tos temas en Barcelona, Sevi-
lla, Mdlaga o San Sebastidn,
se decide editar este libro fru-
to de la colaboracién de va-
rios autores; en un intento

por pasar del plano de la re-
flexion al plano de la actua-
cién, con un objetivo muy
concreto: difundir al méximo
la ideologia copyleft, las li-
cencias libres (www.creative-
commons.org) y proporcio-
nar herramientas para su
puesta en marcha.

Conscientes de que cada
dmbito de la produccién de
obras intelectuales tiene unas
caracteristicas propias, con
unas formas de produccién y
distribucién particulares e in-
cluso una legislacion especi-
fica sobre propiedad intelec-
tual, el editor ha organizado
este manual en capitulos mo-
nogrdéficos: el software, la
musica, la edicién, el arte y
la creacién audiovisual.

Cada capfitulo comienza con
un andlisis del panorama le-
gislativo actual, para pasar
enseguida a ofrecer un ma-
nual de instrucciones ejem-
plificado sobre qué implica el
empleo del copyleft y cémo
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aplicar las licencias libres,
sus ventajas e inconvenientes
en cada dmbito de creacién.

El libro tiene un marcado ca-
racter prdctico e intenta re-
solver todas las cuestiones
que pudieran surgir, sin evitar
entrar al meollo de aquellos
temas que se esgrimen como
argumentos para justificar el
copyright, como es el salario
de los artistas o creadores.
Asimismo se aportan intere-
santes cartografias de las co-
munidades copyleft o de re-
cursos online con contenidos
artisticos copyleft.

El libro se cierra con dos arti-
culos sobre la dimensién po-
litica del copyleft, sus orige-
nes, su desarrollo y razén de
ser, asi como una irénica re-
flexion sobre la Ley y el dere-
cho de copia.

En definitiva, un interesante
manual de lectura 4gil y ana-
litica, imprescindible para
comprender la trascendencia
e importancia de permitir la
libre circulaciéon de la infor-
macién como Unico motor
para el desarrollo sostenible
de nuestra sociedad.

Isabel Ojeda Cruz
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Los nuevos centros
culturales en Europa

Roberto Gémez de la Igle-
sia (editor)

Grupo Xabide
Vitoria-Gasteiz 2.007

n su prologo el editor de

la publicacién  plantea
una reflexién que es la razén
de la ediciéon de este libro
"Asumimos en nuestros dis-
cursos, desde el mundo de
los gestores culturales, la ve-
locidad del cambio y la nece-
sidad de adaptar nuestras es-
tructuras, nuestras ofertas y
nuestros modelos organizati-
vos a la rdpida evolucién de
las necesidades, preocupa-
ciones e intereses de la ciu-
dadania. Entonces, si todo
cambia, énecesitamos cen-
tros culturales "permanentes"
para toda la vida?" y mds
adelante  afade "Hemos
abrazado el siglo XXI con me-
nos reflexiones que cemento
en nuestras ciudades, con
muchas lecciones aprendidas
de las bondades... y perver-
siones del "boom" de las in-
fraestructuras culturales de
las ¢ltimas décadas"

Esta publicacién, que bebe
de los contenidos planteados
en el Congreso internacional:
"los nuevos centros cultura-
les en Europa" organizado
por el Grupo Xabide y cele-
brado en Bilbao en el 2006,
presenta un fotal de 22 apor-
taciones al debate.
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Nos encontramos ante un
elenco diferente, pero cohe-
rente, en relacién al debate
sobre los nuevos equipamien-
tos. En este sentido el libro
plantea un primer grupo de
aportaciones mds tedricas y
globales, como son el propio
prélogo de Roberto Gémez
de la Iglesia, que ademés de
incitar a la reflexién a través
de sus certeros comentarios,
aporta un inferesante esque-
ma en relacién a la evolucion
de las tipologias mas repre-
sentativas de los centros cul-
turales en la Europa medite-
rrdnea desde 1970, ademds
de un decélogo relativo a las
cuestiones bdsicas que deben
de definir los centros cultura-
les y los retos a los que se en-
trentan en la actualidad.

Jordi Baltd presenta un resu-
men de un estudio realizado

por la Fundacién Interarts re-
lativo a los centros culturales
polivalentes y sus tendencias
en Europa, en el que analiza
la realidad de los centros cul-
turales de 5 regiones europe-
as. Por su parte Jordi Marti
reflexiona sobre la construc-
cién de ciudadania desde los
centros culturales, fortale-
ciendo el espacio publico de
la ciudad vy reflexionando so-
bre su valor de uso por enci-
ma de su valor de cambio.
Dentro de este bloque de re-
flexiones generales el colec-
tivo de arquitectos Cuartoy-
mitad, asf como el arquitecto
Francisco J. Mangado refle-
xionan, desde la éptica de la
arquitectura, sobre el papel
de los centros culturales en el
espacio publico, la verdadera
razén de los nuevos "conte-
nedores" culturales y el espa-
cio necesario para las "sub-
culturas urbanas'.

A continuacién se presentan
18 experiencias, mayoritaria-
mente de fuera del estado, y
con un gran grado de origi-
nalidad que no se limitan a
simples presentaciones de
sus realidades, si no que re-
flexionan sobre sus principa-
les caracteristicas definitorias
como ejemplos de "buenas
prdcticas".

Las experiencias extrajeras
planteadas son variadas tan-
to googréficamente , y por lo
tanto de entornos de politicas
culturales diferentes, como
desde sus aspectos mds defi-
nitorios. De este modo nos



encontramos con un andlisis
del Centro Pompidou y los
grandes equipamientos de
Francia, un ejemplo de re-
conversiéon del patrimonio in-
dustrial en centro cultural de
gran atraccién  (Zollverein),
una experiencia de mejora de
autoestima y reinvencion de
la ciudad a partir de la cultu-
ra (Dundee), un acercamien-
to a nuevos publicos a través
de programas educativos
(London Symphony Orchesta
desde su espacio de St. Luke-
's), un propuesta de relacién
del arte de vanguardia con el
pUblico mediante la figura de
los mediadores (Palacio de
Tokio en Parfs), la transforma-
cién de una fébrica de pro-
duccién de cable en una fa-
brica de expresién artistica
(Cable Factory en Helsinki), la
apuesta por la relacién arte y
tecnologia (centro ZKM de
Karlsruhe), la voluntad de fas-
cinar al visitante (Ars electré-
nica de Linz), la singular ex-
periencia del restaurante vy
club nocturno Eleven de Ams-
terdam que se define como
centro cultural y dinamiza-
dodr de un museo con el que
comparte edificio, y las refle-
xiones sobre la viabilidad
econdémica de las entidades
culturales planteadas por la
Fundacién Serralves de Portu-
gal. Verdaderamente una in-
teresante seleccion de expe-
riencias que abren nuevas
perspectivas a la hora del de-
bate sobre el futuro de los
centros cuturales.

A nivel de las experiencias del

estado , son de destacar la
labor de llegar a nuevos pu-
blicos de la Ciudad de las Ar-
tes y Ciencias de Valencia, la
fidelidad a un proyecto de
participaciéon popular como
es el caso del Ateneo popular
Nou Barris de Barcelona, la
busqueda del equilibrio de un
centro cultural de cardcter
autonémico con su implanta-
cién en un entorno local co-
mo es el caso del centro de
creacién y pensamiento con-
tempordneo Can Xalant de
Mataré (Barcelona), la singu-
lar experiencia de la puesta
en marcha del MUSAC de Le-
6n, la informacién relativa a
Artium, Centro-Museo Vasco
de Arte Contemporéneo de
Vitoria-Gasteiz, al centro Ro-
ca Umbert de Granollers
(Barcelona), al Forum metro-
politano de La Corufia y al
receinte proyecto "La Labo-
ral": Ciudad de la Cultura en
Gijén (Asturias).

En definitiva se trata de un in-
teresante libro de lectura re-
comendada, ya que ademds
de hacernos reflexionar sobre
nuestro centros cuturales, su
funcién real y lo que debieran
de ser, nos ofrece informa-
cion y experiencias Utiles para
ayudarnos a reinventar lo que
tenemos y a disefar adecua-
damente lo nuevo de cara a
seguir trabajando en nuestro
objetivo de construir ciudada-
nia y servir a la ciudadanfa.

Mikel Etxebarria Etxeita
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Memoria 2.006
de la Confederacién
de Cajas de Ahorro

Los datos que se presentan
son motivo de reflexion por
la importancia que tienen en
la Sociedad Espafola. La
Obra Social se plantea como
un fin en si y no un comple-
mento, pero en ofro pdrrafo
destacan a las Cajas como
Fundaciones Privadas con una
doble funcién: financiera y so-
cial. Es decir que el equilibrio
puede dejar paso a la rentabi-
lidad econémica al utilizar lo
social como inversién en pro-
mocién de las Cajas y olvidar
ofros obijetivos sociocultura-
les.

La inversion de las Cajas en
los Gltimos afios de 6.235 mi-
llones de euros deberia de
perseguir "confianza entre las
personas para acometer pro-
yectos comunes de manera
satisfactoria", como se resalta
en el informe, pero se detec-
tan en la grandilocuencia de
las cifras tendencias a la baja:
en 2.005 se destiné a Obra
Social el 27,1% y en 2006 el
23,8%.

Desde 1996 es el porcentaje
mds bajo destinado a Obra
Social.

El equilibrio entre lo financie-
ro y lo social a veces tiene un
sesgo hacia la comunicacién
con acciones de publicidad,
relaciones publicas, publicity
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o reclamos promocionales,
mds que a la prosperidad ge-
neral, la cohesién geogrdfica
y social o la solucién de pro-
blemas, como se presenta en
la infroduccién.

Oftra tendencia a estudiar es
la gestion realizada que man-
tenia equilibrio territorial por
realizaciones propias de las
Caijos y de colaboracién con
otras entidades publicas y pri-
vadas, por una tendencia a
programar "Actividades y Ex-
posiciones ltinerantes" de
Gestion Propia (63,82%), que
justifican la inversién como
Obra Social en los territorios
que recorre ahorrando costes,
pero reduce su incidencia en
realizaciones con otros agen-
tes del territorio, que impulsan
programas de mediano y pe-
quefo formato con diversidad
de actuaciones en su gestion
de colaboracién (37,18%),
quizéds mds inferesante para
acciones ferritoriales en la co-
marca y el municipio.

Las Cajas representan un pa-
pel primordial para el des-
arrollo de Programaciones
Culturales con 585.366 miles
de euros, que supone el
38,39% del total de la Obra
Social para 2.006, que suma-
ria 1.524.629 miles de euros.
Estos datos se extraen de una
clasificacién inadecuada para
los Gestores Culturales, ya
que ellos dividen en 4 dreas y
Cultura estaria en dos:

-Cultura (33,19%) y Tiempo
Libre (6,77%).
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-Asistencia Social y Sanitaria
(32,09%).
-Educacién e Investigacién
(17,22%).
-Patrimonio Historico-Artisti-
co (5,20%) vy Natural
(5,53%).

Si sumamos estos dos epigra-
fes sacados de las dreas de
Cultura y Patrimonio Histéri-
co-Artistico en gestiéon propia
seria 426.798 miles de euros
(74,6%) y en gestién de cola-
boraciéon 158.569 miles de
euros (25,4%).

Mientras que se ha bajado
porcentualmente la inversién
en Cultura y Patrimonio Histo-
rico-Artistico en los Gltimos 5
anos, el impacto en el PIB ha
alcanzado  518.920 con
11.018 empleos. Es impor-
tante los datos globales, pero
con grandes contrastes por
regiones en especial para An-
dalucia.

Cultura y Patrimonio Histéri-
co-Artistico sumaria:  1.487
Centros y 51.342 Actividades,
que llegarfioan a 59.610.034
beneficiarios participantes con
mayor volumen los que en-
trarian mds bajo la primera
denominacién.

Los datos y las acciones mds
relevantes de las Cajas Anda-
luzas serfan:

Caija de Jaén con 525,4 miles
de euros (1%), en 112 Cen-
tros y destaca la Actividad
mds importante "Etnosur.

Caja San Fernando con
6.862,5 miles de euros
(13,1%), 36 Centrosy 1.735
Actividades destacando su se-
llo solidario.

Caja Sur con 9.162,8 miles
de euros (17,5%), 21 centros
y 263 Actividades destacando
la restauracién de la Iglesia
de Santiago Apéstol de Izna-
jar.

Caja el Monte con 1.506,9
miles de euros (2,8%) y 805
Actividades destacando Inno-

vatec, Didlogos de Cérdoba y
Foro de Cadiz.

Caja General de Granada
con 9.562 miles de euros
(18,3%), 16 centros y 607
Actividades destacando la Xl
Semana Internacional de Or-
gano de Granada.

Unicaja con 24.503,5 miles
de euros (47%), 44 centros y
2.054 Actividades, destacan-
do la Videoteca de Cine Cien-
tifico.

El total de las Cajas Andalu-
zas es de 52.123,7 miles de
euros con una gran variabili-
dad en las cantidades asigna-
das para Obra Social. Desta-
car la inversion de Unicaja
47% del total andaluz y los
bajos porcentajes de El Monte
y Caja Jaén.

La suma de todas las Cajas
Andaluzas seria el 8,9% del
total de inversién de la Confe-
deracién de Cajas Espafiolas
en Cultura. El nimero de



Centros Culturales 229 que
seria el 15,4% y en activida-
des 5.465 que seria 10,6%
del total espafol.

Teniendo en cuenta que la
poblacién andaluza represen-
ta el 17,8% de la poblacién
espanola, segun el Informe
Socioeconémico 2006 de An-
dalucia, tenemos un déficit
respecto a otras regiones es-
panolas en cuanto a la inver-
sién de nuestras Cajas en
Obra Social y en Cultura.

Las inversiones de otras Cajas
como Caixa, Cajoa Madrid,
Caja Duero, etc., tienden a
Actividades ltinerantes y de
Comunicacién. Se deberia
negociar su inversiéon en An-
dalucia al aumentar el nGme-
ro de sucursales y apenas in-
vertir en Centros y en activida-
des de colaboracién, ya que
no se desglosan los datos.

La inversion de la Obra Social
de las Cajas es muy importan-
tes y se debiera exigir mds por
parte de las entidades socio-
culturales pdblicas y privadas,
especialmente en Andalucia,
donde los contrastes son muy
llamativos.

Esperemos que con la crea-
cién de Cajasol se corrijan y
aumenten las inversiones de
la Obra Social en Cultura pa-
ra equipararse a Unicaja. Por
cierto en la Memoria El Mon-
te viene sin Centros Culturales
2y la realidad no es esa?

Pedro J.

La sociedad
de la cultura

Arturo Rodriguez Moraté
Avriel, Barcelona 2.007

n los Gltimos afos se ha

hecho ostensible cémo
el andlisis de la cultura ocu-
pa un lugar preferente en
las ciencias sociales; la au-
sencia de una fundamenta-
cién auténoma en el estu-
dio de la cultura ha propi-
ciado que sea analizada
desde dieversos enfoques,
siendo uno de los mds rele-
vante la sociologia.

En éste contexto se inscribe
la publicacién  coordinada
por el profesor de la Univer-
sidad de Barcelona Arturo
Rodriguez Moraté, presiden-
te de la Asociacién Espafio-
la de Sociologia de la Cul-
tura y las Artes, entidad con-
vocante del coloquio inter-
nacional "la sociedad de la
cultura. Un nuevo lugar pa-
ra las artes en el siglo XXI"
(Barcelona 2.002); cuyos
contenidos se recogen en el
libro ofreciendo una visién
de conjunto de la cultura en
la contemporaneidad.

Se estructura en tres partes
precedidas de mds que una
introduccién al uso, una ex-
tensa y brillante reflexion del
propio Rodriguez Moraté
que sirve para situar orienta-
tivamente los textos que
componen las diferentes
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aportaciones y para formu-
lar la nocién de sociedad de
la cultura;que con el titulo
"la perspectiva de la socie-
dad de lao cultura expone
que actualmente ésta es un
elemento fundamental y visi-
ble de la realidad social, es-
tando presente tanto en el
plano institucional, sectorial,
industrial, etc..., como en la
creacién artistica, e impreg-
nando dmbitos que abarcan
planes estratégicos urbanos,
de desarrollo territorial, pro-
cesos de produccién y de
consumo, ideoldgicos e
identitarios; haciendose muy
evidente en la poblacién a
través del ocio y los medios
de comunicaciéon ddandose
un fenémeno de culturiza-
ciéon de los hébitos de vida
contempordneos.

Apuntando que ésta situa-
cién responde a tres légicas
de cambio entrelazadas:
cambio  socioeconémico,
cambio organizacional y
cambio idelégico, y que se
caracteriza por la amplia-
cién del sector cultural y de
su Espacio de influencia, el
ensanchamiento de la esfera
cultural originando diversas
alteraciones y la culturaliza-
cién de la economia asi co-
mo del dmbito de la politica.

La primera parte "el ecosiste-
ma cultural" comprende tres
Capitulos en los que se exa-
mina: las transformaciones
que se han percibido en la
participacién cultural en
Occidente por Gilles Prono-
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vost (Universidad De Qué-
bec); el fenémeno de la pa-
trimonializacién cultural de
Antonio Arifio (Universidad
de Valencia) y Vera Zolberg
(Universidad de Nueva York)
aborda las modificaciones
que se producen en las insti-
tuciones artisticas desde el
prisma norteamericano. En
la segunda parte "la territo-
rialidad de la cultura" Scout
Lash y John Myles (Universi-
dad de Londres) y Xan Bou-
zada (Universidad de Vigo)
tratan sobre las nuevas es-
tructuraciones y dindmicas
territoriales de la cultura en
el marco de la globalizacion
y la culturalizacién de la so-
ciedad actual.  Finalmente
con el titulo "cultura, socie-
dad, sociologia", Gaétan
Tremblay (Universidad de
Québec) analiza las circuns-
tancias por las que la cultu-
ra es hoy un sector de
actividad muy significativo y
advierte de ciertos riesgos
que de ello se desprende.
Salvador Giner (Universidad
de Barcelona) cierra el libro
realizando un ejercicio criti-
co de las consecuencias pre-
ocupantes que en su desar-
rrollo la sociedad de la cul-
tfura genera.

Enrique del Alamo Nurez
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La cultura

en las ciudades
Un quehacer civico-social

Héctor M. Pose Porto
Editorial Grad, Barcelona

2.006

no de los axiomas de és-
Ufe final y principio de si-
glo es la centralidad que la
cultura ocupa en la sociedad
y de la ciudad como su esce-
nario vital. Héctor M. Pose,
profesor de la Universidad de
La Corufa, con amplia expe-
riencia en el campo de la
gestion cultural -ejercié co-
mo técnico municipal varios
afos- y coordinador de di-
versos proyectos de investi-
gacidn, nos presenta ésta pu-
blicacién en la que el bino-
mio cultura-ciudad es some-
tido a un minucioso estudio.

El libro contiene cuatro ex-
tensos copi’rulos, un escueto
epilogo (caso practico) y una
abundante bibliografia, al
inicio un breve predmbulo
nos introduce en la idea de
ciudad y su papel contempo-
réneo, apuntando entre las
tipologias su decantacién por
la denominada ciudad inter-
media como el espacio idé-
neo para realizar los postula-
dos que propone. El primer
capftulo "la cultura y las poli-
ticas culturales como précti-
cas sociales: discursos y rea-
lidodes" estd dedicado a la
conceptualizacién de la cul-
tura, las politcas culturales y

la animacién  sociocultural.
En cuanto a la primera afir-
ma entender la cultura mas
como una actividad proce-
sual que como producto, que
posee un valor expresivo o
coumunicativo fundamental,
que no se circunscribe tan
solo al dmbito intelectual ni a
las denominadas Bellas Ar-
tes. La cultura en tanto que
actividad estd ligada al des-
arrollo social de las personas
y de las cominidades en tér-
minos de relaciones y de
transmisién de valores, de
ahi que se aprecie su sentido
diferencial y civico como
efectos de la misma.

Sobre la segunda puntualiza
que la politica cultural institu-
cional debe suponer la defi-
nicién de objetivos y estrate-
gias, la puesta en marcha de
estructuras de apoyo a la ac-
cién,la disposicion de recur-
sos humanos y econémicos y
la existencia de un sistema de
informacién y de valuacién
de sus resultados. Referente
a la animacién sociocultural
expresa su consideracién co-
mo alternativa complementa-
ria, examinando sus concep-
ciones y el papel que puede
jugar en la accién cultural de
la ciudad.

En el segundo apartado 'la
cultura como préctica educa-
tiva: la ciudad educadora", el
autor efectta una llamada de
atencién a una de las cues-
tiones mds criticas: la educa-
cién, demandando la impe-
riosa necesidad de conviven-



cia entre la accién cultural y
la educacién en el marco de
la ciudad. Acentla el valor
de la educacién como uno
de los ejes del desarrollo co-
munitario, incidiendo en que
las estrategias de educacién
constituyen un factor determi-
nante en la dinamizacién fe-
rritorial.

El tercer capitulo'la cultura
en las ciudades: el sentido
diferencial de la cultura urba-
na" se atienden varios aspec-
tos en los que la cultura des-
empefia una funcién catali-
zadora en las alteraciones
sociales que generan las
nuevas tecnologias y las in-
novaciones que se producen.
También las consecuencias
de las transformaciones eco-
némicas que propician nove-
dosa estrategias ciudadanas
que abarcan desde la imple-
mentacién de politicas de
participacién y fomento a la
creatividad a la articulacién
de planes desarrollistas que
teniendo a la cultura como
motor persiguen reubicar la

ciudad.

Para terminar con el ftitulo
"cultura y poder local:el com-
promiso con la cultura", se
hace un breve repaso a nues-
tra historia reciente de la re-
lacién entre cultura y munici-
pio deteniéndose en la ambi-
gua e insuficiente legislacion
local. Analiza las respuestas
que actualmente se estdn
ofreciendo en forma de es-
trategias y normativas para
hacer frente a las nuevas de-

mandas ciudadanas y cémo
la indefinicién en la formula-
cién de las politicas publicas
es suplida por la planifica-
cion estratégica y los planes
de accién cultural. En defini-
tiva nos encontramos ante un
volumen con vocacién de
obra referencial.

Enrique del Alamo Nufez

La liga
de los olvidados

José Luis Tirado
Documental

Pal, color, estéreo. 60 min.
ZAP producciones

y Zemos98. 2.007

www.laligadelosolvidados.es

e ha sorprendido la

habilidad con la que el
director de este documental
se ha valido del fotbol co-
mo hilo conductor de un re-
lato sobre las arriesgadas
peripecias de los emigran-
tes y sobre la dureza de la
vida que estdn obligados a
soportar. Reconozco, sin
embargo, que el impacto
mds intenso lo he recibido
de los mensajes que, a tra-
vés de las imdgenes y de las
palabras, estdn formulados
en esta produccién tan esti-
mulante, tan densa y tan
valiente.

Como nos ocurre con la
mayoria de los asuntos hu-
manos, en la interpretacién
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y en la valoraciéon del futbol,
podemos caer en dos visio-
nes opuestas igualmente
erréneas: la del forofo que,
con ingenuo papanatismo,
lo absolutiza o lo sacraliza,
y la del pseudointelectual
que, con suntuosidad posti-
za, lo ignora o lo desprecia.
El f0tbol, ademds de un de-
porte, es un espejo de au-
mento que refleja nuestros
comportamientos cotidianos
y, sobre todo, es un foco
potente que nos descubre
los perfiles psicoldgicos, los
rasgos sociolégicos vy las
convicciones éticas de sus
diferentes actores: de los
futbolistas y, también, de los
espectadores.

Por estas razén, hemos juz-
gado oportuno su utiliza-
cién para hilvanar los dife-
rentes episodios de ese iti-
nerario palpitante y arries-
gado que, empujados por
la necesidad de, simple-
mente, vivir, emprenden los
emigrantes. Nos ha llamado
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la atencién la manera va-
liente de analizar las condi-
ciones sociales y los estilos
de vida de los que, proce-
diendo de unas culturas tan
distantes a las nuestras y, a
veces, tan estigmatizadas,
tratan convivir recordando
ritmos y melodias, y evocan-
do sus costumbres festivas y
sus hdbitos culinarios.

Mientras visionaba el video,
he recordado las palabras
con las que el pensador, es-
critor, ensayista y periodista
alemdn, Hans Magnus En-
zensberger, premio Principe
de Asturias del 2002 y una
de las figuras mds impor-
tantes del pensamiento eu-
ropeo de la posguerra, jus-
tificaba su aficién por el 10t-
bol y por la televisién:
"Consumo estos programas
como si fueran medicinas,
como si me administraran
unos eficaces psicofédrma-
cos. Con la intencién de
evitar la adicién, procuro
cuidar siempre sus dosis y
sélo me los tomo periédica-
mente, con el fin de aliviar
las tensiones, de disminuir
el estrés, de serenar el dni-
mo, descansar del trabajo,
distraerme, divertirme y en-
tretenerme”.

José Antonio Herndndez Guerrero
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10 en cultura
www.diezencultura.es

Cacocu
WWW.CACOCU.es

n 2.005, los Vicerrectora-

dos de Extension Universi-
taria de las Universidades an-
daluzas pusieron en marcha el
Proyecto Atalaya, con el res-
paldo de la Direccién General
de Universidades de la Conse-
jerfia de Innovacién, Ciencia y
Empresa de la Junta de Anda-
lucia. La planificaciéon de las
actuaciones contempladas en
su marco no olvidé el decisivo
rol que las nuevas tecnologias
juegan en el territorio cultural
y, como consecuencia, algu-
nas de esas actuaciones que-
daron orientadas y planifica-
das hacia Internet como herra-
mienta de difusién e interac-
cién de los programas y activi-
dades de los diferentes Vice-
rrectorados.

Dos fueron los espacios web
impulsados en esta primera
propuesta: por un lado 10 en
Cultura (producto 03 del Ob-
servatorio Atalaya), una web
con espiritu unificador, disefia-
da por la empresa Carintia,
desde la que acceder al exten-
so mapa de actividades y con-
vocatorias emanadas de los
diez Vicerrectorados de Exten-
sion  Universitaria andaluces.
Coordinada por el Vicerrecto-
rado de Extensién Universita-
ria de Cdadiz, 10 en Cultura
aposté desde su configuracion

por un perfil didfano que favo-
reciera la interaccién entre po-
blico y servicio. Asi, mediante
una clave de acceso indivi-
dualizada, cada Vicerrectora-
do puede subir informacién a
la web estableciendo un senci-
llo y econémico proceso de
mantenimiento y protocolo.

La estructura interna de la web
se establece en torno a cuatro
apartados fundamentales en
los que poder inscribir cada
evento, segin su modelo:

a) Agenda

b) Noticias

c) Directorios
d) Documentos

Tal disposicién no sélo permi-
te un seguimiento cronolégico
y temdtico de cada entrada si-
no que ademds pone a dispo-
sicién del usuario un fondo
documental relacionado con
el dmbito cultural y un directo-
rio de cargos académicos y
técnicos de cada Vicerrectora-
do. 10 en Cultura también in-
corpora un servicio de Alertas
Culturales en el cual cualquier
usuario puede inscribirse para
recibir de forma personalizada
en su correo electrénico infor-
macién puntual de la activida-
des relacionadas con el drea
geogrdfica y temdtica (convo-
catorias, publicaciones, activi-
dades formativas, cine e ima-
gen, exposiciones, literatura,
teatro y danza, idiomas, musi-
ca y programas estacionales)
que desee. Un buscador vy el
habitual mapa de la web com-
pletan un espacio desde el
que, por primera vez, se ofre-



ce informacién cultural con-
junta de todos los Vicerrecto-
rados de Extensién Universita-
ria de Andalucia con un talan-
te integrador. Es responsabili-
dad de cada uno de ellos
mantenerla activa y vigente y
de los usuarios consultarla,
interactuar y opinar sobre sus
posibles mejoras.

En la propia web de 10 en
Cultura se encuentra en enla-
ce de acceso a CaCoCu, Ca-
nal de Cultura Contempord-
nea de las Universidades An-
daluzas. Como el propio por-
tal indica, CaCoCu es "un ca-
nal de archivos multimedia
que, con un simple click, nos
permite acceder a documen-
tos de video, audio, imdége-
nes y textos". El portal multi-
media, coordinado por el Vi-
cerrectorado de Extensién
Universitaria de la Universi-
dad de Granada, ofrece un
archivo documental agrupa-
do temdticamente en la si-
guiente tipologia:

Artes escénicas
Musica
Literatura

Artes visuales

a
b

C

d

= — = =

Las universidades se encargan
de tomar y enviar a Granada
la documentacién, imdagenes,
fotografias, galerias y todo ti-
po de recursos audiovisuales
de sus actividades culturales
que, posteriormente, quedan
colgados en dicho portal a
disposicién de los usuarios
que quieran acceder a ellos
desde su equipo informdtico.

Sencillez e inmediatez vuelven
a ser los rasgos mds destaca-
dos de una pégina dotada
también de buscador, de un
enlace de acceso a materias
mds concretas y de un registro
de usuario personalizado que
permite visionar los documen-
tos en alta resolucién y enviar
comentarios sobre los docu-
mentos.

Ambos portales no se limitan a
complementar y difundir la
oferta cultural de las Universi-
dades Andaluzas sino que se
erigen en decisivas herramien-
tas de la misma en el marco
de Internet, @ modo de com-
promiso cultural y tecnolégico,
ademds de fomentar la comu-
nicacién e interactividad entre
servicios y usuarios.

Salvador Cataldn

Mellotron n°3

Edicién Esparia
Astral
Barcelona, 2.006

Con cierto retraso, del que
mds tarde daremos algu-
na pincelada, llega a nuestras
manos el nimero 3 de la re-
vista Mellotron. Version espa-
fola de la que desde medio-
dos de los 90 se edita en Ar-
gentina, y que antes de que
acabe este afo 2.007 verd a
la luz su nGmero 36.

La publicacién viene a rellenar
un espacio de informacién, di-
vulgacién y consulta perma-

REVISTAS

nente sobre lo que sucede en
el mapa del rock-progresivo a
uno y otro lado del Atldntico.
Para los mds desmemoriados
o despistados haremos un rd-
pida aclaracién sobre el estilo
musical. Surgido a finales de
los 60, tiene su eclosién y épo-
ca dorada en la primera mitad
de los 70. Asi el rock-progresi-
vo se ha conocido por multi-
tud de nombres: muUsica un-
derground, psicodélica, pro-
gresiva, ar-rock, rock sinféni-
co y Ultimamente prog-rock.
En los afos 90, desde el dm-
bito de la independencia, hay
un resurgir -buena muestra de
esto que indicamos es la revis-
ta Mellotron-, aunque debe-
mos advertir que dicha accién
esta fuera de cualquier circui-
to comercial. Para encontrar-
los hay que recurrir a medios
de difusién alternativos. Y no
debemos olvidar la versién
"revivalista" actual del estilo,
con la aparicién y multiplica-
cién de numerosos grupos en
muchos puntos del planeta
que, no sin cierfa nostalgia,
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emulan a los grandes grupos
de inicio de los 70.

A pesar de esta recuperacién
debemos afirmar que el caso
de Espana difiere un tanto del
resto de Europa, e incluso de
algunos paises de América del
sur, como con el ya citado.
Aqui no hay una infraestructu-
ra minima que apoye al movi-
miento, buena prueba de ello
es la dificultad ante la que se
encuentra la revista Mellotron,
aunque también es cierto que
igualmente ocurre con otras
publicaciones culturales de
otras tendencias.

Aun asi los editores de Mello-
tron -en su versién espafola-,
sabian muy bien a lo que se
enfrentaban en 2.003 al pu-
blicar su primer nGmero, ellos
mismos se autoproclamaron
"un suicidio editorial". Sin em-
bargo la aparicién de este no-
mero 3 nos hace pensar que
no van por el mal camino. La
revista mantiene -con un dise-
Ao muy original, que la hace
facilmente reconocible-, el es-
quema iniciado hace tres afios
dedicando su parte més exten-
sa a alguno de los tétem del
estilo, que a su vez ofrezca al-
guna novedad discogréfica.
En este caso hablamos de Mi-
ke Oldfield; en ocasiones an-
teriores han sido Yes y Genesis
los protagonistas. A través de
quince pdginas se hace un re-
corrido extenso por toda su
trayectoria musical, haciendo
especial hincapié a sus genia-
les comienzos. A los veteranos
Marillion también se le dedica
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buena parte de la publicacién,
en este caso un segundo frag-
mento de un articulo iniciado
en el nmero anterior. En esta
ocasién se retrata al grupo
desde la marcha de Fish hasta
la actualidad. Estos dan el re-
levo a Dream Theater, en cuya
primera parte se trata a la
banda hasta 2.004, justamen-
te sus afos mds desconocidos
y porqué no decirlo, menos
"metdlicos”. Un repaso a las
principales bandas argentinas
de rock-progresivo, asi como
un reportaje del Festival de
Tiana (Barcelona) completan
la publicacién junto a un nue-
vo gran desglose de resefias
discogrdficas: sin lugar a du-
das una de las piezas funda-
mentales de la publicacion.
Hasta un total de treinta y tres
nuevas producciones son ana-
lizadas por nueve especialis-
tas. Desde laos novedades de
viejas glorias del estilo como
IQ, The Flower Kings o Alan
Parsons hasta las propuestas
mds recientes del progresivo
espafol como son Psicotropia.
En definitiva todo un tremendo
esfuerzo para el disfrute del
devorador musical. Y si hay
que poner algin pero, ese es
que quizds se eche en falta un
indice junto al staff de la publi-
cacién. Aunque también so-
mos conscientes que estos pe-
quefos detalles se mejoran
con el tiempo y el saber que
da la veterania.

Deciamos al inicio que proble-
mas ajenos a Mellotron habi-
an impedido su cita con el lec-
tor en 2.005. Ellos que sin du-

da son muy educados dejan la
explicacion en la seccién de
consultas internautas de lecto-
res. Nosotros no romperemos
el misterio pero sf indicaremos
que una vez mds el problema
radica en la falta de apoyo, in-
fraestructura e incluso de cor-
tesia, ya no sélo hacia el rock-
progresivo, si no hacia cual-
quier tendencia cultural que
hoy dia se salga del estrecho
corsé impuesto por las gran-
des multinacionales. Carlos
Romeo nos indicaba hace al-
gunos afos que la industria
musical actual se sustenta de-
bido al consumo masivo e ins-
tanténeo que, gracias a la
venta de miles de unidades en
pocas semanas, son capaces
de generar beneficios inme-
diatos, en lugar de procurar
un fondo de catélogo artistica-
mente aceptable y que fuera
una gran fuente de ventas a
largo plazo.

La mdsica creativa existe, aun-
que haya que buscarla fuera
de los circulos propiciados
por las grandes empresas. La
escena de los 70 era fluidg,
sin fronteras nitidas, tanto pa-
ra el publico como para los
mUsicos, y el abanico de in-
fluencias era multiple. Es
nuestra obligacién luchar por
esa anarquia de la cultura,
para que la musica llene
nuestra vida, no sdélo vacie
nuestros bolsillos.

Santiago Moreno Tello
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