La financiacién
de la cultura

y de las artes
Iberoamérica

en el contexto
internacional

Instituciones,
politicas publicas
y experiencias

HARVEY, E. (2003)
658 pgs.

Madrid, IBERAUTOR-
SGAE

| contenido de esta

obra esté vinculado a
experiencias, institucio-
nes y politicas publicas
en materia de financia-
cién de la cultura y las
artes, referidas a todo el
conjunto de los paises de
Iberoamérica lo cual lo
convierte en un docu-
mento clave para un me-
jor entendimiento de lo
que estd pasando en los
paises de dicha regién.

Se trata de un documen-
to exhaustivo, global,
continental y actualiza-
do, con mucha informa-
cién especializada en
una materia escasa de
bibliografia.  El autor
analiza las distintas vias
utilizadas para abordar
los aspectos financieros y
fiscales de la cultura. Asi-
mismo, recoge las reco-
mendaciones que se han
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formulado a partir de los
foros internacionales re-
lacionados con la finan-
ciacién publica y privada
de la cultura, luego ana-
liza la funcién de las ins-
tituciones y de los fondos
nacionales e internacio-
nales y por Gltimo, eva-
[0a la utilizacién de otros
fondos y las bases fisca-
les de las distintas reali-

dades.
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Comunicacioén
y cultura en la
era digital
Industrias,
mercados

y diversidad
en Espana

BUSTAMANTE, E. (Ed.).
(2002) 382 pgs.
Barcelona, Editorial Gedisa

ibro de indispensable

lectura  para todo
aquel relacionado a los
medios de comunica-
cién o al sector cultural.
Ofrece una compilacién
de articulos de un equi-
po de especialistas que
ha realizado, por encar-
go de la Fundacién Al-
ternativas, una radiogra-
fia empirica de las in-
dustrias culturales en Es-
pafia, de sus mayores
transformaciones a lo
largo de las Gltimas dé-
cadas, y de sus avances
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de cara a la era digital.

Bajo la coordinacién de
Enrique Bustamante, es-
ta publicaciéon es una es-
pecie de 'libro blanco",
que ademds de haber
tomado en cuenta las
conclusiones de una se-
rie de mesas de debate y
de un consejo asesor,
pretende ser un punto de
partida para la reflexién
global de las industrias,
mercados y diversidad
de los medios de comu-
nicaciéon en Espafia.

Con abundantes cifras,
los autores contribuyen
con lo que podrian ser
lineas estratégicas a se-
guir. Entre ellas, la con-
solidacién del mercado
espanol -unido al hispa-
noamericano- como una
masa critica con una
misma lengua y, con po-
sibilidades de convertirse
en un sector cultural po-
tente que apela al capi-
tal, a la rentabilidad y a
los contenidos.

Este libro detalla asf la
creacién, la produccién
y consumo de la edicion
de libros y fonogréfica,
de la industria del cine y
de la prensa, de la radio
y la television y, como
sector piloto de la nueva
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cultura multimedia, de
los videojuegos. En él se
estudian también las po-
lfticas culturales, nacio-
nales y regionales, des-
arrolladas hasta ahora y
las politicas publicas
que deberian implemen-
tarse en el nuevo con-
texto. Sobre esta base,
el diagnéstico de las for-
talezas y debilidades, de
los amenazas y oportu-
nidades de nuestra in-
dustria cultural muestra
una creatividad crecien-
te, un mercado conside-
rable y una industria po-
tente, pero también el
deterioro de la diversi-
dad y del espacio publi-
co. La situacién es espe-
cialmente preocupante
para la transicién al
mundo digital, dada la
precariedad de las posi-
ciones de partida. Ante
la incoherencia y miopia
de las politicas publicas,
incapaces de remediar
los peores efectos del
mercado y de conciliar
cultura y pluralismo con
beneficios, la obra abo-
ga por una politica cul-
tural y comunicativa in-
tegrada, ausente en el
pasado pero vital para
el futuro, con propues-
tas concretas para cada
sector.

Hacia un nuevo
sistema mundial
de comunicacién
Las industrias

culturales
en la era digital

BUSTAMANTE, E. (ed).
(2003) 379 pgs.
Barcelona, Editorial
Gedisa.

| equipo de investi-

gadores y académi-
cos, coordinado por En-
rique Bustamante, cate-
drético de comunica-
cién audiovisual y publi-
cidad en la Universidad
Complutense de Ma-
drid, ofrecen una pers-
pectiva internacional de
las transformaciones en
la comunicacién y las
industrias culturales
propiciadas por las nue-
vas tecnologias y las re-
des digitales.

Para cada uno de los
principales sectores di-
gitales, los autores ofre-
cen un repaso de las
particularidades del mis-
mo, las caracteristicas
mds destacables de los
cambios estructurales
sufridos en la Gltima dé-
cada y de las principales
problemdticas surgidas
en dicho proceso de
cambio. Asimismo, dis-



cuten las tendencias que
dan forma a nuevos mo-
delos de negocio, de
politicas publicas o de
estrategias de gestion y
que caracterizardn esta
nueva etapa de desarro-
llo. Finalmente, sobre la
base de los retos plante-
ados, no dejan de pun-
tualizar sobre el papel
que juegan los agentes
para adaptarse a los
cambios de las indus-
trias culturales.

Teniendo como obijetivo
principal realizar un and-
lisis de las industrias cul-
turales en la era digital,
se analizan los principa-
les sectores digitales: el
libro, el disco, el cine, la
prensa, la radio, la tele-
visién y los videojuegos.
Ademds, examinan los
grandes retos transversa-
les planteados: las estra-
tegias de los grupos mul-
timedias, los derechos de
autor, las experiencias de
politicas culturales y co-
municativas en nuevas
redes.

Como ejemplo del enfo-
que del andlisis en algu-
nos de los sectores, ca-
be mencionar la obser-
vacién del Sr. Bustaman-
te, refiriéndose tanto al
sector del libro como al

Hacia wn fAusve Sislams
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del cine, en la que des-
taca que a pesar de las
innovaciones tecnolégi-
cas, existe un freno al
desarrollo de nuevas
aplicaciones  digitales
debido a la actitud de-
fensiva de los respecti-
vos agentes.

Por ofra parte, en el ca-
pitulo dedicado al andli-
sis de la industria disco-
grdfica, Gustavo Buquet
discute el enfrentamien-
to entre los agentes del
sector musical con los
nuevos agentes de los
sectores de las teleco-
municaciones y la infor-
matica.  El autor nos
ayuda a comprender la
pugna entre el interés
publico y los intereses
privativos que ha dado
forma a una nueva es-
tructura de mercado y
que a su vez ha llevado
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a la creacién de nuevos
instrumentos legales y al
enfrentamiento entre di-
ferentes modelos de ne-
gocio.

En lineas generales, esta
publicacién sugiere que
se estd construyendo un
nuevo sistema mundial
de comunicacién y cul-
tura, formado por pug-
nas y coexistencias ana-
|6gicas y digitales, y que
tiene notables posibili-
dades para construir
una cultura mds rica vy
plural. También se iden-
tifica un salto cualitativo
de la internacionaliza-
cién y mercantilizacién
de las industrias cultura-
les, con riesgos de
ahondar la fractura digi-
tal en este campo.
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Creaciéon
Colectiva

En Internet
el creador
es el publico

CASACUBERTA, D.
(2003) 156 pgs.

Barcelona: Editorial Gedisa

Creocién colectiva es
una interesante con-
tribucién a los estudios
en lengua castellana
acera de qué es Internet
y las ventajas que supo-
ne para nuestras vidas.
En este libro, David Ca-
sacuberta dedica buena
parte de sus reflexiones a
desmentir y desmontar
con argumentos las ma-
ravillas del multimedia,
de la inferactividad, el hi-
pertexto o la velocidad,
entre otros avances revo-
lucionarios que algunos
autores adjudican a las
nuevas tecnologias e In-
ternet. Y es que muchas
de estas posibilidades
que brinda Internet no
son exclusivas de este
medio y ya estén presen-
tes en obras analégicas
que nada tienen que ver
con la cultura digital.

Para Casacuberta, lo
verdaderamente revolu-
cionario de Internet en la
esfera cultural es el he-
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cho de dar la capacidad
al publico para convertir-
se el mismo en creador.
En este nuevo paradig-
ma del arte, el artista es
simplemente un produc-
tor que ofrece una herra-
mienta y es el pdblico el
que crea.

Pero las posibilidades no
se limitan sélo al arte.
También en el campo de
las ideas Internet facilita
la cooperacién y discu-
sién. Por eso, el autor ex-
tiende el horizonte de la
creacién colectiva a mu-
chos temas estrella de la
cultura digital, como la
interactividad, la inteli-
gencia artificial o las po-
sibilidades de programa-
cién de talleres virtuales.
Para facilitar al lector el
acceso a las dimensiones
del espacio electrénico,
el libro usa los estilos tex-
tuales de la comunica-

cién en Internet, como el
chat, el correo electréni-
co y otras modalidades
de conversacién. En una
gran variedad de ejem-
plos concretos se puede
asistir, a lo largo del li-
bro, a las experimenta-
ciones mds sorprenden-
tes y estimulantes de cre-
aciones colectivas que se
estdn realizando actual-
mente en Internet.

David Casacuberta es
profesor de filosofia de
la ciencia y la tecnologia
de la Universitat Autdno-
ma de Barcelona y cen-
tra sus investigaciones en
los impactos cognitivo,
social y politico de las
nuevas tecnologias. Es
secretario del capitulo
espafol de la ONG in-
ternacional  Computer
Professionals for Social
Responsibility, editor de
Globaldrome, un e-zine
dedicado a la cultura di-
gital, colaborador de la
publicacién electrénica
Kriptopolis y autor de nu-
merosos articulos sobre
su especialidad. Ademds
ha creado con Marco
Bellonzi el grupo de arte
electrénico "Santo File".



La distribucién
de musica
en Internet

Andlisis tecnolégico,
marco regulatorio y
modelos de negocio

REBOLLO, A.
(2003) 209 pgs.
Madrid, Fundaciéon Autor/

SGAE

Lo presente publicacién
estudia las posibilida-
des que ofrece la red in-
ternet para la distribu-
cién de la misica. Luego
de hacer una revisién
histérica de la creacién
de la red, la publicacién
analiza la distribucién
tradicional de la musica
y las diferentes posibili-
dades de negocios que
ofrece Internet, profundi-
zando en los modelos de
funcionamiento de estos
negocios. Este estudio se
basa en el Proyecto de

Fin de Carrera presenta-
do, con idéntico fitulo,
en la Escuela Técnica
Superior de Ingenieros
de Telecomunicaciones
de la Universidad Poli-
técnica de Madrid.

Industrias
Culturales

Mercado

y Politicas
Publicas

en Argentina

SCHARGORODSKY, H.
(ed.). (2003).

Buenos Aires,

Secretaria de Cultura de
la Presidencia

de la Nacién

| objetivo del libro es

promover una mira-
da que retna los princi-
pales desafios que en-
frentan las industrias
culturales y las inquietu-
des de los sectores em-
presariales y sindicales
vinculados a este cam-
po. Su principal aporte
es conformar un punto
de partida para la cons-
truccién de politicas po-
blicas que promuevan el
desarrollo del mundo de
la comunicacién y la
cultura. En el libro parti-
cipan los distintos secto-
res involucrados en la
produccién cultural, en

LIBROS

la investigaciéon y do-
cencia universitaria y en
el sector publico.

En la primera parte del
libro se presentan un
conjunto de reflexiones
que abordan problemas
considerados  funda-
mentales para la com-
prensién de las perspec-
tivas de las industrias
culturales en el actual
contexto politico, eco-
némico y social de Ar-
gentina. En la segunda
parte del libro se cede la
palabra a las institucio-
nes vinculadas directa-
mente con la produc-
ciéon cultural, como las
cédmaras empresariales y
sindicatos del sector. Fi-
nalmente, se incluyd
una gufa bdsica que
permitiera abordar con-
juntamente las perspec-
tivas econémicas y poli-
ticas de la cultura.
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La funcién social
del patrimonio
histérico

El turismo

cultural

GARCIA, J., POYATO, M.
(eds.).

(2002) 179 pgs.
Cuenca, Ediciones de la
Universidad

de Castilla-La Mancha

Es una publicacién que
recoge una serie de
articulos de autores his-
panoamericanos  que
tratan temas como: el
patrimonio arquitecténi-
co y urbanistico como re-
curso turistico, la atrac-
cién del interior y los
nuevos espacios turisti-
cos, el turismo cultural
como alternativa al des-
arrollo en las dreas de-
primidas, el turismo cul-
tural en México, la de-
manda de servicios turis-
ticos en Espana, y el tu-
rismo rural en Castilla-La

Mancha.
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Términos criticos
de sociologia
de la cultura

ALTAMIRANO, C.
(2002) 269 pgs.
Buenos Aires, Editorial
Paidés Ibérica S.A.

Es indudable que la
cultura se ha puesto
en el foco del pensa-
miento social en Europa
y en los Estados Unidos
desde finales del siglo
XX. Latinoamérica no ha
sido una excepcién, es-
pecialmente en lo que se
refiere al interés en las
relaciones cultura y so-
ciedad, que no sélo ha
caracterizado al &mbito
académico sino que
también ha invadido el
lenguaje corriente. Todas
las disciplinas del mundo
social, incluida la histo-

ria, han extendido su in-
terés en la cultura.

La idea de este volumen
surge de la apreciacién
de este interés, convir-
tiéndose en una publica-
cién que recoge en for-
ma de entradas para un
diccionario, los temas
centrales de la sociolo-
gia de la cultura (50 en
total). En él participan
sociélogos, criticos lite-
rarios, historiadores, se-
midlogos, y especialistas
en educacién y en me-
dios masivos de comuni-
cacién, en su mayoria la-
tinoamericanos, que tu-
vieron toda la libertad de
encarar el tema. El resul-
tado: han convertido es-
ta obra en un mapa muy
actual de la sociologia
de la cultura.

Referencias bibliogréficas ela-
boradas por Melba G. Claudio-
Gonzdlez, coordinadora gene-
ral del Portal Iberoamericano
de Gestion Cultural.



Parabélica
Revista ilustrada de
cultura
contfempordnea

Edita: "arte/facto",
Colectivo Cultura

Contempordnea

Se puede escribir so-
abre arte y cultura de
una forma mas acorde a
la dindmica cultural ac-
tual dejando de lado ac-
titudes autoritarias vy
evangelizadoras?  2Se
puede asumir que el lec-
tor deje de ser un mero
consumidor a quien con-
vencer y/o dirigir y pase
a ser considerado un ex-
perimentador  cultural,
un "cémplice" a quién y
con quién proponer e
intercambiar experien-
cias y vivencias cultura-
les2 Esta es la apuesta
de Parabélica, una revis-
ta editada en Sevilla con
colaboraciones prove-
nientes de diferentes pai-
ses iberoamericanos.

El primer nimero de Pa-
rabdlica, el 00, apare-
cié en mayo de 2002 y
el segundo, nimero 0,
en diciembre del mismo
afio. Ahora ha apareci-
do el ndmero uno perte-
neciente al segundo se-
mestre de 2003. Temati-

camente la revista gira
fundamentalmente en
torno a la cultura con-
tempordnea y sus nue-
vas configuraciones, en
torno a esas zonas cul-
turales de perfiles poco
definidos donde la cul-
tura de masas se mezcla
con la tradicién cultural
occidental.

g

Los espacios hibridos,
donde la cultura se defi-
ne como urbana, a ca-
ballo entre lo local y la
"cultura mundo" y los
medios de comunica-
cién masivos, y de ma-
sas, que juegan un pa-
pel fundamental en la
conformacién de las ex-
presiones simbodlicas y
los imaginarios sociales,
fue el eje del primer no-
mero, dedicado a la
frontera y la ciudad co-
mo espacios culturales
periféricos en constante
transformacién. El se-
gundo se centré en la

REVISTAS

muUsica confempordnea
y sus manifestaciones a
la luz de las nuevas tec-
nologfas de produccién
y distribucién sonora. El
tercer nmero estd dedi-
cado a las culturas elec-
trodigitales, a las nuevas
formas de estar juntos y
comunicarnos; y para el
proximo ndmero anun-
cian ocuparse del turis-
mo, un elemento cultu-
ral fundamental para
entender el mundo con-
tempordneo y su mode-
lo civilizatorio.

La revista se puede en-
contrar en Internet:
www.parabolica.org Des-
de la pdgina web se pue-
de solicitar la revista o
bien escribir a:
revistaparabolica@
hotmail.com

Adolfo Lujén

Cuadernos

de Economia
de la Cultura
N° 1 Enero-Julio
2003-11-20

e presentd reciente-
mente el primer no-
mero de una revista, un
tanto insélita, en el pano-
rama espafiol, y que nos
pone en linea con los es-
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tudios que se estdn reali-
zando desde hace afos
en Europa, sobre estos
temas en Espafia se uni-
ria, con una visibn mds
especializada a revistas
ya desaparecidas como
K@ris (en su edicién en
papel) de Barcelona u
Observa, de Valladolid vy,
también a la que hoy
acoge estos comentarios,
que disfruta de buena so-
lud, Periférica.

Esta revista es uno
de los érganos de ex-
presién de la Asociacién
Oikés, que ya se pre-
sentaba, en el N° 3 de
Periférica, como Obser-
vatorio Andaluz de Cul-
tura, Economia y Des-
arrollo, y es su objetivo:
"Difundir, a través de pu-
blicaciones en sus dis-
tintos formatos, investi-
gaciones y opiniones so-
bre el mundo de la cul-
tura y su relacién con el
desarrollo econémico".

Los Cuaderos de Eco-
nomia de la Cultura pre-
tenden situarse en la li-
nea de la italiana Econo-
mia della Cultura, trimes-
tral, érgano de la Asocia-
cién por la Economia de
la Cultura que edité su
N° 1 en el afio 2000 y de

El Journal of Cultural Eco-
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nomics, 6rgano de la
ACEl  (Association for
Cultural Economics Inter-
national) que edita cua-
tro nimeros al afo vy, ac-
tualmente, ha publicado

el N° 28.

A los estudios de Eco-
nomia de la Cultura se
les ha puesto una fecha
mitica, 1966, en que se
publica el clésico Perfor-
ming Arts-The Economics
Dilemma de Baumol y
Bowen, aunque en todo
el mundo, y también en
Espafa, se habian publi-
cado estudios de diversos
campos de la Culturg,
fundamentalmente de la
musica, el cine y el libro.

En lo Introduccién de
los Cuadernos y refirién-
dose a los contenidos se
dice: "Por supuesto,
abundardn los plantea-
mientos dentro del dmbi-
to de la Comunidad por
razones obvias funciona-
les, pero la presente re-
vista no desdefia los es-
tudios tedricos genera-
les, ni mucho menos las
experiencias de otras co-
munidades hispanas e
incluso de naciones veci-
nas, que se constituyen
en ejemplos o modelos
de planes a seguir en
nuestro territorio".

Al ser el primer no-
mero, su Sumario es solo
una primera impresién
de lo que se pretende vy,
suponemos que, sufrird
pequefas modificacio-
nes de ajuste. Se organi-
za en secciones: Articu-
los, de cierto calado;
Notas, donde se recoge-
rén trabajos mds breves;
seguido de Experiencias;
y, las Recesiones, sean
de libros, encuentros o
seminarios.

En este nimero hay
una carga de articulos
vinculados a ltalia, fun-
damentalmente, a Siena
y Florencia, producto de
las relaciones de la Aso-
ciacién Qikés con las
dos Universidades italia-
nas y con su experiencia
en la gestién del Patri-
monio Histérico y los
Museos.

También pretende es-
ta revista colaborar en el
dificil campo de los Indi-
cadores Culturales y en
este nimero publica un
articulo referente a los
Museos, Zonas Arqueo-
|6gicas y Conjuntos His-
toricos Andaluces y su
grado de utilizacién.

Chus Cantero



