Diccionario critico de
politica cultural:
cultura e imaginario

COELHO, Teixeira
Barcelona: Gedisa, 2009.
365 p.

ISBN: 978-84-9784-249-5

Lo politica cultural es un
ambito en el que confluyen
vertientes de discurso muy di-
versas, que van de la acade-
mia como al ejercicio directo
de responsabilidades pdbli-
cas y empresariales. Esta
concurrencia hace especial-
mente valioso el presente vo-
lumen, que bajo el formato
de un diccionario ofrece un
sistema de comprensién or-
génica de la politica cultural
en la contemporaneidad. Las
entradas remiten al lector a
distintos aspectos de este re-
levante campo, con la ayuda
de un abundante cuerpo de
referencias bibliogréficas, y
no solamente contienen el
significado de la palabra o
expresion indicada, también
incluyen un comentario criti-
co sobre el uso que se hace
de ella.

El Diccionario critico de poli-
tica cultural ofrece también
elementos clave en el debate
acerca de qué es la cultura y
cémo ver la Politica Cultural
como un sistema ordenado
de conceptos y prdcticas. Este
libro participé en la introduc-
cién de los estudios sistemdti-
cos de politica cultural en la

Universidad de Sao Paulo,
Brasil, y es hoy una referencia
mundial en su campo, ade-
mds de que ha sido especial-
mente revisado por el autor
para la edicién en castellano

de Editorial Gedisa.

Sumario: Prefacio a la edicién es-
pafola; Introduccién: 1.Un do-
minio para la politica cultural/
Teixeira Coelho; 2.Estructura y
manejo del diccionario/Maria de
Fatima G.M. Talamo; 3.Colabo-
radores; Diccionario; Anexol.
Cultura es la regla; arte, la ex-
cepcién; Anexo 2. Politica cultu-
ral, siglo XXI; indice de términos y
no términos.

Ciudades Creativas.
Volumen 1.
Cultura, territorio,

economia y ciudad

Barcelona: Fundacién
Kreanta, 2009. 263 p.
(Ciudades creativas 1)

ISBN: 978-84-613-2572-6
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na reflexién sobre las re-

laciones entre cultura, te-
rritorio, economia y ciudad.
Una invitacién al desarrollo
del diglogo y debate del sec-
tor cultural con los sectores
del urbanismo y la promo-
cién econémica local. El li-
bro se estructura en cuatro
dmbitos temdticos: Cultura y
territorio; Clusters urbanos e
industrias culturales; El lide-
razgo de emprendedores y
creadores; Arte y espacio
publico.

Cultura y territorio: la cultura
se ha transformado en un
elemento central de las poli-
ticas territoriales, de la reivin-
dicacién de la ciudad como
espacio publico y del marke-
ting urbano. En este dmbito
se analizan los itinerarios y
las formas en los que se des-
arrolla la concurrencia entre
la planificacién territorial, la
planificacién cultural y el
marketing de ciudad. Clus-
ters urbanos e industrias cul-
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turales: el reconocimiento so-
bre los efectos positivos que
la creatividad y la cultura tie-
nen sobre el desarrollo eco-
némico local es cada vez
mds amplio. Estudios y expe-
riencias de diferentes ciuda-
des ponen de manifiesto que
hay ciertas pautas de con-
centracién de las industrias
culturales (y creativas) en las
areas urbanas de mayor di-
mensién. El liderazgo de em-
prendedores y creadores: la
captacién de talento es con-
dicién necesaria para impul-
sar una ciudad creativa.
¢Cudles son los factores de
atraccién de un territorio pa-
ra captar emprendedores y
creadores del sector cultural?
2Qué condiciona la eleccién
de un territorio por un artista
o un empresario de la cultu-
ra¢ Arte y espacio publico:
de la mano de la administra-
cién local el arte contempo-
rdneo estd teniendo un pro-
tagonismo creciente en los
espacios pUblicos con obras
e intervenciones artisticas
interactuando con los ciuda-
danos de a pie. El binomio
arte y espacio publico se
convierte en un claro ejem-
plo de la necesaria conver-
gencia de la cultura con la
arquitectura y el urbanismo.

Sumario: El proyecto de las ciu-
dades creativas/Félix Manito;
Ambito: Cultura y territorio. In-
troducciéon/Lluis Bonet; El urba-
nismo de las ciudades creativas:
entre el azar y la necesidad/Jordi
Borja; Cultura y desarrollo local:
el distrito cultural sistémico/Pier
Luigi Sacco y Guido Ferilli; La
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cooperacién territorial en la re-
gién Nord-Pas de Calais y las
claves del éxito de Lille 2004/
Donato Giuliani; San Sebastidn:
ciudad creativa/Odén  Elorzo;
Girona y la cultura. Una alioza
para el futuro/Joan Pluma. Am-
bito: Clusters urbanos e indus-
trias culturales. Introduccién/Xa-
vier Cubeles; Las ciudades crea-
tivas: hurgando en el slogan/
Pau Rausell; Industria cultural,
cultura industrial: motores de
progreso/Pere Navarro; Apoyo
integral a emprendedores crea-
tivso en Sevilla: Proyecto Lunas/
Paz Sénchez Zapata y Francisco
Alvaro; Industrias culturales y
cluster de excelencia urbana. La
corona metropolitana de Ma-
drid/Fernando de Yzaguirre Gar-
cia; Ambito: Liderazgo de em-
prendedores y creadores. Intro-
ducciéon/Javier Brun; Ciudades
creativas: ciudad, talento, inno-
vacién. 10 notas a pie de pdégi-
na/Xavier Marcet; 2Factores
'soft' o 'hard"¢ Determinantes
para la localizacién de empresas
creativas y del conocimiento en
la Regién Metropolitana de Bar-
celona/Montserrat Pareja-Easta-
way; Creatividad y liderazgo em-
prendedor: el caso de Ferran
Adria y el Bulli/Silviya Svejenova

y Marcel Planellas; Innovacion
cultural y cultura para la innova-
cién (La plataforma Disonan-
cias)/Roberto Gémez de la Igle-
sia; Tournefeuille, la cultura co-
mo sefal de identidad/Francois
Lajuzan. Ambito: Arte y espacio
publico. Introduccién/Fina Sitjes;
Arte y espacio publico: 2indus-
tria, creatividad o critica?/Josep
Maria Montaner; Arte y espacio
pUblico: entre lo efimero y lo
permanente/Rosina Gémez Bae-
za; El virus positivo tiene que ex-
pandirse. Accidentes parametri-
zados/Enric Ruiz-Geli; Buscando
el norte a través de la creativi-
dad/Ramon Parramon.

A New agenda?:
the European Union
and cultural policy

NAESS, Hans Erik

London: Alliance Publishing,
2009. 199 p.

ISBN: 978-0-9558804-3-8

urante las dos Ultimas

décadas, desde la caida
del Muro de Berlin hasta la
época actual, marcada por
los efectos de la globaliza-
cién, se ha evidenciado que
la cultura influye cada vez en
mayor medida en las vidas
de los ciudadanos europeos.
En respuesta a esta realidad
la Unién Europea (UE) aprue-
ba en 2007 'Una agenda eu-
ropea para la cultura en un
mundo en vias de globaliza-
ciéon', siendo la primera vez
que la UE establece una es-
trategia clara para la cultura y
la eleva a la primera division
de las politicas europeas. El



autor de esta obra, que abar-
ca desde la filosofia cosmo-
polita hasta los videojuegos,
es el socidlogo noruego
Hans Erik Naess y pretende
analizar el contenido de esta
nueva estrategia, qué nove-
dades y cambios aporta y cé-
mo afecta a las culturas eu-
ropea y nacionales.

Sumario: 1. Meeting point Brus-
sels; 2. What Europe? Whose
Europe?; 3. The European Union
in the age of culture; 4. The am-
biguity of cultural dialogue; 5.
The creative Europe; 6. Culture
and foreign policy; 7. EU goes
culture...and then what?

Youtube: online video
and participatory
culture

BURGESS, Jean

JOSHUA, Green
Cambridge: Polity, 2009. XI,
172 p.

ISBN: 978-0-7456-4479-0

ouTube es uno de los si-

tios web mds conocidos y
frecuentados del actual pa-
norama de los medios de
comunicacién participativos
en linea, y es la primera y
mas popular plataforma de
videos creados por el usua-
rio. En esta obra los autores,
Burgess y Green, explican de
qué manera YouTube estd
siendo utilizado y las implica-
ciones que ello tiene, asi mis-
mo analizan cémo estas nue-
vos comportamientos se rela-
cionan con las amplias trans-

formaciones que en estos
momentos estan experimen-
tando la cultura, la sociedad
y la economia. En la obra se
examinan de una manera cri-
tica los debates publicos que
surgen alrededor de YouTube
y se demuestra la importan-
cia de las luchas por la auto-
ridad y el control en el nuevo
panorama de los medios de
comunicacién. Los autores
utilizan tanto fuentes teéricas
como investigacién empirica
para analizar cémo YouTube

LIBROS

estd siendo usado por las in-
dustrias de la comunicacion,
por el publico y los producto-
res aficionados y por deter-
minadas comunidades con
intereses particulares, y la
manera en que estos usos
cambian las ideas existentes
sobre produccién y consumo
cultural.

Sumario: 1. How youTube mat-
ters; 2. Youtube and the mains-
tream media; 3. YouTube's po-
pular culture; 4. YouTube popul's
social network; 5. YouTube's cul-
tural politics; 6. YouTube's uncer-
tain futures; What happened be-
fore  YouTube/Henry Jenkins;
Uses of YouTube, digital literacy
and the growth of knowledge/
John Hartley.

El arte de la
escenotécnia:
cémo disefnar
espacios escénicos
de excelencia

ASTIASO, Cayetano
IBANEZ, Dino

TAMAYO, José Luis

Sant Celoni (Barcelona):
Bissap Consulting, 2009.
95 p.

(Cuadernos Gescénic; 5)

ISBN: 978-84-935124-6-0

| hecho escénico estd con-

dicionado por el espacio
en que se desarrolla. Un es-
pacio adecuado permite que
una buena propuesta escéni-
ca llegue a la excelencia. Un
consultor escenotécnico to-
ma el alma de un proyecto
escénico y lo traduce en es-
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pacio. La escenotecnia es un
arfe y una técnica. Este libro
recoge por primera vez las
reflexiones y recomendacio-
nes de fres especialistas de
prestigio que contfrastan sus
experiencias y las sirven en
forma de diglogo para invo-
lucrar en él al lector.

Sumario: 1. Lo emergencia de un
nuevo profesional; 2. Diez ideas,
dos debates, un libro; 3. Una re-
flexién previa; 4. El edificio debe
mandar; 5. La elaboracién del
proyecto; 6. El arquitecto lo sa-
brd; 7. El espectador es un hé-
roe; 8. Anexo: Mapa de recintos
escénicos y profesionales.
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Mercado y consumo
de ideas: de industria
a negocio cultural

TORTOSA, VIRGILIO (Ed.).
Madrid: Biblioteca Nueva,
2009. 524 p.

ISBN: 978-84-9742-927-6

Ni los pronésticos més os-
curos de la Escuela de

Frankfurt podian preconizar,
cuando plantean el concepto
de industria cultural, su nue-
vo estadio especulativo y fi-
nanciero, por los efectos de
una voraz espiral mercantil
instalada en todos los secto-
res de la cultura, en exacta
correspondencia con los de-
més dmbitos de nuestra rea-
lidad. El patrén neoliberal y
consumista de la cultura ha
ofertado como entreteni-
miento y ocio lo que buena
parte de la historia fuera co-
nocimiento humano y afdn
de superacién o reclamo de
un ethos entre el ser humano
y su sociedad. Un amplio re-
paso a los més diversos sec-
tores de la cultura actual a
través de sus profesionales
convocados para la ocasién
diseccionan un amplio es-
pectro de lo que estd ocu-
rriendo en este nuevo siglo.
Un documento de andlisis
del estado de la cuestion de
la cultura desde cuantos pris-
mas la componen para si-
tuarse en un presente (las
mayoria de las veces cruel-
mente) acelerado por la 16gi-
ca bursétil de los mercados.

Sumario: Predmbulo: Un gusto
global/Virgilio Tortosa; I. Cultura
y globalizacién: Estrategias de la
cultura/Francisco  Jarauta; El
consumo de cultura en la era in-
formacional/Joan Oleza; Los ori-
genes tedrico-criticos del con-
cepto "Industria cultural'/Radl
Rodriguez Ferrandiz; El libro co-
mo producto financiero/Germén
Gullén; El mecenazgo postcapi-
talista: la enésima crisis de la fic-
cién narrativa de calidad/Cova-
dogna Gemma Fouces Gonzd-
lez; Estrategias ilusorias en la
produccién/Diseminacién de la
cultura literaria en la Europa oc-
cidental/José Lambert. II. Litera-
tura y artes: La novela como va-
lor econémico y de prestigio de
la modernidad/Santos Alonso;
Narrativa y entretenimiento: el
fenémeno del best-sellerismo/
Ramén Acin; El dificil equilibrio
de la relacién entre industrias
culturales y artes escénicas/Gui-
llermo Heras; Lirica en tiempo de
consumo/Virgilio Tortosa; Entre
el espectdculo y la cultura: el ne-
gocio del cine/José Luis Sénchez
Noriega; Una poesia sin aura.
Politica, industria cultural y mu-
sica popular en la transicién es-
pafiola  (1977-1987)/Antonio
Méndez Rubio; Mercancia y es-
pectdculo: una perspectiva tedri-
ca sobre las artes plésticas como
industria cultural/Enric Mira Pas-
tor; El arte contempordneno de
feria en feria. El truco mds caro
del mundo/Laura Revuelta; El di-
sefio grdfico en la encrucijada
de la industria cultural/José Ma-
nuel Ruiz Martinez; La publicidad
como industria cultural/Radl Ro-
driguez Ferrdndiz ; Arte colabo-
rativo: el sentido de la articula-
cién a través de la experiencia
relacional/Jordi Claramente y
Javier Rodrigo; lll. Critica y me-
dios de difusién: El caso Echeva-
rria: recuento/Ignacio Echeva-



rria; El periodismo cultural, hoy/
Francisco Rodriguez Pastoriza;
Arte contempordneo, de feria en
feria/Laura Revuelta; insulo, hoy/
Arantxa Gémez Sancho; El mon-
je que hace al hébito. Critica li-
teraria y medios de comunica-
cién/Juan Trejo. IV. Edicién, pro-
duccién y gestion: Responsabili-
dad del editor y poética edito-
rial/Constantino Bértolo; Poesia
y mercado/Segio Gaspar; Editar
lo representable: una apuesta
privada contracorriente/Fernan-
do Bercebal; La produccién tea-
tral en la Espafia de hoy/Jests
Cimarro; Cine espafol: una cri-
sis que no cesa (la produccién ci-
nematogrdfica)/José Antonio Fé-
lez; La gestién cultural publica:
un andlisis en primera persona/
Fabiola Serra; El papel del
agente literario del siglo XXI/An-
ne-Marie Vallat. V. Propiedad in-
telectual: Cedro: entidad de ges-
tién de derechos reprograficos/
Antonio Roche Navarro; La pro-
piedad intelectual: de la cultura
impresa a la digital/Andrés Boix
Palop.

La Economia

del espectaculo:
una comparacién
internacional

ELIA, Carlos M. (comp.)
Sant Celoni (Barcelona):
Bissap Consulting, 2009.
223 p.

(Cuadernos Gescénic 3)
ISBN: 978-84-935124-9-1

Con el objetivo de avanzar
en el andlisis de las prin-
cipales variables explicativas
del comportamiento de los
mercados escénicos, de la
produccién y de la gestién es-
cénica, asi como de la inter-

vencién publica en el sector,
los dias 6 y 7 de septiembre
de 2007 tuvieron lugar en la
Facultad de Ciencias Econé-
micas de la Universidad de
Buenos Aires una serie de ex-
posiciones puUblicas y reunio-
nes a puerta cerrada en las
que participaron expertos de
reconocido prestigio en la
materia. De estas reuniones,
celebradas en el marco del |l
Encuentro Internacional sobre
la Economia de las Artes del
Espectdculo, se han extraido
una serie de reflexiones en
torno a temas clave de las ar-
tes del espectdculo que son
las que se recogen en las si-
guientes pdginas.

Sumario: 1. Caracteristicas eco-
némicas dels sector del teatro en
Espafa/Lluis Bonet; 2. La situa-
cién de las artes escénicas en
Uruguay/Gustavo Buquet; 3. Fi-
nanciamiento publico y las artes
del espectdculo en los Estados
Unidos/Michael Rushton; 4. Los
mercados del espectdculo en Ar-
gentina: circuitos alternativo, co-
mercial y publico/Brenda Bers-
tein y Héctor Schargorodsky; 5.

LIBROS

Politica tarifaria y democratiza-
cién de las prdcticas culturales
en Francia: la prueba de los he-
chos/Xavier Dupuis; 6. La situa-
cién econdémica cambiante de
los artistas del espectdculo/Da-
vid Throsby; 7. Alternativas para
el estudio de la asignacién del
tiempo de los artistas/Carlos Ca-
sacuberta; 8. Politica tarifaria y
democratizacién de las prdcticas
culturales/Omar Lépez; 9. La re-
lacion entre el sector publico y el
sector privado de las artes escé-
nicas/Cristian Antoine; 10. And-
lisis de los factores de produc-
cién en dos teatros publicos de
Buenos Aires: el Complejo Tea-
tral de Buenos Aires y el Teatro
Nacional Cervantes/César Pal-
meiro y Héctor Schargorodsky;
11. El output de las artes escéni-
cas/Carolina Asuaga; 12. El
andlisis de las modalidades de
gestién: una clave para el andli-
sis econdémico del espectédculo
vivo/Xavier Dupuis; 13. Reflexio-
nes compartidas sobre la econo-
mia de las artes del espectdculo/
Anna Villarroya; Intervenciones
publicas y artes escénicas. Una
resefa y tres cuestiones disputa-
das/Cristian Antoine.

Culture, class,
distinction

BENET, Tony

SAVAGE, Mike

SILVA, Elizabeth [et al.].
London: Routledge, 2009.
Xvill, 311 p.

ISBN: 978-0-415-42242-0

sta publicacién, a cargo

de un equipo de socidlo-
gos coordinados por Tony
Bennett y Mike Savage, estd
destinada a ser una obra de
referencia para todo aquél
que busque respuestas sobre
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la sociologia de la cultura y
los debates en torno a cémo
opera el capital cultural en
las formas contemporaneas
de desigualdad. Si Piere
Bourdieu trabajé sobre esta
cuestiéon en la sociedad fran-
cesa de los afos 60 y 70 del
pasado siglo, el presente tra-
bajo localiza su investigacién
en las prdcticas culturales en
la sociedad briténica actual.
Asi, este trabajo es heredero
del trabajo del autor de La
distincién, si bien Bennett y
compafia revisan y ponen al
dia el primero. Y lo hacen
partiendo desde el mismo
cuerpo tedrico y los resulta-
dos de su investigacién. En la
construccién del capital cul-
tural del individuo no sélo su
clase socioeconémica es una
condicién significativa. Tam-
bién la edad, el género y su
propio grupo étnico tienen
un papel fundamental en el
proceso de construccion del
capital cultural de la perso-
na. Asi, los autores describen
y explican de manera siste-
mdtica el papel de las prdcti-
cas y consumos culturales
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como mecanismo de diferen-
ciacién y divisién social, eco-
némica, étnica y de género
en la sociedad briténica con-
tempordnea.

Sumario: Introduction; Part I. Si-
tuating the analysis: 1. Culture
after Distinction; 2. Reserching
cultural capital: questions of the-
ory and method; Part Il. Mapping
tastes, practices and individuals:
3. Mapping British cultural taste
and participation; 4. Individuals
in cultural maps; Part IIl. Cultural
fields and the organisation of
cultural capital: 5. Tensions of
the musical field; 6. Popular and
rare: exploring the field of rea-
ding; 7. A sociological canvas of
visual art; 8. Contrasting dyna-
mics of distinction: the media
field; 9. Cultural capital and the
body; Resumé of part Ill: tensions
and dynamics; Part IV. The social
dimensions of distinction: 10.
Cultural formations of the middle
classes; 11. Culture and the wor-
king class; 12. Gender and cul-
tural capital; 13. Nation, ethni-
city and globalisation; 14. Con-
clusion; Methodological appen-
dices.

Burbujas de ocio:
nuevas formas de
consumo cultural

IZARGA, Roberto

Buenos Aires: La Crujia,
2009. 245 p.

ISBN: 978-987-601-071-9

Lo distribucién de los tiem-
pos de ocio, sobre todo de
las personas que habitan en
las grandes ciudades, estd
cambiando. La vida laboral y
extralaboral se ha colmado
de pequefas pausas. Las

nuevas generaciones entre-
mezclan produccién y entre-
tenimiento de manera muy
diferente de las generaciones
anteriores. Su mundo esté re-
pleto de micropausas que
coinciden con el tiempo de
ver un video en Infernet o
consultar un blog. El ocio se
ha vuelto intersticial, se escu-
rre entre las tareas para el
colegio, en los tiempos de
espera, durante los cortos
desplazamientos. Con la
aparicién de estas burbujas
de tiempo, los nuevos me-
dios y los dispositivos moviles
juegan un rol protagdnico en
la vida de las personas y en
su consumo cultural. La re-
cepcién moévil sobre todo fa-
vorece el empleo de estas
burbujas para acceder e in-
cluso producir y distribuir
contenidos que, generalmen-
te, son brevedades.

Sumario: 1. Cultura urbana, cul-
tura de la movilidad, cultura glo-
bal; 2. La sociedad del ocio in-
tersticial; 3. Cuando las burbujas
invaden los escritorios; 4. Movili-
dad y consumo de contenidos;
5. Microcontenidos; 6. Nuevas
formas de distribucion.



La movilidad de
las artes escénicas:
obstdculos, retos
y oportunidades.

STAINES, Judith (coord.).
Madrid : Fundacién Autor,
2009. 499 p.

ISBN: 978-84-8048-795-5

a libre circulacién de pro-

fesionales, bienes y servi-
cios constituye una de las li-
bertades fundamentales ga-
rantizadas por el derecho co-
munitario. Y es ademds, un
elemento esencial de la ciu-
dadania de la Unién Euro-
pea. El conjunto de estudios,
arficulos y entrevistas recogi-
dos en esta obra examina di-
ferentes aspectos de la movi-
lidad internacional de los
profesionales de las artes es-
cénicas en Europa. El libro
contiene lecturas esenciales
para creadores vy artistas,
gestores, promotores, orga-
nizadores de festivales y to-
dos aquellos que trabajen en
el sector y tengan responsa-

bilidades infernacionales o
quieran conocer mds sobre
el tema. Estos textos, disponi-
bles por primera vez en espa-
fiol, resaltan y explican las
politicas publicas, los progra-
mas, los obstdculos y las
condiciones legales y socia-
les bdasicas, asi como las mo-
tivaciones que impulsan a los
artistas y creadores a mover-
se libremente para realizar,
compartir y mostrar su obra.
Los articulos responden a
una iniciativa de la organiza-
cion On-the-Move, la IETM
(red Internacional de las Ar-
tes Escénicas Contempord-
neas), la Pearle (Liga Euro-
pea de Asociaciones Empre-
sariales de Artes Escénicas) y
la IFACCA (Federacién Inter-
nacional de Consejos de las
Artes y Agencias Culturales),
entre ofras, que ha contado
con la colaboracién de Ju-
dith Staines (coordinadora de
la presente edicién), Richard
Poldcek y Guy Cools.

Sumario: Prélogo; Capitulo 1.
Coproducciones y giras interna-
cionales/Guy Cools; Capitulo 2.
Rodar y rodar/ udith Staines; Ca-
pitulo 3. De gira por el mundo/
Judith Staines; Capftulo 4. Estu-
dio sobre las trabas a la movili-
dad en el sector de las artes es-
cénicas en la UE y posibles solu-
ciones/Richard Polécek; Capftulo
5. Guia fiscal y de seguridad so-
cial/Judith Staines; Capftulo 6.
Programas de movilidad interna-
cional de artistas/Judith Staines;
Anexo de entrevistas. La expe-
riencia de 5 artistas.
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Creacién de empresas
en el dmbito cultural

RUIZ NAVARRO, José (dir.).
Madrid: Fundacién Autor,
2008. 245 p.

ISBN: 978-84-8048-789-4

E n este trabajo se muestran
ideas y evidencias de cé-
mo la cultura se convierte en
un recurso estratégico en la
sociedad del conocimiento,
ademés de describirse los
factores que influyen en la
génesis de las empresas cul-
turales en Espafia y en su
posterior sostenibilidad y cre-
cimiento. Los resultados de
esta investigaciéon proceden
del andlisis cuantitativo de la
informacién obtenida de 396
empresas relacionadas con
la cultura encuestadas en Es-
pafa, de la valoracién cuali-
tativa de un panel de 40 ex-
pertos seleccionados en los
dmbitos académico, profe-
sional-empresarial e institu-
cional espafol y del andlisis
de otras fuentes secundarias.
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La metodologia utilizada vie-
ne avalada por los dos séli-
dos marcos conceptuales uti-
lizados: la teorfa institucional
y la teorfa de los recursos.

Sumario: Prélogo; Introduccién;
Cap.1. Cultura y creacién de em-
presas; Cap. 2. Andlisis cuantita-
tivo de la creacién de empresas
en el dmbito de la cultura en Es-
pafa; Cap. 3. Andlisis cualitativo
de la creacién de empresas en el
admbito de la cultura en Espafia:
la opinién de los expertos; Cap.
4. La creacién de empresas en el
dmbito de la cultura: principales
resultados y conclusiones; Ane-
x0s: Anexo |. Metodologia; Anexo
Il Indice de tablas y figuras; Ane-
xo lll. Relacién de empresas en-
cuestadas; Anexo IV. Panel de ex-
pertos; Anexo V. Referencias bi-
bliogréficas.

Las ciudades creativas:
por qué donde vives
puede ser la decisién
mds importante de tu
vida

FLORIDA, Richard L.
Barcelona: Paidés, 2009.
368 p. (Paidés empresa;
11)

ISBN: 978-84-493-2204-4

on este fitulo se presenta

la versién en castellano
de la obra de gran exito in-
ternacional de Richard Flori-
da Who's your city. El autor es
uno de los referentes funda-
mentales en el debate urba-
no y el papel de la innova-
cién y la creatividad en el
desarrollo econémico. En la
era de la globalizacién pare-
ce una obviedad decir que
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no importa dénde vivamos,
porque podemos trabajar in-
distinftamente desde un chalet
en Aspen, desde una casa en
Provenza o desde una oficina
en Chicago. Pero segiun el
autor éste es un planteamien-
to falso. El lugar en el que vi-
vimos afecta a todos y cada
uno de los aspectos de nues-
tra vida: a quién conocemos,
los "mercados afectivos" de
los que formamos parte y los
empleos, redes sociales y ca-
rreras profesionales a que fe-
nemos acceso. Las ciudades
creativas es el fruto de mas
de veinte afios de investiga-
cién y demuestra que el ver-
dadero motor de la econo-
mia global es una nueva uni-
dad econémica, la megarre-
gién. A la pregunta de cudles
son las decisiones mds im-
portantes que hay que tomar
en la vida, la mayoria de per-
sonas alude a la profesién y
a la persona con la que com-
partirdn la vida. Sin embar-
go, hay otro factor que influ-
ye enormemente en nuestra
vida y condiciona nuestra vi-
da laboral y personal: el lu-

gar donde vivimos. A pesar
de la era globalizada en la
que vivimos, la ubicacién ge-
ogrdfica es mucho mds im-
portante de lo que nunca ha-
bia sido. Las ciudades cada
vez se especializan mds, se
diferencian. En lo que se re-
fiere a su cardcter econdmico
y a su mercado laboral. Esto
afecta directamente a la cali-
dad de vida que proporcio-
nan y al fipo de gente que vi-
ve en ella. Ademds, vivimos
en una sociedad muy mévil,
esto quiere decir que la ma-
yoria de personas tiene la ca-
pacidad de decidir dénde

quiere vivir.

Sumario: 1.La cuestién del dén-
de; Primera parte. Por qué im-
porta el lugar: 2. Un mundo
puntiagudo; 3. El auge de la me-
garregién; 4. La fuerza de con-
centracién; Segunda parte. La ri-
queza de la ubicacién. 5. Unos
se mueven, otros echan raices;
6. Fuga de cerebros; 7. Cambio
de trabajo; 8. Ciudades estrella;
Tercera parte. La geografia de la
felicidad: 9. Lugares que irradian
felicidad; 10. Més alla de la ciu-
dad de Maslow; 11.Las ciudades
también  tienen personalidad;
Cuarta parte. Dénde  vivimos
ahora: 12. Tres decisiones im-
portantes; 13. Jévenes e inquie-
tos; 14. Casados con hijos; 15.
Cuando los hijos han volado del
nido; 16. Ubiquese;Agradeci-
mientos; Apéndices; Notas; Indi-
ce analitico.



Lo sublime y lo vulgar:
la "cultura de masas"
o la pervivencia

de un mito

BUSQUET | DURAN, Jordi
Barcelona: Editorial UOC,
2008. 279 p. (UOCpress:
Comunicacién 4)

ISBN: 978-84-9788-750-2

Uno de los rasgos mas
notables del panorama
cultural en un mundo globa-
lizado es su carécter cam-
biante y contradictorio, lo
cual contrasta, paradéjica-
mente, con la repeticion y
permanencia de los discur-
sos relativos a la nueva rea-
lidad cultural. El objeto de
este libro es analizar critica-
mente los discursos domi-
nantes sobre la cultura de
masas durante el siglo XX
con la finalidad de observar
sus virtualidades y, muy par-
ticularmente, sus carencias y
limitaciones. Se trata de des-
enmascarar el sesgo ideol6-
gico de muchos tépicos que

se resisten a desaparecer. Lo
sublime y lo vulgar no pre-
tende sustituir la critica siste-
mdtica (y de cardcter apoca-
liptico) por el elogio f4cil. En
absoluto. El libro se concibe
como una critica a la super-
ficialidad de muchas criticas
que se refieren, precisamen-
te, al cardcter superficial de
la cultura de masas. Sola-
mente a partir de dicha criti-
ca se pueden alcanzar posi-
ciones més licidas y com-

Otros documentos y publicaciones de interés:
* 1 edicié del Cercle de comparacié intermunicipal d'espais escénics: resultats any 2007

Diputacié de Barcelona, 2009

LIBROS

prensivas sobre la realidad
cultural en la que estamos
inmersos y afrontar mejor
los retos culturales a los que
nos enfrentamos a principios
del siglo XXI.

Sumario: Prélogo/Miquel Rodri-
go; Introduccién. Las tres cultu-
ras; 1% parte. La cultura de ma-
sas a juicio: 1. Acusacién y de-
fensa de la cultura de masas; 2.
Los intelectuales y la cultura de
masas; 2% parte. Los niveles cul-
turales: 3. Las categorias de cla-
sificacion cultural; 4. Los niveles
de cultura: "masscult', "midcult" y
"kitsch"; 5. Nuevas formas de
"kitsch": horteras, cursis, "frikis" y
fans; 3° parte. El arte en los
tiempos de una nueva mediacién
social: 6. La industria de la cultu-
ra; 7. El arte en la era de la re-
productibilidad técnica; 4° parte.
El hombre masa: sujeto pasivo
de la modernidad: 8. Las teorias
de la sociedad masa; 9. El adve-
nimiento de la sociedad masa;
10. Reflexiones criticas sobre el
mito de la "sociedad de masas";
Epilogo; Bibliografia.

* Equipamientos de proximidad. Oferta de servicios de los equipamientos socioculturales rurales en mu-

nicipios de menos de veinte mil habitantes de la Provincia de Cddiz.

Santiago Moreno Tello. Diputacién de Cadiz, 2008
* Economia creativa como estrategia de desarrollo: una visién de los paises en desarrollo
Ana Carla Fonseca Reis (coord.). ltat Cultural, 2008
Texto completo en pdf : http://www.garimpodesolucoes.com.br/downloads/ebook_es.pdf
* Espacios y dindmicas interculturales: innovacién, participacién y proximidad
Anna Franzil (coord.); Jude Bloomfield ; Eric Corijn; Daniel Innerarity. Fundacié CIDOB, 2008

Texto completo en pdf :http://www.cidob.org/es/publicaciones/documentos_cidob/dinamicas_intercul

turales/num_13_espacios_y_dinamicas_interculturales_innovacion_participacion_y_proximidad

* Fabriques per a la creacié: laboratoris culturals a les ciutats: Fabra i Coats. Fabra i Coats, 2009.
Texto completo en pdf: http://www.dansacat.org/arxius/biblioteca/CronicalornadaFbriquesCreaci.pdf

* Gufa para la evaluacién de las politicas culturales locales : sistema de indicadores para la evaluacién
de las politicas culturales locales en el marco de la Agenda 21 de la cultura
Comisién de Cultura de la FEMP, 2009.
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Texto completo en pdf : http://www.femp.es/index.php/femp/areas_de gesti_n/servicios_locales/educaci_n_depor

tes_cultura_y_juventud/cultura/documentos de inter s/libro para_descarga gu a femp para la_evaluaci n_de las

_pol_ticas_culturales_locales

* G+C : revista infernacional de gestién y cultura contemporédnea
Més informacién: http://www.gestionycultura.com/

* Journal of cultural economy

Més informacién: http://www.tandf.co.uk/journals/RICE

RESENAS DE AUTOR

Mas alla del rock

Julign Ruesga/Norberto
Cambiasso (editores).
INAEM, Ministerio de Cultura,
2008. 230 p.

ISBN: 978-84-87731-74-7

EsTe libro, "Mds allad del
rock", se puede inscribir
dentro de la amplia corriente
de inferés que, desde mitad
de los afos “90, se ha crea-
do en torno al rock progresi-
vo -motivada en buena me-
dida por el "éxito" de lo que
en ese momento se llamé
post-rock. Este renovado in-
terés por el rock experimental
y progresivo de los '70 ha ve-
nido acompafado de la pu-
blicacién de diferentes mo-
nografias y estudios, una im-
portante presencia en Inter-
net a través de webs, foros y
blogs, reedicién de discos re-
masterizados, resurreccién y
giras de grupos desapareci-
dos y realizacién de varios
documentales para la televi-
sién en diferentes paises, el
Oltimo de ellos "Prog Britan-
nia", emitido por primera vez
el dos de enero de 2009 en
la BBC4. Todo ello ha contri-
buido a la revalorizacién y
recuperacién de una musica
que desde la aparicién del
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punk, en la segunda mitad
de los '70, fue denostada por
buena parte de la prensa
musical arguyendo que era
una musica intelectualizada y
extrafia a los valores de es-
pontaneidad, visceralidad y
simplicidad del rock. Hasta
tal extremo llegé la situacion
que a comienzos de la déca-
da de los '80 casi todos los
grupos progresivos del dece-
nio anterior habian desapa-
recido, transformado su mu-
sica o sobrevivian en circui-
tos minoritarios, y una orna-
da de nuevos musicos estili-
zaban su herencia convirtién-
dola en nuevos géneros:
neo-progresivo, New Age,
ambient, etc.

Lo que me parece més rese-
fiable de "Mds allé del rock"

es que se presenfa al rock
progresivo no como un estilo
formal, ni como un género
musical, sino como la actitud
creativa de distintas corrien-
tes musicales asociadas a la
escena rock internacional,
caracterizadas por hacer mu-
sica desde un enfoque clara-
mente experimental y eclécti-
co y en conexién con la tradi-
cién clésica europea, el jazz,
los diferentes culturas musi-
cales locales en las que apa-
recieron y las vanguardias ar-
tisticas del siglo XX. También
me parece importante desta-
car el empefio de algunos de
los de los autores en reflejar
las transformaciones socia-
les, culturales y tecnolégicas
que contextualizaron al rock
progresivo y marcaron el
desarrollo de su musica -al-
go raro en la escritura musi-
cal espafola. Sobre todo es
de resefiar que el libro no se
preocupe de buscar una defi-
nicién cerrada que acote la
musica de la que se ocupa
(algo también muy frecuente)
y centre su atencién en mos-
trar los procesos formativos,
desarrollos y debates en los
que se construyeron estas
musicas.

Alejandro Niebla





