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caracteristica. Mediante la pro-
puesta tedrica de Christian Plan-
tin y a través del analisis de seis
ejes propuestos por él se muestra
como a partir del contexto extra-
lingtiistico, el contexto lingtiistico
se va configurando de manera
emocional.
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La construccion de la emocion en los discursos politicos de
campana

SONIA PATRICIA LOPEZ CAMARGO
1. INTRODUCCION

El presente articulo tiene como objetivo un tipo de discurso politico es-
pecifico, aquel emitido durante las campanas electorales. Consideramos re-
levante su estudio la gran importancia con la que cuentas las campafas
electorales para las sociedades democraticas actuales.

Para desarrollar dicho objetivo, se inicia con una descripcién de la im-
portancia de los procesos electorales en la actualidad. A continuacién, se
ofrecen algunos aspectos tedricos sobre lo que debe entenderse por discurso
y principalmente por discurso politico. El siguiente paso es el desarrollo de
la propuesta teérica de Christian Plantin la cual a través de seis ejes anali-
ticos se describen aquellos elementos situacionales que definen y conforman
el contexto en donde se enuncian los discursos politicos de campana y los
cuales imprimen y agregan emocion a un discurso que ya de por si mismo
es emotivo. Como se puede apreciar, se trata de un recorrido que busca
mostrar la manera en que el discurso, en especifico, el de campana, se en-
cuentra conformado y definido en gran medida por el contexto extralinglis-
tico.

2. LA RELEVANCIA DE LA DEMOCRACIA

Durante el siglo pasado, América Latina transité hacia la democracia.
Asi, tras anos de largas y cruentas luchas sociales se logré transformar de
manera gradual a las dictaduras y sistemas autoritarios en gobiernos cada
vez mas democraticos, dando con ello paso a formas mas trasparentes de
elegir a los gobernantes de cada Estado. Y aunque es dificil elaborar una
teoria general de las transiciones universalmente valida por las particulari-
dades que en cada Estado se desarrollan, es posible encontrar algunos ras-
gos que logran evidenciar este cambio.

En primer lugar, se trata de un proceso, -nunca un acto inico- que traera
consigo reacomodos en las instituciones, actores politicos y en general en la
vida politica que permitiran dicho cambio. En segundo lugar, el proceso esta
conformado por fases consecutivas que van desde el autoritarismo o dicta-
dura hacia la democracial. De lo anterior se desprende que, de acuerdo a
los cambios generados, se considera cualquier Estado en un continuum en

1 Es importante mencionar que actualmente no existe un acuerdo entre el numero de fases que
puede tener el proceso de transicion a la democracia, por ejemplo Samuel P. Huntington habla
de 9 fases, en cambio para Guillermo O’Donnell y Carl Schmitter son solo 4 o incluso para
Adam Przeworski simplemente son dos. No obstante, algo en comun es que se trata de un
proceso que implica diversas fases que van de lo menos democratico o autoritario a lo mas
democratico.
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proceso de transiciéon, con lo cual podra ser catalogado como mas o menos
democratico.

Los casos en los que se enfoca este articulo son tres: Argentina, México y
Venezuela; en ellos es posible observar ciertos rasgos que indican dicha
transicion a la democracia. Por tal motivo encontramos instituciones, acto-
res y actividades politicas que dan muestra de que se trata de Estados en
vias de consolidacion, siendo la eleccion popular la mas importante de estas
senales. Las elecciones para estos tres paises se dan a partir de un proceso
en donde los ciudadanos eligen de manera libre (a través del voto universal)
a las personas que ocuparan cargos politicos de entre una pluralidad de
candidatos. Para que los ciudadanos puedan elegir entre dicha pluralidad,
el propio sistema politico ha creado un lapso delimitado en donde los can-
didatos pueden exponer sus proyectos politicos y con ello convencer al elec-
torado, es decir, las campanas electorales.

Es importante hacer notar que la manera de elegir a los representantes
ha sido un derecho ganado a base de grandes luchas sociales y politicas
libradas a lo largo del siglo XX, incluso hoy en dia es un tema importante
para cualquier pais democratico. De modo que aunque en México las elec-
ciones han existido desde 1857, éstas no siempre han sido ni libres ni tan
democraticas como lo muestran el porfiriato y las décadas en que el priismo
logré6 mantenerse en el poder (Gonzalez, 1975: 73). La situacion en Vene-
zuela es similar, pues, aunque los derechos electorales han estado presentes
desde 1943, no podemos decir que en todo este tiempo sus procedimientos
para elegir a sus representantes hayan sido totalmente democraticos (Co-
ckcroft, 2001: 445). Y ni qué decir de Argentina, en donde se han elegido
representantes desde inicios del siglo XIX, a pesar de que durante casi todo
el siglo XX aquellos que ocuparon el poder llegaron gracias a golpes de Es-
tado (Cockcroft, 2001: 660).

Algo similar sucede con las campanas politicas, que no siempre han sido
necesarias ni han tenido la estructura con la que cuentan hoy en dia, asi,
por ejemplo, a lo largo del siglo pasado las campanas en México tenian como
principal propésito el difundir la imagen del candidato para buscar la acep-
tacion y apoyo popular, aunque dejaban de lado las propuestas de gobierno
y la busqueda del voto, principalmente porque el resultado de la jornada
electoral era solamente un tramite con un final predecible. Hoy en cambio,
las campanas politicas se han transformado.

Asi pues, la relevancia de este momento trascendental para la vida poli-
tica de cualquier pais democratico radica en el hecho de que las elecciones
son el momento mas importante para cualquier pais que ostente dicha
forma de gobierno, sobre todo porque las elecciones no solo permiten con-
seguir el poder de forma pacifica, sino que, ademas, el resultado de éstas
determinara de manera fundamental el futuro del pais y por consiguiente
de sus ciudadanos. En consecuencia, para cualquier grupo politico que
quiera acceder al poder, es necesario ganar la jornada electoral y para ello
el mismo sistema politico ha establecido un periodo determinado durante el
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cual todos los aspirantes tienen la oportunidad de ganar la simpatia de los
electores.

Por este motivo, durante el periodo en el que se desarrollan las campafnas
los aspirantes buscan persuadir a los ciudadanos para que les favorezcan
con su voto. Como se observa, la magnitud de lo que implican las campanas
politicas es tan grande que aquello que logre hacerse durante dicho lapso se
vera reflejado de manera inmediata el dia de la jornada electoral; pero atiin
mas importante, permitira ostentar el poder por tres, seis o mas afnos, segin
sea el caso. Por lo tanto, el interés de centrarnos en este tema radica en la
enorme importancia que detentan hoy en dia las campanas politicas, motivo
por el cual consideramos necesario ahondar mas en un hecho tan relevante
y que trae consigo tantos cambios.

Sin embargo, es importante advertir al lector que, de todos los rasgos que
conforman a las campanas politicas, nuestro interés lnicamente se centra
en el aspecto discursivo, es decir, en lo que los participantes de dichas cam-
panas emiten durante el periodo proselitista. Partimos del supuesto de que
las campanas electorales son periodos de tiempo en los cuales, a partir de
diversos contenidos comunicativos, se busca ganar las elecciones. Y, ya que
dichos procesos de eleccion se desarrollan en lapsos relativamente breves
(generalmente entre dos y tres meses), es necesario que los contenidos co-
municativos sean eficaces para ganar la simpatia del electorado en los pla-
zos estipulados. Es por ello que los candidatos, al buscar conseguir dichos
objetivos, transforman sus discursos en una util herramienta que les per-
mite transmitir informacion al electorado y asi persuadirlos a votar a su
favor.

De manera particular este trabajo tiene como objetivo el estudio del dis-
curso politico de campana enfocado en la regiéon de América Latina. Para
ellos se buscara un acercamiento con ciertos rasgos que poseen los discur-
sos de tres candidatos exitosos que lograron ganar las elecciones presiden-
ciales de su pais: en Argentina con Cristina Fernandez de Kirchner; en Mé-
xico con Enrique Pefnia Nieto y Venezuela con Hugo Chavez Frias, tal y como
se observa en el corpus discursivo que mas a delante se describe.

3. EL DISCURSO Y EL DISCURSO POLITICO

La nocién de discurso que se asume para el presente articulo es la de
considerarlo como algo mas que su acepcion linglistica (es decir, como un
conjunto de oraciones que tiene como finalidad describir una realidad), y
asumirlo, mas bien, desde una perspectiva en donde el discurso es visto
como una accion social, el cual crea algo en el momento mismo en el que se
esta hablando (Foucault, 2002:13; Haidar, 2002: 74 y Wodak, 2003:104) .
Esta forma de conceptualizar al discurso implica consideraciones tanto teo-
ricas como metodologicas importantes que necesitan ser tomadas en consi-
deracion. La primera de ellas es que se trata de una organizaciéon transfras-
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tica, que se encuentra regido por normas tanto institucionales como linguis-
ticas. En sungo lugar, se trata de una forma de accién la cual esta siempre
inmersa en un contexto o situacién historica.

Una vez que sabemos lo que debe considerarse por discurso, es necesario
definir el género discursivo en el que queremos enfocarnos, el politico. Al
igual que el concepto de discurso, el discurso politico cuenta con diversas
definiciones que estan relacionadas a los objetivos de quien las utiliza. En
este caso tomaremos como punto de partida la idea desarrollada por Eliseo
Veroén en su escrito La palabra adversativa quien nos permite ahondar en el
tema del discurso politico al considerarlo, mas que un tipo de discurso, un
campo discursivo enfocado en lo politico, en sus propias palabras “...una
tipologia de juegos discursivos enfocados a la politica...”(1987: 14). A pesar
de que nuestro objetivo no se centra en el discurso politico en general, sino
en un género en particular, aquel que se emite Ginicamente durante las cam-
panas politicas, creemos que nuestro estudio puede contribuir a mostrar
uno de los juegos discursivos a los que se refiere Veron.

Otra definicién que nos ayuda a entender al discurso politico es la de
Norman e Isabela Fairclough, quienes lo definen como “...una practica
argumentativa que permite ver de qué manera es posible convencer a la au-
diencia de tomar cierto curso de accién a favor de tal o cual propuesta...”
(2012: 17). Esta forma de definir este género discursivo se debe sobre todo
a que, para estos autores, la politica se centra fundamentalmente en las
lineas de accion que nos permitan responder a determinadas circunstancias
y objetivos. Es por ello que este tipo de discurso nos muestra las estrategias
que los emisores emplean a fin de convencer al auditorio de llevar a cabo
cierta accion (2012: 17), en este caso votar por ellos y apoyar su campana.
Asi pues, esta definicion enfoca una caracteristica importante para este tra-
bajo, la de que se trata de un tipo de discurso argumentativo que persigue
cierto fin, el de la persuasion del electorado. Y es precisamente este objetivo
el que a continuacion se desarrollara.

No hay que olvidar, que a diferencia de otro tipo de discurso, el discurso
politico no pretende establecer una verdad por medio de la razén, ese no es
su objetivo, sino el de intentar “transformar o fortalecer opiniones”, marca-
das por la emocién. De alli radica que en el discurso politico encontremos
una mezcla entre razon y pasion, a fin de poder persuadir al ciudadano de
adherirse a determinado valor, e incluso, de manera mas particular, el de
exhortar el individuo de afiliarse con determinada propuesta politica. Y el
pasar del ser al hacer, implica un mayor trabajo, el cual no es posible lograr
a partir de una presentacion de plataformas y valores politicos, es necesario,
ademas, que la seleccién y presentacion de los valores sea expuesta me-
diante una “escena dramatizada” que esté repleta de emotividad (Charau-
deau, 2009: 277), se trata pues de utilizar todo lo necesario a fin de conven-
cer al ciudadano de actuar y qué mejor que apelar a las emociones del indi-
viduo. Incluso, es el propio Charaudeau quien nos incita a centrar el analisis
del discurso a identificar los rasgos emotivos que conforman a esta tipologia
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discursiva, objetivo que aqui se retoma, aunque centrado esclusivamente en
Ameérica Latina.

3.1 Corpus discursivo

Antes de iniciar con el tema de la emocion, es necesario detenernos en la
conformacién del corpus utilizado para el analisis aqui propuesto. Los dis-
cursos aqui seleccionados se tratan de emisiones pronunciadas Ginicamente
por los candidatos exitosos que lograron ganar las elecciones presidenciales
de Argentina, México y Venezuela dejando con ello de lado a otros candida-
tos mas que no ganaron. Ademas de esta primera seleccioén, otro rasgo a
considerar ha sido la temporalidad; asi pues, los discursos aqui analizados
fueron emitidos durante el periodo 2011-2012, lapso en el cual los tres pai-
ses en cuestion se encontraban en campana politica presidencial.

Una vez que se tomé en cuenta ambas caracteristicas, se conformé6 un
corpus discursivo de nueve discursos que ademas cumplieran con tres cri-
terios especificos. El primero de ellos es que puedan mostrar el inicio de las
campanas politicas; el segundo criterio, que se trate de un discurso emitido
a mitad de la campana pero que, ademas, haya sido dirigido a los simpati-
zantes partidistas de los candidatos en cuestion?; y finalmente, el tercer cri-
terio muestre la manera en que terminaron dichos procesos politicos. El
motivo de elegir estos criterios es que a partir de ellos se pueda observar de
manera panoramica la campana en cuestion, al presentar como inician, se
desarrollan y concluyen las jornadas electorales en palabras de los propios
candidatos. Adicionalmente, el segundo criterio también permite restringir
el auditorio analizado, al enfocarse en los simpatizantes partidistas de los
candidatos. El motivo de considerar tantos aspectos en la seleccion del cor-
pus se debe a la necesidad de establecer parametros que homogenicen las
emisiones a fin de poderlas analizar y comparar, transformando asi un con-
junto de emisiones heterogéneas en un cimulo mas uniforme mas alla de
la lengua y de los sistemas politicos analogos.

No obstante, es necesario advertir al lector que los discursos selecciona-
dos también cuentan con ciertas diferencias, sobre todo en lo referente a su
duracion, asi, por ejemplo, en el caso de los discursos emitidos por el can-
didato mexicano, éstos tienen una duracion aproximada de 5 minutos, los
de Cristina Fernandez de Kirchner de 20 minutos, mientras que los del can-
didato venezolano tienen una duracién de mas de dos horas cada uno.

Una vez mencionadas las similitudes y diferencias, se presenta la confor-
macion del corpus:
Para el caso de la candidata argentina se seleccionaron los siguientes dis-
cursos:

2 Partido Revolucionario Institucional, Partido Socialista Unido de Venezuela y el Frente para
la Victoria, respectivamente.
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1.-Confirmacién de la candidatura a la reeleccion (21/06/2011)3

2.-Discurso de triunfo féormula Cristina Kirchner-Boudou en las Primarias

Abiertas Obligatorias (15/08/2011)%

3.- Cierre de campafa 2011 en el Teatro Coliseo (19/10/2011)5

En el caso de México los discursos que se eligieron fueron:

1.- Discurso de inicio de campana (29/03/2012)6

2.- Discurso emitido durante la XXX Sesién Extraordinaria del Consejo Po-
litico Nacional en el CEN del PRI (25/05/2012)7

3.- Discurso de cierre de campana en el Estadio Azteca (24/06/2012)8

Finalmente, para el candidato venezolano los discursos?® son:

1.- Inscripcion de la Candidatura de la Patria (11/06/2012)

2.- Reunién con la maquinaria electoral del PSUV (7/09/2012

3.- Cierre de campana: concentracién y caravana en apoyo al candidato de
la Patria (4/10/2012)

4. LA CONSTRUCCION DE LA EMOCION

Aunque por mucho tiempo el tema de la emocion fue desterrado del es-
tudio argumentativo, a partir de la neoretérica y de otras aportaciones mas
recientes, el tema de la emocion se ha incluido en los estudios de la argu-
mentacion. Entre dichos estudios esta el de Michael Gilbert quien desarrolla
la Argumentacién Coalescente. Este tipo de argumentaciéon parte de la idea
de que las emociones cuentan con un propésito fundamental, ya que no solo
sirven para comunicar a nuestro interlocutor “el grado de compromiso, preo-
cupacion y sensacion que uno tiene sobre un punto de vista determinado”
(1997: 4) sino que ademas, nos ayudan a determinar si un punto de vista
esta conectado a otros asuntos mucho mas urgentes que deben ser consi-
derados antes de concluir la argumentacion. Asiy gracias a las argumenta-
ciones emocionales es posible pasar de asuntos superficiales a otras consi-
deraciones mas profundas. De igual manera, Gilbert nos advierte que los
argumentos emocionales adquieren su importancia no solo de lo que se
emite, sino del contexto en que se emite y del propio argumentador. Esto es

3 Transcripcién propia tomada del video del canal de YouTube de la Casa Rosada de
Argentina https://youtu.be/975F7YWER6U.

4 Transcripcion propia tomada del video del canal de YouTube Fuerza Cristina2011

https:/ /youtu.be/XrOmHV2_7Gg.

5 Consultado en https://www.cfkargentina.com/cfk-en-el-teatro-coliseo-cierre-de-campana-
2011/.

6 Consultado en http://informadorbcs.com/uncategorized /vea-aqui-el-discurso-integro-del-
arranque-de-campana-de-pena-nieto/.

7 Consultado en la pagina oficial del PRI:

http:/ /pri.org.mx/SomosPRI/saladeprensa/Nota.aspx?y=6838.

8Consultado en la pagina oficial del PRI:

http:/ /pri.org.mx/SomosPRI/saladeprensa/Nota.aspx?y=7185.

9 Todos han sido tomados del Blog “Chavez, corazéon de mi patria” (blog.chavez.org.ve) y
contrastados con los videos de los discursos que hay en YouTube.
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precisamente nuestro punto de partida para el desarrollo teérico que conti-
nuacion se presenta, dado que nuestro interés es mostrar la manera en que
a partir del contexto extralingliistico se va conformando la emocién en la
argumentacion. No olvidemos que el objetivo de este trabajo esta centrado
en una tipologia discursiva que recurre a la emocién como recurso para
conseguir su objetivo, el de persuadir al ciudadano de actuar, o en nuestro
caso, de votar por determinada propuesta politica, tal y como se observa en
el discurso emitido durante las campanas electorales latinoamericanas.

Para iniciar con el fenomeno extratextual, se utilizara el modelo pro-
puesto por Christian Plantin, a fin de realizar una aproximaciéon que permita
la reconstruccion de la situaciéon emocional. Con ello se busca mostrar el
conjunto de factores o circunstancias que provocan alguna reaccion, ya sea
de forma positiva o negativa en aquellos que escuchan dicha emisién. Para
tal motivo el tedrico francés propone el analisis de seis ejes a través de los
cuales se puede acceder a esta reconstruccionl®, los cuales seran desarro-
llados a continuacion.

A) TIPO DE EVENTO

Existen ciertos eventos que por si mismos remiten a estados euféricos
(como el de una boda, una fiesta o un nacimiento) o su contrario, disféricos
(un sepelio, un divorcio, una despedida). Se trata de acontecimientos pre-
construidos que remiten a reacciones positivas o negativas. Sin embargo, en
ocasiones también es importante tener en consideraciéon otras circunstan-
cias ademas de las ligadas al hecho en si. Por ejemplo, la despedida remite
a un hecho triste, sin embargo, si se trata de la despedida de una persona
molesta, la despedida puede convertirse en un evento positivo y hasta jubi-
loso. Por consiguiente, Plantin considera necesario iniciar por la descripcion
del tipo de evento, “aclarar de qué tipo se trata, para asi iniciar una descrip-
cion lo mas profunda posible de las emociones involucradas” en el mismo
(Plantin, 2011: 198).

En el caso de los discursos de campana los tres casos estudiados se tra-
tan de eventos completamente euforicos, de alegria y esperanza, que han de
mostrar esa euforia y transmitirla a los oyentes para buscar convencerlos
de formar parte del proyecto politico; asi como de persuadirlos a realizar
ciertas acciones (ya sea que se trate de promover el voto o bien acudir a
votar, seglin sea el caso). Ahora bien, la manera en que los emisores buscan
expresar esta euforia en los eventos transciende el discurso: el lugar, la
gente que participa, el como va vestida, la ambientacion del lugar, todo ello
influye y transforma al acto en un evento euforico, como se vera en los si-
guientes apartados.

10 A pesar de que Plantin propone 12 ejes, de los cuales, uno se eliminé debido a que se dupli-
caba con la variable 4-el de la distancia-, en cambio los otros tres no tienen cabida para el tipo
de discurso que se desea estudiar -placer, consecuencia y control; y, finalmente, en la variable
4 se unen dos ejes (tiempo y lugar).
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B) PERSONAS INVOLUCRADAS

La emotividad de un evento siempre esta ligada a la percepciéon de las
personas, sobre todo porque, tal y como advierte Plantin, un mismo suceso
puede provocar diversas reacciones emocionales de acuerdo a la identidad
de las personas involucradas. La principal razén es que “la emocion varia
con laidentidad de las personas afectadas, ya que ciertas personas son emo-
cionalmente mas sensibles que otras frente a un mismo acontecimiento”
(2011: 198) o bien despiertan emociones diferentes en los demas. Por tal
razon se convierte necesario describir a los individuos que participan en la
situacién emocional de interés.

En el tipo de discurso que nos ocupa aqui, se puede observar en los tres
casos analizados la presencia de una persona en comun, el orador. Lo que
se debe, en gran medida, a que se trata de emisiones que tienen como primer
objetivo la autoconstruccioén del orador. Lo anterior se explica por la impor-
tancia que tiene el emisor, pues es él quien abandera el proyecto politico y
el que se esta autopromoviendo, ya sea que se trate del Partido Justicialista
(PJ), del Partido Revolucionario Institucional (PRI), Partido Socialista Unido
de Venezuela (PSUV) o de cualquier otro partido politico. Aunque dicha ins-
titucién por si misma implique una gran tradicion social y politica, como es
el caso del Justicialista por ejemplo o el del PRI mexicano, de cualquier
forma, el proyecto politico recae en una sola persona, el candidato. Por ello,
el discurso de campana tiene como caracteristica el enfocarse en el emisor.
Por consiguiente, una de las caracteristicas de este tipo de discurso politico
es la de centrarse siempre en el orador, es decir, en la autoconstruccion del
politico encargado de emitir el discurso. Por este motivo se observan grandes
esfuerzos dedicados a esta autoconstruccién, sobre todo porque ésta ira
cambiando conforme el tiempo de campana avance o las circunstancias lo
requieran.

[1] Cada vez menos gente cree en las promesas que hacen los politicos. Por eso, alla, en
lo que fue mi campana para Gobernador hace siete afios, decidi innovar la forma de
hacer politica, asumiendo compromisos. En esta campana, la que hoy inicio aqui en
Guadalajara, volveré a firmar compromisos con todo México. Voy a certificarlos ante
Notario Publico, pero lo mas importante, como Presidente los voy a cumplir (Discurso de
Inicio de Campana, §30-831).

[2]Me enorgullezco como latinoamericana y como suramericana frente a otros escena-
rios donde nadie resuelve nada y que, por el contrario, complican todo todos los dias
con mas violencia. Me enorgullezco, de haber estado alli y ser parte de la UNASUR y que
él, en su ultima misiéon como Secretario General de la misma, contribuyera a la paz
entre la hermana Republica de Colombia y la hermana Republica Bolivariana de
Venezuela (Cierre de campana en el Teatro Coliseo, §27).

[3] por eso es que yo digo con mucho respeto, catolico y cristiano como soy que, esto ha
venido de milagro en milagro. Que hemos venido de milagro en milagro. Un dia como
ayer, me operaban la primera vez. A los pocos dias llegd Fidel y me dijo: Chavez, tienes
cancer, juffl Aquello fue terrible, yo pensé que todo se acababa, pero igual soldados
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somos y en el camino vamos; y la otra operacion, y la otra, y un afno después estoy aqui
frente a ustedes en la Plaza Diego Ibarra, inscribiendo la candidatura para la gran vic-
toria del 7 de octubre (Inscripcién de la Candidatura de la Patria, Pag. 21).

En el Fragmento 1 se puede apreciar la manera en que Penia Nieto decide
autodescribirse como un politico moderno, pero que ademas sabe cumplir
compromisos y para ello ofrece como prueba lo que realizé durante su cam-
pana anterior para gobernador del Estado de México, en donde firmé ante
notario publico sus compromisos de campana. Esta forma de descripcién,
ademas le permite al priista mostrar que no es un politico improvisado, sino
que cuenta con experiencia. Respecto del caso argentino, la candidata
apuesta por destacar su origen latinoamericano (como se observa en el Frag-
mento 2) en cambio, Hugo Chavez decide autodescribirse a partir de su es-
tado de salud, lo que le permite mostrar que a pesar de todos los problemas
fisicos por los que atraviesa, €l desea seguir dirigiendo al pais (Fragmento
3).

La segunda persona involucrada en este tipo de discurso politico es el
auditorio: Ya sea que se trate de publico en general o de partidarios, ellos
siempre estaran incluidos en el discurso. Lo anterior en gran medida por la
necesidad de incorporar al oyente, al menos dentro del discurso, en el pro-
yecto politico, hacerlo sentir parte del equipo, o al menos de lo que se esta
buscando mejorar. Es por este motivo que en todos los discursos analizados
encontramos referencias al auditorio, tal y como podemos observar en los
siguientes fragmentos:

[4] A todos ustedes, a quienes nos acompanan aqui en Guadalajara, a quienes nos si-
guen por Internet y los medios electrénicos, les digo que a partir de este momento, todos
somos promotores del cambio que México necesita (Inicio de campana de EPN, 8§7)

[5] jFuerza Argentinal, jFuerza!, aca estamos para sostener lo que hemos construido, y
aca estan ustedes para defenderlo porque es de todos, de todos los argentinos, de los
40 millones de argentinos (Discurso emitido en el Teatro Coliseo para el FpV, §36)

En el Fragmento 4 se puede observar que el candidato priista busca men-
cionar a la mayor cantidad de mexicanos posibles, por tanto, no solo se re-
fiere a los que se encuentran presentes en aquel evento, sino también hace
referencia a aquellos que siguen la transmisién, todo ello con el fin de buscar
hacer sentir como parte del proyecto a todos, incluso a los que no pudieron
estar en el inicio de campana. En el caso de Cristina Fernandez, se observa
en el Fragmento 5 que la candidata hace referencia a todos los argentinos,
sin importar si simpatizan o no con su propuesta.

Ahora bien, ademas de las dos personas antes mencionadas, existen dos
casos importantes que cuentan con una frecuencia de apariciéon muy alta al
interior de los discursos, por lo que es necesario su mencién. Se trata de los
majunches venezolanos, y en el caso argentino, de Néstor Kirchner.
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El grupo burgués al que Chavez se refiere como los “majunches” (término
con implicacion negativall) se trata de un grupo politico sumamente impor-
tante en el discurso del candidato venezolano, debido a que es empleado
como punto de contraste para su propuesta politica. Asi, gracias a este
grupo, Chavez puede autodefinir su propuesta politica de manera maniquea
tal y como se puede observar en los siguientes fragmentos:

[6] De alli que vamos a seguir fortaleciendo el poderio militar de la nacién. ¢Cual es el
proyecto de los majunches? Lo contrario, desarmar al pais como ya lo habian hecho en
el pasado. Venezuela no tenia en verdad una Fuerza Armada, en 1998, no, habia unos
militares y unas unidades. Yo recuerdo, bueno los aviones casi no volaban, los tanques
creo que algunos rodaban pero para atras, tenian sélo retroceso, los pocos tanques que
rodaban, los fusiles ya no servian unos viejos fusiles. Ve, entonces vamos a continuar
equipandonos, fortaleciéndonos en lo moral, la Fuerza Armada y ademas, las milicias
con el Ejército, la Marina, la Aviacién, la Guardia Nacional, las Milicias Bolivarianas y
todo el pueblo; la defensa es un problema de todo el pueblo bolivariano (Inscripciéon de
la candidatura de la patria, Pag. 18).

[7] Porque ellos saben que no podran cambiar la Constitucion, ellos saben que en fun-
cién de este plan no podran cambiar muchas leyes revolucionarias que hemos venido
aprobando desde la Asamblea Nacional y también desde el Gobierno en Habilitante,
entonces dicen con mucha claridad por aqui, documentos que estaban escondidos, el
paquete oculto, lo dicen clarito alli y lo firmé el majunche, ahora lo niega, dicen que
mientras se puedan cambiar las leyes habra que recurrir a instrumentos sub-legales,
decretos y otras medidas para ir desmontando lo que ellos llaman “el andamiaje legal
inconstitucional” lo dicen ellos, las leyes pues, la Ley del Poder Popular, la Ley de los
Consejos Comunales, de la Economia Comunal, las leyes de las misiones, como la Ley
de la Misién Vivienda, la Ley de Bancos que establece tope a las carteras obligatorias y
a los intereses. Plantean aqui la liberacion de los intereses bancarios jclaro! Claro que
si, pero ¢quiénes financian al Majunche? jLos grandes banqueros! Y entre otros los ban-
queros profugos. Plantean la liberacion de los precios de la energia eléctrica, del agua,
del Metro, el Metrocable, los ferrocarriles jtodo eso esta planteado aqui! Y mucha gente
no lo sabe. Vayamos a explicar, a difundir el verdadero programa oculto del candidato
burgués jun paquetazo que llevaria a Venezuela a una guerra civil de verdad! (Reunion
con la maquinaria del PSUV, Pag. 17).

Como podemos observar, el grupo politico burgués se convierte en un
punto importante, no solo para los discursos, sino para la campana en ge-
neral. Por tal motivo, sus referencias a este grupo son muchas y por ello no
podia quedar fuera de este analisis. Sobre todo, porque el mencionar dicho
grupo se asocia con hechos o situaciones dolorosas, aquellas circunstancias
que han lastimado al pueblo venezolano por mucho tiempo, logrando con
ello despertar emociones en su auditorio.

La segunda persona importante que se puede encontrar en los discursos
de la candidata argentina es Néstor Kirchner. Incluso, fue tan importante
que hasta se convirtié en un hilo argumentativo de la campanal?, motivo

11 De acuerdo a la RAE, se trata de un adjetivo coloquial venezolano utilizado para describir
algo de calidad inferior, deslucido o mediocre.

12 A tal grado que Daniel Scheinsohn, especialista en marketing y ex-OSDE, denominé como
“necromarketing” a esta campana debido a que esta basada en el recuerdo de la figura de Néstor
Kirchner.
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por el cual se encuentra en todos los discursos de la candidata argentina. A
continuacioén, algunos ejemplos de ello:

[8] La verdad que me costaria estar en el Teatro Argentino. Tal vez cuando pase un
tiempo pueda volver, pero me costaria estar en el Teatro Argentino, levantar la vista y
no encontrarlo. Porque, aunque ustedes no lo crean, cuando hablabamos los dos ante
auditorios o ante actos, obviamente uno habla para comunicar sus ideas a los que estan
alli y a la sociedad, pero entre los dos siempre hablabamos un poco cada uno y, ense-
guida, buscabamos la mirada de aprobacion en el otro sobre lo que habiamos dicho.
Natural después de casi 36 anos de militar juntos; es también algo inigualable. (Confir-
macion a la candidatura, §46).

[9] Esto es lo que esta sintiendo mucha gente en todo el mundo, que los gobiernos no
los representan, que sus intereses son diferentes a los de los gobernantes, y yo creo que
el gran mérito que supo tener €l fue construir, fue construir esta Argentina que habia
sido devastada, pero no solamente devastada econémicamente, sino devastada moral y
culturalmente, €l supo construir la confianza del pueblo en sus gobernantes, algo im-
prescindible para que toda sociedad civilizada pueda avanzar y crecer (Discurso emitido
en el Teatro Coliseo para el FpV, §34).

Estos ejemplos nos permiten conocer un Néstor!3 polifacético, un politico
capaz de reconstruir una Argentina devastada (Fragmento 9), valiente, tra-
bajador, e incluso hasta martir, ya que fue capaz de dar su vida por el pais,
pero, sobre todo, una pareja inigualable para la candidata y por ello es que
le es tan dificil superar su pérdida (Fragmento 8).

Como hemos podido notar, este tipo de discurso politico hace énfasis for-
zosamente en dos personas, sin importar si se trata de un discurso de inicio,
cierre o mitad de la campana, pues en cualquiera de ellos lo que se busca
es, en primer lugar, la autoconstruccion del emisor y en segundo lugar, ha-
cer sentir al auditorio como parte del proyecto politico que se propone. Lo
anterior explica la gran reiteraciéon de la presencia del emisor y el auditorio
en este tipo de discurso politico. No obstante, pueden surgir algunas figuras
importantes al interior del discurso, pero éstas han de perseguir otros fines
especificos, como se mostr6 con el caso del grupo burgués venezolano y el
uso de la figura de Néstor Kirchner.

c) EJE DE INTENSIDAD / CANTIDAD

Este tercer eje puede afectar a categorias tales como la distancia, el
tiempo o la calidad de las personas, al “tratarse de una modulacién cuanti-
tativa que afecta dichas categorias” (2011: 198) y que impacta en la percep-
cion de la audiencia . Asi, por ejemplo, no es lo mismo poco tiempo o mu-
chisimo tiempo; unos cuantos metros o a kilometros; un herido o 500 heri-

13 Es importante remarcar que aunque la candidata argentina se refiere a Néstor en muy pocas
ocasiones lo menciona por su nombre, en cambio la mayoria de las veces lo hace mediante el
pronombre “él” y en otras como pinguiino, no obstante, todos los argentinos saben que se refiere
a su difunto esposo.
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dos tras un accidente. Es por ello que este recurso es utilizado constante-
mente en los discursos que buscan ser emotivos ya que permite la “drama-
tizacion retorica" (Plantin, 2011: 198).

En el caso que nos atafie, el del discurso de campana politica observamos
que este tercer eje puede ser positivo o negativo, seglin los intereses del
emisor y del tipo de eleccion que se trate. Asi, por ejemplo, si el candidato
busca por primera vez el puesto politico y el grupo en el poder es el mismo
que el suyo, entonces el eje sera positivo, pues estara enfocado en los acier-
tos que ha tenido la actual administracién. En cambio, si el grupo en el
poder es un partido opositor, entonces el eje sera negativo y se enfocara en
hacer notar todos los errores que han cometido otras administraciones, tal
y como podemos observar en el siguiente ejemplo:

[10] Duele reconocerlo, pero México no vive un buen momento. Muchos mexicanos atra-
viesan tiempos dificiles, sienten incertidumbre y desesperaciéon. México esta herido por
la inseguridad y la violencia. Muchos mexicanos viven angustiados y, lo que es peor,
viven con miedo. Los mas afectados son nuestros nifios. Ahora en nuestros nifios, sus
temores ya no sélo estan en su imaginaciéon: estan afuera de su escuela, en las calles,
donde antes jugaban con sus padres. La violencia ya no es sélo una fria estadistica,
cada vez son mas las familias afectadas de manera directa con la desaparicién y asesi-
nato de un ser querido.Hay un México con enorme pobreza, con millones de familias a
quienes no alcanza ni lo mas minimo para comer.Hay un México con una economia
incapaz de generar buenos empleos y, sobre todo, oportunidades para todos los mexi-
canos... (Inicio de campana EPN, §12-15)

En el Fragmento 10 se puede apreciar la manera en que Enrique Pena
aprovecha la mala situacion que doce anos en el poder de Accion Nacional
han dejado al pais: inseguridad, marginacion, pobreza, problemas econémi-
cos, en fin, todos los problemas que aquejan al pais y que son utilizados por
Penia Nieto como punto de referencia de todo lo que podria cambiar en caso
de llegar al poder.

En cambio, si el candidato busca una reeleccion, dificilmente tendra una
postura negativa, sin importar la mala situacién en la que se encuentre el
pais en cuestion, pues seria como renegar de su propio gobierno. En este
caso se evitara el tema o se enfatizaran los aciertos que se han logrado hasta
el momento y todo aquello en lo que hay que seguir trabajando a fin de
continuar mejorando la situaciéon del pais, como se puede observar a conti-
nuacion:

[11] Estos son los lugares y los espacios en que esta Presidenta quiere estar; estos son
los hombres y mujeres, mas el resto de los millones de argentinos, que quiero seguir
trabajando porque sé que faltan cosas. Necesitamos construir mas escuelas, pese a que
hemos construido mas de 1.200 escuelas; necesitamos mas viviendas, mas alla de que
hemos dado soluciones habitacionales a mas de 800.000 hogares argentinos; necesita-
mos mas megavatios para seguir creciendo a pesar de que hemos ya producido mas de
8.100 megavatios mas de los que teniamos; necesitamos mas hospitales; necesitamos
mas rutas; necesitamos también mas fabricas y por eso tenemos que seguir trabajando
para que haya mas trabajo argentino (Cierre de campana en el Teatro Coliseo, §28).
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Asi, a diferencia de Pefia Nieto, Cristina Fernandez no puede hablar mal
del gobierno en turno por varias razones. En primer lugar, porque se trata
de su administracion. Y, en segundo lugar, porque el gobierno anterior fue
el de su difunto esposo; es decir, ambos pertenecientes el Partido al que
pertenece la candidata argentina, al Justicialista. Sin embargo, existen co-
sas que no puede ocultar, por ello se ve en la necesidad de mencionarlas,
como se observa en el Fragmento 11. No obstante, dicha mencién la utiliza
como punto de referencia para hacer énfasis en lo que trabajara durante su
siguiente gobierno, en caso de seguir ella en el poder.

D) EJE ESPACIO/ TIEMPO

El siguiente eje esta conformado por dos categorias que nos ayudan a
situar al auditorio respecto del discurso. La primera de ellas se trata del
lugar de emision del discurso, debido a que “el lugar puede estar emocional-
mente marcado, ya sea por el lugar en si mismo o en relaciéon a una persona
determinada” (2011: 199). Por tal razon es necesario describir de forma de-
tallada el lugar en donde se produce la emocién y sus influencias en la au-
diencia.

En cambio, la segunda categoria, la del tiempo, se encuentra enfocada
en la descripcion del lapso en el que se suceden los hechos que se narran.
Lo anterior se debe principalmente a que la construccién temporal y aspec-
tual permite incluir o excluir a quien escucha. Asi por ejemplo, si se men-
ciona de un evento que ocurrié hace mas de cien anos, el auditorio no habra
sido participe, en cambio, si se habla de un hecho que ha ocurrido hace
algunos dias o la semana pasada, es mas probable que si haya participado
y con ello se sentira mas ligado al discurso (Plantin, 2011: 179).

Respecto a la primera categoria, la del lugar, se trata de un punto tras-
cendental, debido a que el espacio en donde se realiza el evento determina
en gran medida al discurso. Por tal motivo, el equipo de campana propone
lugares emblematicos para llevar a cabo ahi los eventos de campana y con
ello dotar de significados a la emision discursiva.

Asi pues, el espacio de emisién no es un lugar tomado al azar ya que
desde ahi empieza la construccion de la emotividad del discurso. Lo anterior
explica la razén por la cual los discursos que emite Hugo Chavez fueron
pronunciados en lugares historicos e importantes dentro de la capital vene-
zolana a tal grado que incluso lo incluye en su discurso:

[12] Bueno miren en verdad estamos cerrando campana hoy de esta manera esplendo-
rosa, desbordada de amor, de Patria, de alegria en Caracas la cuna de Bolivar, Bolivar,
Bolivar... yo le doy gracias a Dios, le doy gracias a la vida como dice la cancién, gracias
a la vida por haberme dado tanto jaqui estda Chavez de pie con ustedes! (Discurso de
cierre de campana en la Avenida Simén Bolivar, pag 2).

Como se observa en el Fragmento 12, el candidato venezolano utiliza el
nombre de la Avenida en donde se encuentra ubicado en el momento de
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emitir su discurso, ello con el fin de rememorar al héroe sudamericano y asi
darle mayor emotividad a su discurso y al mismo tiempo remarca nueva-
mente la importancia que tiene la historia para dicho movimiento politico.

En el caso de la candidata argentina, es posible encontrar la importancia
que cobra el lugar en donde se emite el discurso, al grado de incluirlo dentro
de la propia emisién, como se puede observar en el siguiente fragmento:

[13] La verdad que me costaria estar en el Teatro Argentino. Tal vez cuando pase un
tiempo pueda volver, pero me costaria estar en el Teatro Argentino, levantar la vista y
no encontrarlo. Porque, aunque ustedes no lo crean, cuando hablabamos los dos ante
auditorios o ante actos, obviamente uno habla para comunicar sus ideas a los que estan
alli y a la sociedad, pero entre los dos siempre hablabamos un poco cada uno y, ense-
guida, buscabamos la mirada de aprobacién en el otro sobre lo que habiamos dicho.
Natural después de casi 36 anos de militar juntos; es también algo inigualable (Confir-
macion de la candidatura a la reeleccién de Cristina Ferndndez de Kirchner, §46).

En este Fragmento 13 la mencién del lugar le sirve en primer lugar para
justificar la razéon de llevar a cabo dicho evento en la Casa Rosada y no en
un lugar mas emblematico como es el caso del Teatro Argentino, pero sobre
todo para nombrar una vez mas a su difunto esposo y expresidente argen-
tino, Néstor Kirchner (buscando con ello mover emociones en su auditorio,
pues nuevamente asume su papel de viuda que atin extrana a su esposo y
companero politico)!4.

Respecto de la segunda categoria, la del tiempo, es importante remarcar
que algo que se encuentra en todos estos discursos de campana es la refe-
rencia al tiempo presente. Lo anterior debido a que es necesario referirse a
la campana: a sus errores, a sus aciertos, a los problemas que estan te-
niendo, a todo lo relacionado con la campana y su desarrollo. Por ello, tanto
en los discursos de inicio, mitad y cierre de campana, se menciona, en ma-
yor o menor grado, el tiempo presente y con ello la campana. Esto lo pode-
mos observar en los siguientes ejemplos:

[14] Ahora bien podemos también nosotros militantes de la causa humana, hacer bre-
vemente como un repaso, como un resumen de los dos meses de campana que hemos
transitado, nuestra campana. Nuestra campana ha significado muchas cosas, pero uno
pudiera decir, uno pudiera graficarla asi, grosso modo, ha sido una campana de pro-
puestas; ha sido una campana transparente; ha sido una campana de sumatoria de
fuerzas; ha sido una campana donde nosotros hemos estado claramente explicando,
respondiendo preguntas, escribiendo propuestas... (Reunién con la maquinaria electoral
del PSUV, Pag. 10).

[15] Sé que en esta campana participan miles de militantes y lideres sociales, quienes
llevan nuestra propuesta de cambio a sus barrios y comunidades; quienes dan la cara
y se la juegan con el partido, con el PRI. Yo sé que detras de esta candidatura esta la
pasion, la energia y el compromiso de simpatizantes, de mujeres, jovenes y hombres,
que llevan nuestro mensaje de esperanza por todo el pais (Sesion Extraordinaria del
Consejo Politico Nacional en el Comité Ejecutivo Nacional del PRI, §9).

14 El caso del candidato mexicano no es mencionado debido a que si bien el emisor si menciona
el lugar en que es emitido el discurso, el lugar no cuenta con una carga emocional tan fuerte
como los otros dos casos, por ello se prefiri6 omitirlo.
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En ambos fragmentos, se puede observar que tanto Hugo Chavez, como
Enrique Pena Nieto, se toman el tiempo para referirse a la campana, pero
no de manera abstracta, sino en relacion a ella, a las acciones que se han
realizado, a la manera en la que va desarrollandose la misma. Lo anterior
resulta importante para seguir recordandole al auditorio su relevancia.

Asimismo, el presente también es utilizado para hablar de la situacién
del pais en que se realiza la eleccién, en este caso se puede hablar bien o
mal del presente, de acuerdo al tipo de eleccion que se trate, tal como se
observo en el eje de intensidad/cantidad.

Ahora bien, respecto a la referencia al pasado, se puede observar que su
utilizacioén no es generalizada, incluso en ocasiones hasta puede ser omitida.
La razon de esto es que dicho tiempo puede implicar la rememoracion de
errores cometidos por el partido que abandera al propio candidato. El ejem-
plo mas claro de esto se encuentra en el discurso de Enrique Pefia Nieto,
que, por ser abanderado por el PRI, y dada la mala imagen que tenia dicho
partido en ese momento, el politico mexicano decide hacer una menciéon mi-
nima del mismo, como se puede observar a continuacion:

[16] El PRI tiene que asumir el papel que le corresponde, no inspirado en la nostalgia
del ayer, sino en los retos del presente, para ganar el futuro (Sesién Extraordinaria del
Consejo Politico Nacional en el Comité Ejecutivo Nacional del PRI, §11).

[17] Soy el primer convencido de que es momento de superar viejos paradigmas y plan-
tearnos nuevas formas de hacer las cosas, de asumir las tareas y nuestras responsabi-
lidades para cumplirle a los mexicanos. Es la hora de romper con el pasado (Sesion
Extraordinaria del Consejo Politico Nacional en el Comité Ejecutivo Nacional del PRI, §19).

En estos ejemplos se puede observar que el tema del pasado es un asunto
delicado para este candidato, por consiguiente, busca limitarlo lo mas posi-
ble, y, en caso de mencionarlo, hacerlo de la manera mas disimulada posi-
ble, evitando hablar de los errores del pasado y en cambio resaltar la nos-
talgia del ayer o de viejos paradigmas (Fragmento 17).

No obstante, no a todos les incomoda o preocupa el pasado, incluso para
algunos es importantisimo, como es el caso de Hugo Chavez, quien basa, no
solo su campana, sino su movimiento politico en general en la historia. Por
tal razén, observamos una gran cantidad de referencias a dicho tiempo en
cualquiera de sus discursos politicos, tal y como se puede apreciar en los
siguientes fragmentos:

[18] aclarar de déonde venimos, de donde venimos nosotros, nosotros no ocultamos eso.
Nosotros venimos de alla de Santa Marta, y antes, venimos de alla del grito de Guaicai-
puro; venimos de alla de las Sierras de Falcon...Venimos de alla de “El Portehazo”, de
“El Carupanazo”, venimos de “El Caracazo”, venimos del 4 de Febrero, venimos del 27
de Noviembre, de ahi venimos nosotros.No tenemos por qué ocultar nuestros origenes,
nosotros somos del pueblo, somos parte del pueblo, somos campesinos, somos obreros,
obreras, pescadores, pescadoras, juventud estudiosa. Nosotros somos y decimos lo que
somos, y ademas estamos orgullosos de lo que hemos sido, y de lo que somos, orgullo-
sos. Orgullosos atin de los errores cometidos; orgullosos atin de nuestros peores pasos,
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pero somos orgullosos, y ademas somos responsables por lo que hemos sido, no nega-
mos para nada, todo lo contrario, lo develamos, nuestros origenes, nuestro camino,
nuestra trayectoria, nuestras ejecutorias (Reunién con la maquinaria electoral del PSUV,
Pag. 10).

[19] Nosotros venimos de lejos, nosotros venimos de lejos, esta batalla nuestra es larga,
esta batalla nuestra tiene mas de 500 anos en esta Tierra. Aqui estamos los hijos de
Guaicaipuro ¢quién se siente aqui Guaicaipuro? Todos somos Guaicaipuro y su grito de
guerra contra el imperio espafiol Ana karina rote... de ahi venimos nosotros, de la resis-
tencia aborigen, de la resistencia india, de la resistencia negra, de los explotados, de los
dominados de siempre. Ha sido larga la batalla, nosotros somos ilos hijos de Simoén
Bolivar! jLas hijas de Simén Bolivar! Nosotros somos los patriotas del 05 de julio, del 19
de abril, nosotros somos los soldados de José Félix Ribas en la Victoria (Discurso de
cierre de campana en la Avenida Simén Bolivar, pag. 3).

Estos ejemplos nos muestran lo importante que es el pasado, no solo
para la campana de Hugo Chavez, sino para su movimiento politico en ge-
neral, al grado de decirse orgulloso de ello, originario de ese pasado historico
que los diferencia del grupo politico opositor, y por tanto, reitera dicha ca-
racteristica una y otra vez en sus discursos.

Como se pudo observar, este eje explica de alguna manera aquellos re-
cursos extralingliisticos que acompanan al discurso y que lo convierten en
emotivo, y son una forma mas en la que los equipos de campana hacen que
el evento en general sea euférico y que cuente con rasgos emotivos que im-
pacten en el auditorio; todo ello con un tnico objetivo, el de la persuasion.

E) EJE DE CAUSALIDAD /AGENTIVIDAD

Se trata de la “determinacién de una causa o agente de influencia en las
actitudes emocionales ante un acontecimiento” (2011: 200). Dicho de otra
forma, se trata de mostrar el origen de las variaciones de la emocién que
despierta la atribucién de responsabilidades de determinados acontecimien-
tos. Plantin nos advierte que en el caso de cuestiones politicas este tipo de
atribuciones crea en el espacio publico indignacién politica, pues atribuye
responsabilidades sobre ciertos agentes. Se trata de un recurso amplia-
mente utilizado por el discurso populista, aunque su uso no es exclusivo de
este género discursivo.

El uso de este eje no es generalizado, dado que algunos de los politicos
analizados lo utilizan en cada uno de sus discursos, aunque otros parecen
preferir evitar el tema. Asi pues, por un lado, observamos que para Hugo
Chavez éste es un eje que le ayuda mucho en su argumentacion, sobre todo
cuando menciona todos los errores que encontré al llegar al poder. Y por tal
motivo, todos aquellos problemas econémicos, politicos y sociales que aque-
jaban a la sociedad venezolana antes de que el grupo chavista llegara al
poder, son atribuidos a otros grupos politicos, como se observa a continua-
cion:

[20] porque Venezuela hasta hace una década era doblemente dominada, doblemente
maniatada, primero por el imperio yanqui y todo su aparataje de dominacioén, que no



216 La construccion de la emocion en los discursos politicos de campana
SONIA PATRICIA LOPEZ CAMARGO

tiene que ver necesariamente con los Marines y con las bombas, ain cuando ahora han
puesto de nuevo las invasiones, los bombardeos, y las agresiones armadas contra los
pueblos; era lo que habia aqui, la dominacién imperial, era politica, un Estado subor-
dinado al poder transnacional del imperio, una economia subordinada al poder imperial
de las transnacionales econémicas, incluso buena parte de nuestra identidad nacional
habia sido pulverizada. Pero ademas de ese ambito de dominacién imperial Venezuela,
ya lo dije, estaba sometida a un segundo nivel complementario de aquel, por supuesto,
se trata de la dominacién burguesa criolla, doble mecanismo de dominacion: el imperio
y la burguesia. Pues nosotros hemos logrado en una década romper las cadenas de la
dominacion imperial, y romper buena parte de las cadenas de la dominacién burguesa
sobre el pueblo venezolano, aun cuando el proceso de independencia no termina toda-
via, y por eso digo aqui en la propuesta, defender, expandir, profundizar y consolidar...
(Inscripcién de la Candidatura de la Patria de Hugo Chdvez, Pag. 9)

Este fragmento muestra la manera en que Chavez responsabiliza de todos
los problemas que encontr6 al llegar al poder. En primer lugar al gobierno
norteamericano, y en segundo lugar, al grupo burgués venezolano, bus-
cando con ello quitarse en cierta medida responsabilidades.

En cambio, para Pefia Nieto o incluso para Cristina Fernandez es mas
dificil el tema, debido a que la dificil situacién por la que atraviesan ambos
paises son consecuencia de malas administraciones de personas que perte-
necieron a sus mismos partidos politicos, el PRI y el PJ respectivamente. Por
tanto, usar este tema puede resultar contraproducente para ellos, por tal
motivo su empleo parece limitado en ambos casos, como se observa a con-
tinuacion:

[21] ¢Qué hubiera pasado en la Argentina? Hagamos un ejercicio por favor, ¢qué hubiera
pasado en la Argentina de hace 7, 8, 9, 10 afnos atras, con una crisis global de las
caracteristicas que hoy tenemos? Si cuando estuvo el tequila o cuando tuvo el problema
Brasil, se nos vino el mundo encima, imaginense ese pais en este momento. Entonces,
¢no es hora de reconocer algunas cosas? (Discurso emitido en el Teatro Coliseo para el
FpV, §19).

Lo que Cristina Fernandez hace aqui no es responsabilizar a nadie, a lo
sumo hace referencia a lo mal que se encontraba el pais sudamericano, pero
quizas prefiere no mencionar a los agentes culpables, pues algunos de ellos
son del mismo partido al que pertenece. Algo similar ocurre con el candidato
mexicano, tras siete décadas de gobierno del PRI, partido que lo abandera,
Enrique Pefia prefiere evitar el asunto.

F) NORMAS

El efecto que provoca una emocion “varia segun la posicion del aconteci-
miento dentro del sistema de valores de la persona en la que se construye
la emoci6én” (Plantin, 2011: 200). El politico al verse frente a la necesidad de
persuadir al ciudadano de adherirse a su propuesta politica, necesita utili-
zar valores e intereses culturales que despierten emociones en su interlocu-
tor. Por tal motivo, no podemos hablar de la naturaleza de la emocién del
sujeto de manera abstracta, pues los sentimientos varian de acuerdo a cada
sociedad y época (Plantin, 2011: 181), tal y como nos lo muestra el propio
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autor con el siguiente ejemplo. En un estado de guerra, sin importar de cual
se trate, un hombre observa a un muerto, ¢de qué manera reaccionara el
hombre que observa? Plantin responde que sus reacciones pueden ser mul-
tiples, debido a que dependeran de quién sea el muerto. Si se trata de un
enemigo, el hombre que observa tendra una reaccioén de alegria, o al menos
de alivio, pues su vida esta a salvo, al menos de esa persona. En cambio, si
se trata de una persona desconocida, las reacciones del observador podran
ser de pavor (al pensar que el siguiente puede ser él), de piedad, e incluso
de indiferencia (no hay que olvidar que las guerras son situaciones en donde
la muerte se convierte en algo normal, por tal razén, una muerte mas no
impactara de manera significativa al hombre que observa). Pero algo muy
distinto implicara si el muerto se trata de un familiar, un ser querido, o
incluso un conocido, ya que provocara tristeza e incluso depresiéon. Como
puede observarse en este ejemplo, un mismo acontecimiento (en este caso
la muerte) es capaz de provocar distintas reacciones, y con ello diversas
emociones, pero éstas se encuentran determinadas por el sistema de valores
de cada individuo y por el contexto, tal y como se puede observar en el ejem-
plo anterior.

En este eje las normas de la gente estan influenciadas en gran medida
por el tipo de evento del que se trate. Dicho de otra manera, la normatividad
del propio evento determinara la manera de proceder de los asistentes. Asi
por ejemplo, la gente se comporta de diferente manera si se trata de un
evento masivo que de un evento mas exclusivo de allegados cercanos al can-
didato. Obsérvese los siguientes ejemplos:

[22] jAja! Companero, por favor el de la franela amarilla que levanté la mano rapido o
companera, a ver, como tienes gorra jah! Companera, perdén, ¢de donde eres ta, por
favor? Y ¢a qué comando perteneces, companera?

Militante del PSUV: Calabozo, estado Guarico.

Presidente Chavez: Otra calabocefia.

Guarico con la cola jcoleadores atras!

Militante del PSUV: Guarico, Guarico.

Presidente Chavez: ¢Y como te llamas?

Militante del PSUV: Jenny Moyetones.

Presidente Chavez: ¢Ah?

Militante del PSUV, Jenny Moyetones: Jenny Moyetones.

Presidente Chavez: Yenny, aja, cuéntanos ¢como es eso alla en Calabozo? ¢Como es eso
del comando?, ¢tu eres del comandito, alla?

Militante del PSUV, Jenny Moyetones: Pertenezco a la UBC, soy... pertenezco al Co-
mando de la Unidad educativa José Maria Vargas.

Presidente Chavez: ¢Ese es el centro de votacion?

Militante del PSUV, Jenny Moyetones: El centro de votacion.

Presidente Chavez: ¢Eso queda en Calabozo?

Militante del PSUV, Jenny Moyetones: En Calabozo.

Presidente Chavez: Aja, correcto.

Militante del PSUV, Jenny Moyetones: Municipio Miranda.

Presidente Chavez: ¢Y, y entonces?

Militante del PSUV, Jenny Moyetones: Bueno, ahi Comandante yo cuento con dos me-
sas, 569 votantes y tenemos 36 listas... alistados del uno por diez, aparte de eso conta-
mos con 349 patrullas (Reunién con la maquinaria electoral del PSUV, Pag. 3).
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[23] No, sin silbidos para nadie, aca no se estigmatiza a nadie, cada uno sabe lo que
hizo y lo que no hizo. No, no, de ningiin modo, con mucho respeto para todo el mundo
(Confirmacién de la candidatura a la reeleccién de Cristina Ferndndez de Kirchner, §35)

En el Fragmento 22 se observa la manera en que interactia Hugo Chavez
con una militante del Gran Polo Patriético. Dicha interaccion se da en una
situacion de desigualdad: uno con un mando superior, en cambio la otra
persona en un mando inferior y mostrando respeto al de mando superior,
Esto se nota principalmente en la manera en que uno puede preguntar y el
otro solamente responder lo que se le pregunta. En cambio, en el Fragmento
23 no existe interaccion, al menos no como en el caso anterior. Mas bien, al
tratarse de evento masivo la gente tiene la libertad de gritar, aplaudir, abu-
chear, lo que sea necesario a fin de mostrar el apoyo de los presentes hacia
lo que el emisor va diciendo en su discurso. No obstante, en este caso a la
candidata no le gusta la reaccién de su auditorio, por ello les pide que lo
dejen de hacer. Se tratan pues de normas distintas entre ambos ejemplos,
en donde ademas de emociones, también las normas varian no solo entre
candidatos, sino entre los discursos dependiendo de quién sea el receptor y
la personalidad del emisor.

5. CONCLUSION

Debido a la trascendencia que tiene el discurso politico emitido durante
las campanas electorales es necesario profundizar en su estudio. Para tal
objetivo, se ha propuesto el estudio comparativo de tres distintos discursos
emitidos durante las campanas electorales pertenecientes a los politicos ga-
nadores de las elecciones presidenciales de Argentina, México y Venezuela
respectivamente. A través de dicha comparacién y partiendo de la propuesta
tedrica de Christian Plantin, se ha podido mostrar como elementos prove-
nientes del contexto que rodea los actos en los cuales son emitidos dichos
discursos, logran reconfigurarlos, dotandolos de mayor emotividad.

Una vez analizado el corpus discursivo, se puede observar que los ejes
propuestos por Plantin nos ayudan a comprender mejor la construccion de
un discurso emotivo, como es el caso del discurso politico de campana. Y
aunque algunos ejes son utilizados en los tres casos analizados, en otros no
lo son, al menos eso nos indica la muestra seleccionada. Asi, cuestiones
como el tipo de evento, las personas incluidas, el eje de intensidad/cantidad
y las normas son utilizados de igual manera en los tres casos de interés. En
cambio, ejes como el de espacio/tiempo y el de causalidad/agentividad son
utilizados de distinta manera o incluso son evitados. La razén de lo anterior
se debe a los intereses que tiene el orador en cada uno de los discursos, asi
mientras que para el candidato venezolano la necesidad de remarcar la cau-
salidad /agentividad por parte del gobierno norteamericano y la burguesia
local, en el caso argentino y mexicano los oradores buscan omitirlo, pues en
ambos casos la causalidad/agentividad estaria en manos de gente que per-
tenece al mismo partido que los candidatos. En cambio, aspectos como las
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personas incluidas en el discurso presentan los mismos rasgos en los tres
casos, ya que incluyen tanto al orador (es decir, el politico en campaia) como

al auditorio.

Asi pues, una vez descritos estos seis ejes se cuenta ya con una vision
global de la situacion emocional que rodea el discurso politico de campaia
de los tres estudios de caso propuestos. Con ello y mediante la observacion
del fenémeno extralingliistico ha sido posible delimitar los acontecimientos
discursivos a partir de todos los ejes analiticos ofrecidos por la propuesta de

Christian Plantin.
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