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LA REPRESENTACION DEL
ESPANOL EN EL PAISAJE LIN-
GUISTICO DE GETAFE: UN ES-
PACIO CONTRANORMATIVO
Y DE CONCIENCIA METALIN-
GuUisTICA

RESUMEN: El paisaje lingtis-
tico es un campo dialéctico que
confronta lenguas, variedades y
alternativas disidentes con res-
pecto a las normas gramaticales
y ortograficas. Este trabajo pre-
senta los resultados de una in-
vestigacion llevada a cabo en el
municipio madrilefio de Getafe.
A partir de un corpus de fotogra-
fias, analizamos las principales
estrategias linguisticas utiliza-
das en los textos en lengua es-
panola en la via publica, como la
manipulaciéon morfolégica para
generar léxico innovador o la
simplificaciéon de las correspon-
dencias fonemograficas. Estas
técnicas no serian posibles sin
un conocimiento de la norma
del espanol. Los textos analiza-
dos suponen la consideracion de
una conciencia metalingtiistica
que entiende la lengua espanola
como un proceso fluido en conti-
nua construccion.
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landscape is a dialectical field
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investigation carried out in the
Madrid municipality of Getafe.
From a corpus of photographs,
we analyze the main linguistic
strategies used in texts in Spa-
nish in the public road, as the
morphological manipulation
to generate innovative lexicon
or the simplification of phone-
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grammaticales et orthogra-
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dans la municipalité madriléne
de Getafe. A partir d’un corpus
de photographies, on analyse les
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tiques utilisées dans les textes
en langue espagnole sur la voie
publique, telles que la manipula-
tion morphologique pour générer
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plification des correspondances
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niques ne seraient pas pos-
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1. Introduccion

La aceleracion que se esta produciendo desde hace varios decenios
en el terreno de la tecnologia y las telecomunicaciones ha dado lugar a
nuevos medios digitales que propician la visibilidad de codigos lingtis-
ticos alejados de la normatividad gramatical y ortografica. Conscientes
de que las lenguas no son objetos estaticos y externos a los hablantes,
son numerosos los agentes sociales que replantean la potencialidad
y la forma del lenguaje. Probablemente el lenguaje inclusivo es en la
actualidad una de las dinamicas sociolingliisticas y pragmaticas mas
representativas en este sentido. Por su parte, la confrontacién con las
formas lingliisticas estandares opera desde el mismo momento en que
una institucion legitimada para dictaminar en este ambito decreta qué
es correcto y qué no lo es.

En el caso de la lengua espanola, la Real Academia Espafiola es la
instituciéon encargada de establecer los estandares linglisticos desde
su fundacion a principios del siglo XVIII. La orientaciéon de esta tarea
ha virado desde posiciones prescriptivistas hasta posturas descrip-
tivistas. Ya no interesa tanto marcar unos limites al idioma fuera de
los cuales las hablas coloquiales y espontaneas no son correctas por
su caracter centrifugo con respecto al centro de la normatividad. Mas
bien, la Academia entiende ahora la variaciéon linglistica como un fe-
némeno propio del espafiol como lengua natural que es. Este interés
por el dinamismo de la lengua no implica, sin embargo, el abandono
de unos modelos gramaticales y ortograficos del buen hablar y el buen
escribir.

El criterio de autoridad que suscitan instituciones como la RAE
queda cuestionado cuando la comunidad de hablantes concibe el len-
guaje como un medio controlado por estos ultimos. Esta proyeccion de
la lengua se concreta en diferentes practicas discursivas y estrategias
en las que la manipulacién del lenguaje implica intencionalidades es-
pecificas y revela un conocimiento de las estructuras de la lengua y de
la norma del espanol por parte de las personas autoras de los textos.
Como deciamos anteriormente, el auge de las nuevas tecnologias ha
influido en los codigos escritos en espafol con formas alternativas al
canon estandar. Estas practicas discursivas, lejos de anquilosarse en
lugares de expresion concretos, proliferan en disimiles formas y espa-
cios de encuentro.

En este trabajo exploramos el paisaje linguistico —en adelante PL-
como lugar de plasmacion de una conciencia metalingltiistica mani-
festada a través de estrategias que proyectan determinadas practicas
sociales y comerciales. Concretamente, nos centramos en el municipio
madrilefio de Getafe, ubicado al sur de la Comunidad de Madrid y
que experiment6 un intenso desarrollo industrial en la segunda mi-
tad del siglo XX. Este despunte de su actividad econémica atrajo un



pragmalingiiistica 389
31 (2023) 387-406

flujo migratorio en la década de 1960 desde otros lugares de Espana,
principalmente desde Castilla-La Mancha, Andalucia y Extremadura.
En consecuencia, se produjo una convergencia linglistica entre ha-
blantes de diferentes variedades del espafol, convergencia intensifi-
cada nuevamente en la década de 2000 con el aumento de poblacion
originaria de paises hispanohablantes y que hoy representa el 4 % de
la poblacion total del municipio (INE, 2022).

El Proyecto para el Estudio Sociolinglistico del Espafiol de Espa-
fna y de América -PRESEEA- es uno de los grandes exponentes de la
investigacién sociolinglistica sobre el habla de Madrid, con trabajos
de fonética (Gil Pefia, 2004), léxico (Paredes Garcia, 2005) y discurso
(Molina Martos, 2005), entre otros. Siguiendo la metodologia de PRE-
SEEA de preestratificar la muestra de informantes segin edad, sexo
y nivel de instruccién, una de las publicaciones sociolingliisticas mas
importantes sobre el habla de Madrid se encuentra en el volumen Pa-
trones Sociolingtiisticos de Madrid (Cestero Mancera, Molina Martos y
Paredes Garcia, 2015). Este trabajo coordinado entre varios autores
permite conocer los aspectos fonéticos, morfosintacticos y pragmati-
cos particulares del habla de Madrid y qué tipo de agentes promueven
los cambios lingiiisticos.

Otros trabajos sociolinglisticos relevantes en el conjunto de Ma-
drid han tomado predominantemente como objeto de investigacién los
desafios ligados a la recepcion de comunidades hispanohablantes de
América, como la integracién social y educativa de estos grupos po-
blacionales (Sancho Pascual, 2015; Solis Casco, 2015) y como foco de
interaccion entre diferentes variedades del espanol (Peralta Céspedes,
2017). Concretamente en Getafe, Butraguefio (1993) investig6 las ac-
titudes linglisticas de hablantes procedentes de distintos territorios
de Espana hacia sus propias variedades. Entre otras conclusiones,
destaca la propension hacia una minusvaloracion en hablantes proce-
dentes de entornos rurales hacia su habla. Respecto al estudio del PL
de la regién de Madrid, hallamos valiosos trabajos que miden el grado
de multilingliismo presente en la capital (Saez Rivera, 2014; Castillo
Lluch y Saez Rivera, 2012; Castillo Lluch y Saez Rivera, 2011; Munoz
Carrobles, 2010) y en algunos de sus barrios con mayor indice de po-
blacién de origen extranjero (Saiz de Lobado, 2021; Saiz de Lobado y
Revilla Guijarro, 2019; Moustaoui Srhir, 2018; Guerra Salas, 2018;
Moustaoui Srhir, 2013).

La novedad de este trabajo se justifica en virtud del escaso interés
que ha suscitado esta localidad en los trabajos de sociolinguistica y,
concretamente, de PL. Asimismo, la aproximacion a estos fenomenos
en municipios como Getafe resulta imprescindible en la medida en
que los patrones linguisticos detectados en la ciudad de Madrid di-
fieren sustancialmente con los analizados en su area metropolitana
(Pinto Pajares, 2021; Martin Butragueno, 2001).
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El objetivo que planteamos aqui consiste en analizar los distintos
recursos lingliisticos utilizados en lengua espafiola en el PL de Ge-
tafe. Este campo de trabajo despliega un variado y rico conjunto de
estrategias linglisticas reflejadas en rétulos, vitrinas y escaparates
de comercios e incluso en pintadas callejeras. Los creadores de los
textos emplean técnicas léxicas, morfolégicas y ortograficas que de-
muestran la asuncién de la practica del lenguaje como una dinamica
fluida. Por consiguiente, son numerosos los textos que contravienen
la norma estandar del espanol de un modo intencionado. Al tratarse
la mayor parte de estos textos de signos comerciales, hemos de valo-
rar la motivacion de despertar el maximo interés en los peatones que
leen los signos. A menudo estas estrategias consideran la relevancia
social de las nuevas tecnologias y de los codigos que se emplean en
ellas, adaptando estas practicas discursivas para generar una ima-
gen de marca vinculada con las tendencias socioculturales actuales.
Y es precisamente esta motivacion la que alimenta la busqueda de es-
trategias linglisticas especificas transgresoras que requieren de una
conciencia metalingliistica. En palabras de Martin Vegas (2018: 264),
“la ‘conciencia metalingliistica’ surge de la duda, de la reflexion que
en cualquier momento del desarrollo linglistico nos hacemos acerca
del significado, forma y uso de palabras y enunciados”. Asi, en el PL
se puede detectar esta conciencia que asume los repertorios linglis-
ticos como practicas sociales con potencialidad econémica, politica y
cultural.

A partir de un corpus de fotografias tomadas entre julio y agosto
de 2022 en todos los barrios de Getafe, analizamos las técnicas lin-
glisticas mas recurrentes. Tras un repaso al marco teérico sobre los
estudios de PL y de sociolingUistica del espacio, asi como a los funda-
mentos metodolégicos, describiremos cualitativamente dichas estrate-
gias. En primer lugar, los procesos de formacién de palabras revelan
una reflexividad morfolégica previa. A continuacién, las técnicas fone-
mograficas proyectan en su conjunto patrones tendentes a la simpli-
ficaciéon entre sonido y grafia. Por Ultimo, analizamos la combinacién
de vocabulario y frases en espanol con voces extranjeras, en las que
juega un rol predominante la lengua inglesa.

2. Paisaje lingiiistico y sociolingiiistica del espacio

La conciencia linglistica de una comunidad de hablantes queda
evidenciada cuando sus miembros desafian la normatividad del idio-
ma proponiendo nuevas formas que resignifican el uso social de la
lengua. El PL constituye un escenario privilegiado sobre el que actuar
en esta cuestion, pues las personas que regentan comercios, los car-
gos politicos y la ciudadania en general toman para si una porciéon del
espacio publico visible y replantean su significado siendo conscientes



pragmalingiiistica 391
31 (2023) 387-406

de que esa accion tendra un efecto determinado en los receptores. La
practica de la lectoescritura queda por tanto impregnada de connota-
ciones sociopoliticas, econoémicas y culturales que construyen el espa-
cio urbano bajo la premisa de la apropiacion del “derecho a la ciudad”
(Lefebvre, 1968). Este concepto popularizado por el sociélogo Henri
Lefevbre remite al protagonismo activo que asumen distintos agentes
sociales para reconfigurar los procesos que semiotizan el espacio pu-
blico. Estas iniciativas para intervenir en el simbolismo del espacio
publico estan motivadas por diferentes causas que varian en funcion
de la naturaleza del agente, pertenezca este al ambito privado de un
comercio o a un organismo municipal, y que, a través de funciones
que desbordan lo meramente informativo, pueden llegar a asentar una
oposicién ante las formas linglisticas oficiales y legitimadas. De esta
manera, llegado el caso, el PL puede actuar como un lugar que visibili-
za un anhelo contestatario al orden establecido (Coulmas, 2009). Esta
sociolinguistica del espacio resulta crucial para interpretar la relacion
entre los hablantes y la lengua.

A partir de un trabajo de 1997 sobre la percepciéon de la francofonia
en estudiantes de Canada mediante la visualizaciéon de objetos en el
entorno urbano, los profesores Landry y Bourhis inauguraron el con-
cepto fundamental de este estudio de PL. Ya es canonico en este tipo
de investigaciones partir de la definicién propuesta por estos autores:
“the language of public roads, advertising billboards, street names,
place names, commercial shop signs, and public signs of government
building” (Landry y Bourhis, 1997: 25). Si bien es cierto que el debate
en torno a cuestiones metodologicas no ha terminado de concluir un
procedimiento ni unas herramientas especificas, existe cierto consen-
so en concebir el PL como el conjunto de textos escritos visibles en la
via publica. Una aportacion central en el desarrollo de este concepto
es la que tiene que ver con la autoria de los textos. Es un lugar comtn
en este tipo de trabajos tomar la distincién que Landry y Bourhis ha-
cen entre los signos gubernamentales y los signos privados, replantea-
dos posteriormente por Ben-Rafael et al. (2006) como signos top-down
y signos bottom-up, respectivamente.

Desde sus inicios, el PL ha servido como instrumento de medicion
de la vitalidad etnolingliistica de ciertas lenguas no hegemonicas en
una sociedad (Landry y Bourhis, 1997: 45). Esta hipétesis ha sido
especialmente fructifera en Espana, donde diferentes contextos de mi-
norizacion lingliistica evidencian una pugna en el uso social de varias
lenguas. Territorios en apariencia ajenos a esta minorizacion por tra-
tarse de lugares mayoritariamente monolingties como Madrid han sido
también objeto de estudio desde esta 6ptica. No obstante, algunos de
estos trabajos como el de Castillo Lluch y Saez Rivera (2013) polemizan
en torno a la hipotética relaciéon directa entre visibilidad de una lengua
o una variedad y vitalidad lingtistica. Aqui es paradigmatico el caso de
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Madrid, donde el inglés acapara buena parte de los textos comerciales
visibles desde la via publica y este hecho no implica necesariamente
una alta vitalidad lingtiistica de su comunidad nativa de hablantes.
En sentido inverso, no encontramos en Madrid una propensién hacia
los textos escritos en lenguas como el tamazight, pero su comunidad
de hablantes constituye una minoria con gran vitalidad etnolingtiisti-
ca (Moustaoui Srhir, 2013).

Aunque no podamos concluir una relacién consecuente entre la
visibilizaciéon de una lengua o forma linglistica en el PL y el grado de
vitalidad etnolingliistica, los cédigos alternativos a los oficiales que
adoptan los textos escritos si manifiestan un nexo entre el mensaje y
la intencionalidad simboélica. No es ninguna novedad este tipo de re-
cursos contrahegemonicos para expresar ideas o concepciones sobre
el lenguaje, y menos aun cuando la emergencia de las redes sociales y
de las ciberhablas utilizan estas estrategias de modo normalizado. Sin
embargo, el empleo de formas contrarias a la normativa del espafiol es
un indicio de dos factores subrepticios.

Por un lado, quien crea el texto conoce en cierta medida el estandar
ortografico y gramatical, por lo que la creatividad en la busqueda de
nuevas formas no normativas parte de unas reglas centrales y ofi-
ciales que ha de dominar previamente (Mosquera Castro y Wellings,
2014). Por otro lado, el autor percibe la lengua como un instrumento
maleable capaz de adaptarse a sus intereses. En el caso de los signos
comerciales, mayoritarios en esta investigacion, el ingenio en la crea-
cién y las formas sugestivas expuestas en rétulos, vitrinas y carteles
cumplen una funcién publicitaria al tratar de elaborar una imagen de
marca concreta y atraer al publico. Asi, mas alla de modas o tenden-
cias, la alteracion idiomatica responde a un sentido que los creadores
de los textos tratan de construir mediante estas practicas discursivas
proyectadas en el PL.

3. Marco metodologico

El trabajo de campo de esta investigacion se ha llevado a cabo entre
los meses de julio y agosto de 2022. Hemos recorrido a pie todos los
barrios de Getafe fotografiando los signos escritos en espanol con es-
pecial relevancia para el propoésito de este trabajo. Debe quedar claro
que la muestra con la que trabajamos no es representativa del muni-
cipio. Este estudio es cualitativo en la medida en que busca analizar el
tipo de estrategias lingliisticas empleadas en el PL.

En lo referente al trabajo de campo, hemos utilizado un smartpho-
ne Samsung Galaxy al2 para tomar las fotografias. Estos dispositivos
cuentan con una tecnologia de reconocimiento de ubicacion que permi-
te etiquetar automaticamente las fotografias por dia y calle concreta en
la que se han tomado. Por otro lado, consideramos que las dimensiones
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tan reducidas de un teléfono movil aseguran el hecho de pasar desa-
percibidos entre los transetntes, ventaja sustancial para evitar levantar
suspicacias. De todos modos, hemos pedido permiso a los comercian-
tes para fotografiar los rétulos, vitrinas, carteles y fachadas de sus es-
tablecimientos, encontrando una minima resistencia que nos impidi6
fotografiar algunos de ellos. Asimismo, en caso de ambigliedad inter-
pretativa de los signos, solicitamos informacién adicional a las personas
encargadas de los negocios en el momento del trabajo de campo.

El corpus recabado se compone de 86 fotografias que recogen sig-
nos escritos en espafol, aunque, como veremos en el siguiente apar-
tado, en ocasiones los textos en esta lengua se combinan con léxico,
morfemas y signos ortograficos foraneos. Respecto a la concepcion del
signo, en este trabajo seguimos la propuesta de Backhaus (2007: 4),
que indica que, para ser considerado como tal, el signo debe mostrarse
publicamente y de manera definida en un soporte. Siendo conscientes
de que ningun elemento de la via publica es definitivo per se, es cierto
que el grado de volatilidad y de perdurabilidad en el tiempo distingue
entre signos permanentes y efimeros. Las fotografias tomadas ilustran
textos escritos con una presumible voluntad de permanencia en el
tiempo si atendemos a la durabilidad del material del soporte —como
rétulos en metal, mensajes en la fachada o textos serigrafiados en las
ventanas— y al afan de permanencia que suponemos en la estrategia
de negocio de los comercios privados. Asi pues, como viene siendo ha-
bitual en los aspectos metodologicos de los trabajos de PL, no hemos
atendido a elementos moviles tales como mensajes publicitarios en
vehiculos, tatuajes o textos en la ropa de los transeuntes (Pons Rodri-
guez, 2012).

Dado que Getafe es un municipio en el que la Administracion publi-
ca emite las ordenanzas y comunicados oficiales en espafol y presu-
mimos que, al menos en una gran mayoria, estos textos se atienen a
la norma ortografica y gramatical, también descartamos los signos de
autoria publica, denominados top-down, tales como la senalizacion de
la via publica o los avisos en postes y paneles electrénicos. El caracter
“heteroglosico” (Fernandez Juncal, 2020: 122) del PL lo encontramos
mas bien en los signos bottom-up, es decir, aquellos cuya autoria co-
rresponde con una intencionalidad privada como los comercios o las
pintadas callejeras.

La densidad comercial es el principal factor que dirige el corpus
analizado hacia determinados barrios. Algunos como Los Molinos son
de reciente construccién y otros como Sector 3 y Perales del Rio son
principalmente residenciales, de modo que la cantidad de signos es-
critos interesantes para este estudio es mas reducida en ellos. Al con-
trario, barrios como Getafe Norte o Juan de la Cierva han sido mas
fructiferos al disponer de una mayor actividad comercial en sus calles.
La Tabla 1 detalla la distribucion de fotografias por cada barrio:
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Fotografias (total) Fotografias (%)

Getafe norte 17 20 %
Juan de la Cierva 17 20 %
Getafe centro 13 15 %
Las Margaritas 11 13 %
La Alhondiga 6 7%
Sector 3 6 7%
El Bercial 5 6 %
Los Molinos 5 6 %
San Isidro 5 6 %
Perales del Rio 1 1%

Total 86 100 %

Tabla 1. Distribucién de fotografias por barrio. Fuente: elaboraciéon propia

Con respecto al soporte de los signos, predominan los rétulos co-

merciales con un 72 % de fotografias y un 20 % de carteles pegados,

pintados o serigrafiados en puertas, ventanas, vitrinas y paredes de
comercios. Por tanto, los signos de negocios privados concentran el 92
% de las fotografias y el 8 % restante corresponde con pintadas calle-

jeras. Ya que encontramos una desproporciéon en los tipos de signos,

la Tabla 2 especifica la actividad comercial de los signos fotografiados

en negocios particulares:

Fo'?f[)gtr:li)ias Foto(%/l;)aﬁas Ejemplos de negocios
Restauracion 22 28 % Restaurante, bar, cafeteria
Estética 16 20 % Peluqueria, clinica estética
Servicios 12 15 % Banco, autoescuela, academia
Alimentacion 12 15 % Fruteria, pastlzlgiréz, comida eco-
Ocio y deporte - 9 9% Gimnasio, dis;g;eaca, escuela de
Vivienda 6 8 % Reformas, pintores, mobiliario
Ropa 4 5% Tienda de ropa, merceria
Total 79 100 %

Tabla 2. Distribucion de fotografias por actividad comercial.
Fuente: elaboracion propia
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Una vez tomadas las fotografias, hemos elaborado una tabla para
etiquetar los datos pertinentes del contexto, como fecha de la toma,
tipo de establecimiento y tipo de soporte, asi como las estrategias lin-
glisticas utilizadas en cada caso.

4. Analisis de los datos
4.1. PROCESOS DE FORMACION DE PALABRAS

La lexicogénesis en el PL de Getafe es especialmente productiva a
través de la morfologia derivativa y compositiva. Respecto a la prime-
ra, los locales de restauracion como bares y tabernas hacen un gran
uso de los sufijos diminutivos: La Esquinita, La Tapita o La Bodeguilla.
Estos sufijos alteran algunos semas de los derivantes, pero no su ca-
tegoria gramatical. Segun Paredes Garcia (2015: 129), el uso del dimi-
nutivo en el habla de Madrid cumple multiples funciones “mediante
las cuales el hablante valora o evalua la entidad sobre la que se aplica
el sufijo”. La valoracion mas frecuente es la cuantitativa para aportar
el matiz de disminucion de tamano. Este matiz puede estar presente
en los dos primeros crematénimos —término que alude al nombre de
una marca o un comercio (Gatkowski, 2014)—, pero consideramos que
el tercer caso aporta mas bien un valor de cercania. Para inferir esta
idea nos fundamentamos en la base léxica de cada forma: esquina,
tapay bodega. Como hemos senalado, estamos en establecimientos de
restauracion que, mas alla de la finalidad meramente gastronomica,
se constituyen como lugares de socializacion en nuestra cultura. Asi,
el sustantivo que mejor recoge el significado de “lugar de encuentro e
interaccion” ha de ser el propio nombre de un lugar. Bodeguilla no se
referiria tanto a una bodega pequena sino a una bodega familiar y de
reunion con amistades. No obstante, Paredes Garcia (2015) destaca
el proceso de lexicalizacion que esta experimentando el diminutivo —
illo/a, de modo que también cabria interpretarlo como un elemento
estable de la raiz a la que se adjunta.

En sentido inverso, también hallamos el sufijo aumentativo —azo
en otro local de restauracion: El Eskinazo. Ademas de la transgresion
ortografica que supone la reduccion consonantica del digrafo <qu> por
<k>, intuimos que el sufijo en cuestion adopta, entre varios de los sig-
nificados asociados, el de cuantificador, de modo que eskinazo vendria
a significar una “esquina muy grande” y no una “esquina muy bonita”
como podria adoptar si este sufijo cumpliese una funcién cualitativa.
Tanto los diminutivos anteriores como el sufijo —azo entran prototipi-
camente en la categoria de la sufijacion apreciativa al expresar valores
como el tamano y la cercania.

Dentro de la morfologia derivativa, destacan dos casos mas que
merece la pena comentar. El primero de ellos aparece en el rotu-
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lo de una tienda de mobiliario del hogar: Kasamania. Cuestiones
ortograficas aparte, observamos la introducciéon de un sufijoide. El
origen etimolégico griego del que deriva el sufijo -mania se refiere a
la locura u obsesion. Quizas el matiz semantico mas habitual en el
espafnol actual es el de “pasion por”, de manera que la estrategia uti-
lizada da lugar a una palabra ajena al vocabulario del espanol, pero
coordina dos elementos con significado léxico que el potencial recep-
tor comprende facilmente porque ambas unidades son reconocibles
de manera aislada en otros contextos. Asimismo, mientras que este
sufijoide tiende a unirse con otros elementos de etimologia griega —
como toxicomania, piromania o cleptomania—, la persona responsable
de crear este rotulo altera el patréon etimologico, pero es coherente
con el patron de morfologia léxica para dar lugar a lo que podemos
entender como un neologismo.

El segundo caso al que nos referimos se halla en el rétulo de una
clinica de prevencion de riesgos laborales: Grupo Preving. La inno-
vacion consiste en introducir el morfema ajeno a la lengua espano-
la —ing. Dada la naturaleza del negocio, el lexema de preving apela
claramente a la prevencién, con lo cual el campo de accion de esta
empresa queda incorporado en su nombre de marca. Adicionalmen-
te, el sufijo en inglés dota al conjunto con un valor de prestigio y
modernidad, elementos asociados con esta lengua en los estudios de
PL (Piller, 2003).

En lo concerniente a la morfologia compositiva, existe una tenden-
cia a combinar unidades lexematicas en espafiol e inglés. Kuboking y
Postunails son dos ejemplos ilustrativos. En el primero, la palabra esta
compuesta por una raiz espafola y una raiz inglesa y no queda del
todo claro qué elemento esta subordinado al otro: si lo traducimos por
“el cubo del rey”, el ntcleo sintagmatico esta en espafnol, por lo que la
interpretacion adopta la orientacion sintactica del espanol que pospo-
ne el complemento del nombre; por el contrario, si traducimos “el rey
del cubo”, el nucleo del sintagma seria king y la construccion queda-
ria interpretada de acuerdo con las reglas sintacticas del inglés. Am-
bas hipotesis parecen plausibles atendiendo al contexto de aparicion,
pues se trata de un establecimiento que ofrece cubos con botellines de
cervezay tapas. La persona responsable en ese momento en el estable-
cimiento reconoci6é no haberse planteado nunca esta ambivalencia y,
de todos modos, el disefio de marca escapa a su control al pertenecer
este local a una cadena de hosteleria mas amplia. El segundo ejemplo
senalado concatena lo que a priori parece una abreviacion de postureo
y el sustantivo inglés nails. Dentro de la jerga coloquial en Espana, el
postureo consiste en una actitud fingida o presuntuosa. Se trata de
un centro de estética cuyo nombre relaciona un elemento fisico -las
ufias— con la proyecciéon de una imagen de belleza o estilismo. Nueva-
mente, la persona regente del negocio no ha sido responsable del nom-
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bre, pero consideraba que tiene que ver con las nociones de “postureo”
y del inglés nails.

Por ultimo, destacan algunos nombres de negocios elaborados de
manera ltudica como si la propia lengua fuese un puzle con el que ju-
gar y combinar unidades. El ejemplo mas llamativo lo hallamos en la
Imagen 1:

— L E

Imagen 1. Estrategia de morfologia compositiva. Fuente: autor del articulo
(fecha: 15/08/2022)

El nombre de este negocio esta compuesto por tres unidades de
significacion minima: pizz—, —eat—y —eria. La unién entre el primer y
el tercer elemento dan como resultado la palabra que describe la na-
turaleza del establecimiento y que, ademas, esta reforzada cromatica-
mente con el mismo color. Entre ambas unidades hay una relacion de
morfologia derivativa, pues —eria indica el lugar donde se realiza una
actividad. Si al hablar de los procedimientos de morfologia composi-
tiva traemos este ejemplo a colacién, se debe a que la innovacién y el
indicio de conciencia metalinguistica se halla en el segundo elemento
destacado. El verbo inglés eat encaja morfolégicamente en este cons-
tructo como segunda base 1éxica, por lo que pizzeat significaria “comer
pizza”. Si a esta composicion lexematica le anadimos el morfema que
indica lugar, encontramos una composicién parasintética cuyo resul-
tado es “lugar donde comer pizza”. Si bien este significado ya esta in-
cluido en la forma genuina en espanol pizzeria, la introduccion de eat
refuerza el campo semantico del conjunto de los constituyentes. Por
anadidura, no parece que eat altere sustancialmente la pronunciacion
de la palabra previsiblemente mas reconocible por el lector —pizzeria-,
por lo que su insercion revela también una conciencia metafonoloégica.
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4.2. RECURSOS FONEMOGRAFICOS

Una de las estrategias mas frecuentes en la construccion de los
signos de nuestra muestra consiste en las reducciones vocalicas y
consonanticas. Respecto a las vocales, la elision es muy recurrente
en peluquerias y centros de estética que sustituyen las formas caste-
llanas estudio y estilo por alternativas como studio y stylo, respectiva-
mente. Se trata de entornos relacionados con las tendencias en moda
y estilismo, y estos valores estan ligados a lenguas como el inglés y el
italiano. Los responsables de ambos negocios indicaron que se habian
inspirado en el inglés study y style, respectivamente.

La elision vocalica en la ortografia se da en muchas ocasiones en
las que la oclusiva velar sorda /k/ se encuentra en posicion de cabeza
silabica, como ilustra la Imagen 2:

Peluqueria canina y felina

< APARTE DE UN CORTE BONITO
NOS IMPORTAN LAS EMOCIONES
DE TU PERRO

@ NO TENEMOS JAULAS DE ESPERA
NI DE SECADO

<@ SESION INDIVIDUALIZADA
PARA PERRO Y GATO

Imagen 2. Elision vocalica en un centro de peluqueria para mascotas.
Fuente: autor del articulo (fecha: 15/08/2022)

Consideramos que la supresion de grafias no es un fin en si mismo.
Si esto fuese asi, en signos fotografiados como hipotek, se podria haber
eliminado la consonante muda en lugar de una grafia con valor fonico
como <a>. En cambio, lo que determina la supresion de la ultima vocal
es que su valor fonico queda incluido en la consonante oclusiva que
encabeza la silaba. Un ejemplo similar con la oclusiva alveolar sonora
/d/ es un bar de tapas llamado D’boca en boca. Castillo Lluch y Saez
Rivera (2012: 54) aportan ejemplos similares de negocios dominicanos
en la ciudad de Madrid, tales como D’Xaxi o D’Lenny. En cambio, en
nuestro caso no existe ninguna vinculacion entre los responsables
del negocio y el habla dominicana, ya que indicaron ser madrilenos y
con ascendencia manchega. Es la posicion en cabeza silabica la que
permite la eliminacion de la grafia <e> e incluso su sustitucion por un
signo ortografico ajeno a la norma del espanol quizas con una moti-
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vacion de modernidad o novedad frente a nombres de negocios que se
atienen a la norma ortografica.

Con base en estos ejemplos, podemos senalar que la elisiéon de
vocales en el PL no viene determinada exclusivamente por un afan
de acortar las palabras, sino también por cuestiones fonemograficas
como las expuestas. No creemos que sea adecuado trasladar los pa-
trones de escritura inaugurados por los nuevos sistemas de telecomu-
nicaciones con los reflejados en el PL. Aquellos tienden a la agilidad
en los intercambios y a la espontaneidad propia de una conversaciéon
presencial (Mosquera Castro y Wellings, 2014), mientras que el nom-
bre de un negocio o los carteles comerciales en las ventanas de estos
establecimientos responden a intenciones muy meditadas previamen-
te con el objetivo de atraer al publico.

Por otro lado, llama la atencién que las grafias <k> y <z> tienden
a cumplir la funcion de simplificar la correspondencia entre fonema y
letra grafica, pero con un matiz afiadido al caso de <z>. La letra <k>
aparece en palabras cuya correccion ortografica seria escribirlas con
<c> o <qu> en todo tipo de negocios: peluquerias —Pelu Kero’s—, cen-
tros de estética —Pakita Fdez-, tiendas de alimentacion —Produktos de
Bulgaria—-, restaurantes —Asador Koko Loko-, centros de peluqueria
para mascotas —Pet Kuki- o bares —Nektar-. En cambio, la letra <z>
sustituye los grupos <ce> y <ci> especialmente en tiendas de moda
muy exclusivas, como en los ejemplos Vertize Galay Tendenzias. Des-
conocemos la motivacién que ha llevado a esta decisiéon, pero podemos
hacer la siguiente conjetura. De un lado, el imaginario de los hispa-
nohablantes vincula las terminaciones de palabras en <ce> y <ci> en
espanol con palabras similares pero terminadas en <z> en italiano. De
otro lado, el italiano es una lengua asociada con valores como la moda
y la elegancia en la vestimenta. En consecuencia, es factible que las
tiendas de moda exclusiva muestren una predileccion por este tipo de
opciones fonemograficas que las vinculan con la moda italiana.

Otro recurso fonemografico que conviene mencionar es la utiliza-
cién de signos ortograficos, nimeros y simbolos de otra indole con
valor fonologico. En el caso de los signos ortograficos, el apoéstrofo
no contiene en si mismo una secuencia fénica, pero de su empleo se
desprende un conocimiento lingliistico. Por ejemplo, en el nombre de
las peluquerias Loko’s y Color’s G, el apéstrofo separa el morfema de
numero plural y transmite cierto grado de internacionalidad o moder-
nidad al vincularse con el genitivo sajon propio del inglés. A continua-
cién, encontramos el simbolo del euro con valor del fonema /e/ en
Cafeteria El €uro y el grupo 4u como representacion de for you en un
juego de palabras en inglés en la academia Idiomas 4u.

Por ultimo, al ser Getafe un municipio que recibié gran cantidad de
poblaciéon extremena, manchega y andaluza alrededor de las décadas
de 1960y 1970, no es de extrafar que ciertos rasgos dialectales hayan
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pervivido y se proyecten en el PL. Tales son los casos de la cafeteria
La Agtiela y de la merceria En ca’ Rocio, representado este ultimo en
la Imagen 3:

!

Imagen 3. Dialectalismo en el nombre de una merceria. Fuente: autor del articulo
(fecha: 20/07/2022)

El rotulo La Agtiela representa graficamente la velarizacion de la
oclusiva /b/ en posicion implosiva e intervocalica y la Imagen 3 repre-
senta una forma dialectal y coloquial propia de zonas de Extremadura,
Andalucia, Cuenca o Albacete, entre otras. Precisamente, la duena del
negocio afirmé que este rotulo era un homenaje a su abuela cacerena
que empleaba frecuentemente la forma en ca. Se trata de una apécope
de casay, segun indica la entrada “ir(se)” en el Diccionario Panhispa-
nico de Dudas (2005):

Cuando el complemento expresa destino, debe ir precedido de a, para
o hasta. Es propio del habla popular, y debe evitarse en la lengua
culta, encabezar este complemento con en o de (lo que ocurre, normal-
mente, cuando se quiere decir a casa de).

Esta forma se utiliza para hablar de la casa de un tercero, por lo
que el crematonimo que nos ocupa esta construido desde la perspec-
tiva del transeunte. Asimismo, el apostrofo interviene para marcar la
apocope de casa. Una forma dialectal propia del habla castiza de Ma-
drid, aunque con adscripcion dialectal mas amplia, la encontramos
en la discoteca Cabaré Madriz. La debilidad fonica de la /d/ final de
palabra hace que se pronuncie como fricativa interdental sorda /0/.
También encontramos este fenéomeno en posicion de coda silabica,
dando lugar a pronunciaciones del tipo azmirar o azquirir. Con todo,
estos dialectalismos reflejados en el PL no son la simple escritura del
habla popular, sino que ejercen un rol comercial especifico al pre-
sentar el negocio como cercano a la ciudadania y como un lugar de
encuentro entre iguales.
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4.3. COMBINACION CON EXTRANJERISMOS

El corpus de fotografias analizado contiene una gran cantidad de
signos que combinan el espafol con otra lengua diferente, siendo el
inglés la lengua con mayor presencia. En ocasiones se trata de ex-
tranjerismos crudos como en los rétulos Salud & fitness y Fashion
peluqueros. Estas voces inglesas pueden encontrar alternativas en
espanol —ejercicio fisico o buena forma para la primera y de moda o
tendencia para la segunda—, pero el uso en inglés ha enraizado en el
léxico cotidiano de la comunidad hispanohablante. Si a esta evidencia
le unimos que el inglés es una lengua que suscita valores de prestigio
en ambitos como el deporte y la moda, es facil comprender la decisién
de los creadores de estos textos.

La irradiacion del inglés no logra, sin embargo, sustituir otros vo-
cablos en espafol, aunque puedan ser bien conocidos y facilmente
comprensibles por un publico sin una alta formacién en inglés. Un
ejemplo ilustrativo se encuentra en el gimnasio enjoy! Getafe. La pa-
labra inglesa inspira la emocién que el consumidor potencial va a ex-
perimentar en el caso de hacer ejercicio en este centro deportivo. Esta
palabra no ha sustituido al verbo disfrutar, pero al no ser ningun tipo
de tecnicismo y ser suficientemente conocida, introduce al mensaje el
valor de la modernidad ligada, nuevamente, a la lengua inglesa. Otros
ejemplos similares son Market Getafe, Factory colchon, New bravas o
Las Weekends. En este ultimo caso, ademas, cabria esperar que wee-
kends estuviese encabezada por el articulo en masculino, al ser este
el género no marcado en espanol; al contrario, se opta por el género
femenino.

También encontramos pautas propias de la inmediatez comunica-
tiva. Tanto en el cartel Conéctate al inglés, yeah! en una academia de
inglés, como en el ejemplo mostrado en la Imagen 4, los elementos en
inglés indexan cercania y conexion entre emisores y receptores de los
mensajes.

Imagen 4. Introduccion de pauta de puntuacién y coloquialismo en inglés.
Fuente: autor del articulo (fecha: 13/08/2022)
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En el primer caso, es esperable que una academia de inglés cuelgue
carteles en esta lengua para llamar la atencién y transmitir un clima
anglosajon. En cambio, la preferencia de yeah como forma coloquial
de yes puede responder a la intencion de diferenciarse de otras acade-
mias en cuanto al tipo de metodologia docente. Frente a los métodos
pedagobgicos tradicionales en la enseflanza de idiomas basados en un
alto contenido gramatical, en los ultimos tiempos prima la oralidad.
Bajo esta premisa, la forma coloquial yeah asocia la docencia en este
centro de estudios con una perspectiva mas novedosa e innovadora.

Por su parte, la pintada de la Imagen 4 puede hacer uso de las
mayusculas por varios motivos: por un lado, la escritura con aerosol
liquido puede ser menos ardua en mayusculas, pues este tipo de letra
garantiza la separacion de las grafias de un modo mas eficiente que en
minusculas; por otro lado, el caracter reivindicativo del mensaje persi-
gue un impacto visual alto, caracteristica que también cumplen mejor
las mayuasculas. La introduccién del inglés en este texto lo observamos
tanto en la elision vocalica que se produce en FCK como forma abre-
viada de fuck, como en la preferencia por los signos de exclamaciéon
en posicion final en lugar de incluir los signos iniciales propios de la
escritura normativa en espafnol.

Los signos ortograficos ajenos a la escritura del espafol son un
lugar comun en el corpus analizado, con una preferencia por los apoés-
trofos. En el apartado anterior comentabamos cémo este signo puede
cumplir la funcién de separar el morfema de plural simbolizado gra-
ficamente por <s> del resto de la palabra. No obstante, encontramos
un caso llamativo cuya lectura detenida permite dos interpretaciones.
Este ejemplo lo encontramos en la Imagen 5:

Imagen 5. Introduccion de signo ortografico ajeno al espariol.
Fuente: autor del articulo (fecha: 20/07/2022)

El responsable del negocio indicé que se trata de un juego de pa-
labras con doble intencién: por un lado, mantener el valor posesivo
del genitivo sajon y hacer una analogia entre la pronunciacion del
inglés the y la del espanol de, para dar lugar a la lectura Bar Rincén
de Gorka; por otro lado, provocar la interpretacion de Bar Rincén Los
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Gorkas entendiendo el genitivo sajon como un alomorfo de numero
en espafol. La reflexién del duefio del negocio sobre esta disyuntiva
interpretativa suscita una conciencia metalinglistica en tanto que no
agota esta originalidad en sentido puramente comercial para atraer al
publico, sino que demuestra conocer aspectos morfolégicos, fonéticos
y ortograficos en espafol e inglés.

Por ultimo, encontramos dos casos en los que una palabra inglesa
adopta la forma grafica asimilada a los patrones fonéticos del espafol.
Se trata de un cartel con el texto Hazte custom laif y del rétulo Haus
Mueble Juvenil y Descanso. Los autores de ambos mensajes confirma-
ron que habian decidido espanolizar la forma grafica de las palabras
inglesas life y house para adaptar la forma oral de los diptongos bajo
un sistema grafico que recurre a la correspondencia casi exacta en
espanol entre la pronunciaciéon y la escritura.

5. Conclusiones

La reflexion sobre los aspectos del lenguaje es una constante en
nuestra sociedad. Mas alla de los entornos mas propicios para des-
plegar esta actividad de una manera natural, tales como las univer-
sidades o las instituciones filolégicas, existe otro tipo de ambitos que
también la fomentan. Pasando a veces inadvertido, el PL de una ciu-
dad se constituye como espacio de dialogo entre lenguas y variedades
dialectales, asi como de cuestionamiento sobre los patrones normati-
vos. Ya sea a través de los réotulos y carteles de las tiendas o a través
de pintadas callejeras, los textos escritos visibles en la via publica
no son construcciones mas o menos azarosas o que exclusivamente
sirven a intereses comerciales o sociales. Al contrario, este trabajo
demuestra que estos mensajes son el producto de un proceso reflexivo
en el que se asimila la lengua como una entidad en movimiento, fluida
y en continua construccion. El caracter relativamente estatico que el
hablante puede percibir en el diccionario y en la gramatica oficiales
queda transformado bajo parametros de ingenio, de creatividad y de
conciencia metalingtistica.

Esta investigacion se ha centrado en recabar los mensajes en es-
panol mas elocuentes y con una mayor carga de potencialidad en este
sentido. El corpus de fotografias analizado corresponde al PL de Ge-
tafe, un entorno urbano que concentra la mayor parte de los signos
escritos susceptibles de ser analizados en barrios y calles con un alto
impacto comercial. Estos signos juegan con las palabras, extrayendo
morfemas y anadiendo otros de otras lenguas, o construyendo nuevos
sustantivos con bases léxicas existentes, pero no unidas previamente
en un contexto normativo. A ello se le afiladen recursos fonemografi-
cos mediante los cuales algunas grafias se suprimen y otros grupos
fénicos tienden a la simplificacion grafica. También destaca la hibrida-
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cioén en los mensajes cuando el espafol aparece concatenado funda-
mentalmente con el inglés. Es visible, entonces, la extensa riqueza de
fenémenos linglisticos que construyen el PL de Getafe, asi como una
variedad de estrategias léxicas, morfolégicas y ortograficas.

Bien sea por motivaciones estrictamente de negocio, al vincular el
producto o servicio ofertado con valores que suscitan ciertos signos
ortograficos, terminaciones de palabra o grafias concretas, o bien sea
por estrategias lidicas para atraer la atencién de la clientela, estos
alicientes economicistas son llevados a cabo a través de una practica
metalingiiistica. Es decir, hasta la dimensién social aparentemente
mas materialista, como lo es la transaccion de bienes de consumo y
servicios, es susceptible de producir dinamicas que toman la practica
de la lengua con una visién creativa. Esta perspectiva implica necesa-
riamente contraponer los canones del buen hablar y del buen escri-
bir a formas alternativas que despiertan sensaciones. El trasfondo de
todo ello desvela un profundo conocimiento del espafol, tanto de sus
normas gramaticales y ortograficas, como de los patrones coloquiales
de la oralidad y de las tendencias impulsadas por cédigos como el len-
guaje cibernético o diferentes variedades dialectales.
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